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AS REPRESENTACC)ES FEMININAS REVELADAS PELOS ESTEREOTIPOS
NO PROGRAMA A GRANDE FAMILIA
Maria Elisa Sokoloski*

Resumo

Este artigo pretende abordar a atitude feminina retratada pela midia televisiva, com o
foco no seriado “A Grande Familia”, um produto da Rede Globo de televisdo, emissora
brasileira. Visa-se apresentar, por meio da analise, 0s esteredtipos femininos
demonstrados na construcdo dos personagens de Nené e Marilda. Indaga-se como cada
personagem € caracterizada em decorréncia da visdo contemporanea sobre o papel da
mulher na sociedade.
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Abstract

This article aims at addressing the female attitude portrayed by the television media,
with a focus on the “A Grande Familia” sitcom, a production of The Rede Globo, a
Brazilian television network. | have endeavored to introduce, by means of an analysis,
the female stereotypes shown in the construction of the Nené and Marilda characters
featured in the sitcom. The question asked is how each character is portrayed in the
contemporary view on the role of woman in society.
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Conhecendo o produto — A Grande Familia

As telas das TVs, com seus produtos que concordam com a expressdo cultural de massa,
desnudam padrdes e tradi¢cdes culturais. Nas narrativas da ficcdo, pela palavra ou pela
imagem, sdo apresentados habitos, tendéncias e alegorias que configuram a sociedade,
em determinado tempo e espago. Nesse movimento, a midia se encarrega de atualizar o

retrato das personagens, em cada produto lancado no mercado.

O corpus deste trabalho se refere a um dos produtos midiaticos brasileiros produzido
pela Rede Globo - A Grande Familia. Um seriado de freqliéncia semanal noturna que
aborda nas narrativas a geracdo de conflitos familiares, seus reflexos na sociedade e
como essa dinamica interfere nos comportamentos e na resolucdo dos conflitos. Com
mais de 300 episddios até 0 momento é uma obra baseada no seriado norte-americano
de sucesso All in the Family (1971) tendo sido escrita por Max Nunes, Oduvaldo Viana
Filho, Armando Costa e Paulo Pontes, e dirigida por Milton Gongalves e por Paulo

Afonso Grisolli.

Neste artigo, focaliza-se mais especificamente a construgéo das imagens femininas nas

personagens de Nené (Marieta Severo) e Marilda (Andréia Beltrao) %

Tal produto televisivo retrata situacdes de uma familia de classe média, vivendo no
subirbio do Rio de Janeiro e composta por personagens que resumem alguns
estere6tipos. Na leitura das estereotipias hd uma proximidade do publico com o
conteddo vivido pelas personagens que garantem a da fidelidade da audiéncia pelo
processo de identificacdo que promovem no espectador. Essa aproximacdo de
personagem e espectador gera um mecanismo de manifestacdo subjetiva, que consolida
0 encontro da realidade com a fantasia. Segundo Jacques Aumont (1995: 244), longe de
ser um mecanismo psicologico, entre outros, a identificacdo é, a0 mesmo tempo, 0
mecanismo de base da constituicdo imaginaria do eu (funcdo fundadora) e o nucleo, o
proto6tipo, de certo nimero de instancias e de processos psicoldgicos posteriores, pelos
quais o eu, uma vez constituido, vai continuar a diferenciar-se (fungdo matricial)”. Para
Stuart Hall (1997) a identidade, uma "celebracdo movel”, se forma e se transforma
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados

nos sistemas culturais que nos rodeiam.
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O seriado, de caracteristica televisiva, possui penetracdo em tematicas da sociedade
atual se apresenta na peculiaridade de alimentar o repertério comum de geracdes, do
sexo, dos vocabularios e da indumentaria, que definem o comportamento de grande

parte da populacdo brasileira.

Por ser estruturado num carater misto, parte-se do pressuposto que nao se trata nem de
novela, nem de minissérie, ja que os episddios que promovem a compreensdo da trama
podem ser pensados numa singularidade, cada um deles comp&e uma nova historia que
se traduz na tela. Podem assim ser percebidos fora do contexto da linearidade e
periodicidade j& que a caracterizacdo das personagens permite que seus tracos de
personalidade, na multiplicidade de caracteres que os compdem, possam ser percebidos
dentro da narrativa de um mesmo episodio. Dessa forma ha uma autonomia em cada
capitulo, o que permite a liberdade da audiéncia pela escolha do espectador. Por outro
lado, por se tratar de um programa semanal, condiciona o espectador a assisti-lo, levado

pela curiosidade de saber qual sera o objeto da proxima narrativa.

Os produtos das narrativas audiovisuais, nesse ou em outro seriado, agugam os sentidos
e invadem o inconsciente coletivo considerado por Glauco Ulson (1998: 36) “um
universo totalmente autbnomo funcionando independentemente de nossa psique pessoal,
carregados de contetidos arcaicos e impessoais”. Os desejos de base onirica, relativa aos
contetdos dos sonhos, interferem na transformacdo de comportamentos determinados
pelas forgas das criacdes dessas midias, que passam a concordar com as forcas da

realidade de cada sujeito.

O conjunto dessas produgdes ficcionais forma o imaginario social, cuja relacdo com as
produgdes culturais em desenvolvimento, estrutura as representacdes ou a poténcia das
personagens. A identidade se constroi, portanto, a partir da relacdo entre as praticas
discursivas e a reconceitualizacdo do sujeito. Roland Barthes (2005) considera esse
imaginario uma reserva de imagens expressivas, vinculado ao mito da criagdo artistica.
Para Laplanche e Pontalis (2000) o imaginario participa como um dos registros do

campo psicanalitico juntamente com o real e o simbdlico.

Nessas narrativas nascidas da ficcdo podem ser introduzidos ou reforcados novos

valores na sociedade, assim como mantidos aqueles que se reforcam cotidianamente
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pelos comportamentos. H4, porém, uma troca ou um acréscimo de caracteristicas nessas
identificacbes que sdo produzidas naquele espaco que Raymond Bellour denomina
“entre lugar”, a partir de dados da fantasia e da realidade.

. um lugar, fisico e mental, multiplo. Ao mesmo tempo muito
visivel e secretamente imerso nas obras, remodelando nosso corpo
interior para prescrever-lne novas posicOes, ele opera entre as
imagens, no sentido muito geral e sempre particular dessa expressao.”
(Bellour, 1997: 14)

Ao se analisar nos produtos televisivos e seus elementos enunciativos resumidos pelas
falas, roupas, figurinos e imagens, com o olhar voltado para as representacfes
femininas, percebe-se que, naquele lugar especifico, ha, mais do que individuos
concretos, sujeitos constituidos e constituindo-se. O sujeito dos enunciados, definidos
por Foucault como um "lugar determinado e vazio", pode ser ocupado efetivamente por
quaisquer individuos. Surgem entdo esses “seres” que traduzem nas telas as expressdes
intrinsecas dos sujeitos numa mistura entre o humano e o ficcional. “Entretanto, recusar
toda a relacdo personagem e pessoa seria absurdo: as personagens representam pessoas,

segundo modalidades proprias da ficcdo”. (Ducrot & Todorov, 1998: 11)

As representacGes no écran passam a atender o desejo do espectador. O enredo existe
através das personagens; as personagens vivem no enredo. Enredo e personagem
exprimem ligados, os intuitos do romance ou da narrativa de ficcdo, a visdo da vida que
decorre dele, os significados e valores que o animam, confirma Anténio Candido (1998:
53).

Personagens estereotipadas

Na frequéncia e no formato com que sdo construidos os cenarios e as personagens, ha
uma leitura dos estere6tipos, que sdo denominados por Elias Thomé Saliba (1999) de
imagens candnicas e sdo representacdes de uma realidade social ou historica, tomadas
como verdadeiras, mas que constituem quase sempre fantasias ou produtos da
imaginacdo. Na multiplicidade das historias retratadas é provocada a percepcdo das
caracteristicas das personagens, nas construcfes de identidades que sdo captadas pelo

publico e reforcadas por esse mesmo publico espectador.
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Portanto, as personagens sdo construidas a partir de critérios que nascem do autor, com
base nos tracos de personalidade identificados na sociedade. Cada personagem
determina um padrdo de comportamento e de reacdes que a coloca numa categoria

dentro do produto.

Diversas visOes de criacdo de personagens ilustram as paginas dos livros, mas na visao
sobre criacdo das personagens ha uma instauracéo de valores e critérios para que sejam
assim construidas. Segundo Forster (1969: 66-67) “as personagens, flagradas no sistema
que é a obra, podem ser classificadas como planas ou redondas”. As personagens planas
sdo criadas em torno de uma ideia ou qualidade e na maioria das vezes sdo definidas na
obra em poucas palavras. Ja as personagens redondas sdo mais complexas, apresentam
varias qualidades ao mesmo tempo e também sdo dinamicas e multifacetadas, de modo
gue constituem imagens totais e particulares do ser humano. As personagens Nené e
Marilda exemplificam a caracterizagdo dessas personagens no reforco de seus

estereotipos.

A figura feminina estereotipada, durante muito tempo, foi definida pela emotividade,
passividade e dedicacdo a familia. O amor idealizado, construido a partir da
subordinacdo da mulher ao dominio privado, contribuiu para reproduzir uma
representacdo social de sua dependéncia do homem. Seu destino visou o papel de esposa
e a inatividade profissional acarretou a necessidade de evaséo pelo poder do imaginério.
O amor-romantico e a logica patriarcal levaram a representacdo da domesticidade da

mulher e ao casamento, como unicos meios de alcancgar a felicidade feminina.

Dentre uma gama de tracos que definiam a mulher de outrora, social e culturalmente,
abre-se espaco para novos tragcos que se constroem e que passam a concordar com as
conquistas femininas ao longo da historia. Mulheres mais atuantes, ndo sé destinadas ao
amor romantico e ao atributo da maternidade, a exclusdo do trabalho social e a clausura
doméstica, se formam e se transformam na conquista por maior expressao no palco da

sociedade.

Esse movimento que destrona a tipica mulher do passado atinge os roteiros do

entretenimento que permitem denunciar a transformacdo da histéria e da sociedade ao
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promover a apari¢cdo de novas personagens no colorido das telas. Entretanto, ndo se
pode negar a apari¢do de novos esteredtipos numa ordenacdo de novos cddigos.

Partindo desse conceito que caracteriza a mudanca historica feminina e a construcao de
personagens, pensa-se nessas personagens com tais caracteristicas dindmicas e de face
ambiguas. Dessa forma, com o olhar voltado ao objeto deste trabalho buscam-se
levantar alguns dados que formam o perfil das personagens femininas Nené e Marilda,

voltados ao valor dos estereotipos

Personagem Nené

Imagem 1. Nené

A personagem feminina, interpretada pela atriz Marieta Severo, é construida a partir do
esteredtipo de esposa perfeita, que mais reproduz as marcas do sistema patriarcal, ainda
possiveis de perceber em boa parte da sociedade brasileira. Esposa de Lineu (Marco
Nanini) e mae de Tuco (Lucio Mauro Filho) / Bebel (Guta Stresser), Nené representa a
mulher que atribui ao homem o papel de provedor, a0 mesmo tempo em que reserva
para si propria uma restricdo as incumbéncias do lar e o suporte emocional esperado

pela familia.
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Nené assume a presenca constante ao lado do marido, é atenta aos filhos e resolve os
problemas domésticos, sem deixar de lado a meiguice e a ingenuidade da boa méae de
familia. Estd impregnada de qualidades que transcendem o humano porque resume o
papel da perfeicdo. Subordinada a divisdo dos trabalhos domésticos conflitados com
seus desejos de mulher, reivindica seus direitos com insucesso. Faz combinagdes
extravagantes no figurino, numa mescla de pudor e desejo de libertacdo, na
ambiglidade do sagrado e do profano. Adota a dependéncia emocional frente a figura
masculina e aos filhos, o que sugere a centralizacdo de sua realizagcdo pessoal apenas na
felicidade de sua familia. Por conta disso, Nené parece ndo poupar esforgcos para se

dedicar o maximo possivel ao lar.

Outros pontos decisivos na representacdo da personagem estdo na benevoléncia e na
amabilidade expressas por Nené - aspectos tradicionalmente atribuidos ao feminino.
Contida em atitudes reveladoras de ansiedade e amarrada nos vestidos que parece
confirmar uma postura rigida, busca na vaidade, que a retira muitas vezes do papel da
mulher do lar e servil, a possivel libertagcdo dessas amarras. Prova disso é que, ao
frequentar o saldo de beleza de Marilda, a amiga confidente, recebe criticas

incompreensiveis por parte das personagens familiares masculinas.

Os dados dessa mulher historicamente construida traduzem na tela um dos esteredtipos

femininos que marcaram a posigao feminina dentro do cenario social patriarcal.

Personagem Marilda

Imagem 2. Marilda
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Outra personagem deste mesmo produto midiatico, construida a partir dos estereotipos
da mulher romantica e solitaria, Marilda (Andrea Beltrdo) representa a mulher da pés
modernidade que busca uma relacdo de estabilidade e realizacdo dos desejos femininos.
Demarcada pela atitude de independéncia da mulher atual, ndo se submete aos padroes
de outrora. Simboliza o rompimento do estere6tipo feminino representado pela amiga

inseparavel, Nené.

Marilda é microempresaria e mora sozinha. Preocupada com a aparéncia, tem no cigarro
0 companheiro constante e dois possiveis amores imaturos. Vive o conflito entre a auto-
exigéncia da mulher contemporanea no perfil resumido do desejo pela realizacdo no
casamento e a autonomia financeira e a liberdade sexual. A mistura de comportamentos
que caracterizam a personagem traduz-se na fala delicada que contrapde com a
aparéncia extravagante, nas cores e acessorios do figurino que causam um consideravel

estranhamento no espectador.

Para Pefiuela Canizal (1988: 87)

[...] a manifestacdo da estranheza aliada ao carnavalesco se da através
de formas expressivas contaminadas de lampejos irracionais e de
situacOes aparentemente absurdas, porque, no geral, a denotacdo das
coisas do mundo visivel se confunde, nesse tipo de encenagdo, com as
sutilezas conotativas decorrentes dos elementos do imaginario, aqui
entendido como um conjunto de figuras ambiguas produzido pelas
forcas do desejo.(Canizal, 1988: 87)

O autor utiliza o conceito do carnavalesco elaborado por Mikhail Bakhtin, para quem,

a excentricidade é uma categoria especifica da cosmovisdo
carnavalesca, organicamente relacionada com a categoria do contato
familiar; ela permite que se revelem e se expressem — em forma
concreto-sensorial — 0s aspectos ocultos da natureza humana.(Bakhtin,
1981: 106)

Este estranhamento leva o espectador a conceder a personagem a possibilidade da

ousadia e da liberdade de expressao.

Marilda, com tracos da mulher moderna e independente, deixa muitas vezes em
suspense a resolucdo do conflito para o préximo episodio, na suposta sensacdo de algo
inacabado, o que da indicios de frustracdo da personagem face aos sonhos irrealizados,

sobretudo no campo das paixdes explicitas.
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Mesmo ladeada por situacdes que reforcam a “instituicdo casamento”, Marilda
representa a atitude oposta. Os principais pontos de ruptura de sua representacao
caracterizam o sexo e a expressdo libertaria que a personificam. Vive um paradoxo, por
um lado a mulher independente e avessa aos moralismos, e por outro, a conservacgao dos
ideais da mulher de outrora, como a exaltacdo ao amor, no desejo constante de
realizacdo amorosa. Retrata a mulher realizada profissionalmente, na proximidade da
representacdo da mulher contemporanea, porém ainda fortemente marcada pela

estereotipia.

Uma fuséo de desejos intrinsecos femininos nos papéis de Nené e Marilda

Imagem 3. Marilda e Nené.

Dois modelos, dois estere6tipos apresentados na tela, que contribuem com a dendncia
repetitiva de comportamentos femininos da sociedade ocidental, confirmados na
construcdo das personagens, em algumas facetas do feminino contemporaneo “uma
especie de “faz de conta realista de fundo cultural”. Ambas, cumplices e retratadas

dessa forma se permitem uma “fuga para um espaco imaginario” (Fischer, 2000:14).
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Ha em ambos os modelos o “desejo e a tenacidade” (Story, 2006, p.113) nos tragos que
se revelam nas personagens, pelo seu empenho constante de realizacdo como mulheres
em busca de elementos que as tornem felizes e a tenacidade dessa busca. Vivéncia da
sexualidade concretizada no uso de vestidos, preocupagdo com os cabelos e acessorios

como diferentes elementos de enunciagéo.

Na personagem Nené h& uma solucédo nos conflitos gerados em cada episodio, como se
sua personagem tivesse que deixar a tela, até 0 momento da outra apari¢cdo, com uma
imagem imaculada, de acordo com o papel anteriormente descrito, de boa mae, esposa e
amiga perfeita. Como contraponto, a personagem Marilda adia as resolucdes dos
conflitos que resistem a uma espera. Segundo Story (2006) o papel de protagonista, que
identifica Nené, concorda com um maior nimero de dimensbes no elenco que a

identificam com a vitéria do bem sobre o mal.

Ha também uma ambigiidade nas atitudes e desejos rumo a felicidade, bastante atrelada
ao ideal do amor romantico nas duas personagens. O sacro e o profano se alternam no
desejo explicito entre a pureza feminina revelada na construcdo da mulher do passado e
a mulher da atualidade, que se permite desnudar as emogdes e 0s desejos reveladores da

feminilidade como o realce das qualidades.

Parece ocupar um lugar comum nas narrativas ficcionais televisivas, a associa¢ao entre
mulheres autdbnomas e infelicidade amorosa, comunicando talvez o retrato da sociedade
feminina contemporanea. Existe entdo, um “codigo poético” (Story, 2006: 350) que

mantém essa estrutura da composicdo das personagens.

Concluséo
A exploracdo dos estereotipos femininos no seriado permite uma maior compreensao

das personagens que representam os conflitos do cotidiano dentro das relacdes afetivas.

Mulheres que ndo mais desprezam seus desejos, mas, que ainda sofrem pressdes
impeditivas no rumo de suas realizacbes face um pensamento com caracteristicas
patriarcais dominantes. Na representacdo dos papeis femininos do seriado ha um esforco
de rompimento com as determinagOes sociais do passado que se manifesta pelo
conjunto de expressdes marcadas pelas personagens.
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O retrato da mulher contemporanea esta presente nas narrativas desses programas, que
revelam as mudancas pelas quais passa a sociedade, na promogédo da critica sobre o

papel feminino e suas funcdes na familia e nas questfes profissionais.

Apesar do movimento feminino em conguistar um espago de reconhecimento do
género, comportamentos do passado ainda ocupam o presente pela revelacdo nos

estereotipos.

O processo de identificagdo pelo qual passa o espectador o auxilia na promocdo de tais

reflexdes sobre as questdes proprias do género e sua relacdo familiar e profissional.

No caso do seriado, mesmo ao abordar aspectos que conflitam as relagOes interpessoais,
procura manter-se na comédia romantica para o desenvolvimento das narrativas e o

carater do entretenimento.
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Imagem 1. Personagem Nené. Disponivel em:
http://www.minhaserie.com.br/imagens/novidades/upload/nene.jpg. Acesso em: 08 de
dezembro de 2009.

Imagem 2. Personagem Marilda. Disponivel em:
http://www.lucianaavellar.com/editoriais/gifs/marildal.jpg. Acesso em: 08 de dezembro
de 2009.

Imagem 3. Personagens Marilda e Nené. Disponivel em:
http://redeglobo.globo.com/Tv_globo/Noticias/foto/0,,23673189-EXH,00.jpg.  Acesso
em: 08 de dezembro de 2009

! Mestranda em Comunicagéo e Linguagens do programa de Mestrado da Universidade Tuiuti do Parana
(2009) mes.elisa@bol.com.br

2 A personagem deixa de participar da série ao finalizar o ano de 2009. Este texto foi produzido no
mesmo ano, anterior a saida da personagem do referido programa.
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