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MULTIMEDIOS Y DISCURSO TELEVISIVO. EL ANALISIS DE LA
REVISTA NOTICIAS.
Yamila, Heram!

Resumen

El objetivo de este trabajo es el de analizar la critica televisiva de la revista Noticias
durante el periodo que hemos denominado Construccion multimediatica (1989-1992).
Consideramos relevante abordar este material por ser un contrapunto con la tendencia
hacia donde se ira desplazando la critica ya en clave multimedia -siendo el diario Clarin
el caso mas significativo-, y la revista Noticias oficia, por entonces, como critica de ese
funcionamiento.

El trabajo tiene un carécter predominantemente exploratorio y sistematizador de una
antologia de textos que resulte significativa de la critica mediatico cultural. Al ponerse
en relacion las teorias sobre la cultura y comunicacion masivas con los distintos géneros
de la critica cultural (resefia, articulo critico, entrevista, ensayo breve, miscelanea
critica, etc.) se tratard de rastrear las nociones, conceptos Yy categorias manifiestas o
latentes en los materiales. Se hara hincapié en la utilizacion de técnicas de analisis del
discurso, de la semiologia y de elementos lexicograficos que resulten pertinentes para el
trabajo.

La perspectiva tedrica en un trabajo de estas caracteristicas reune diferentes saberes que
se ponen en juego. Sin embargo, se privilegiara un fuerte sesgo historico social, es decir
nos interesa dar cuenta de qué modo las relaciones entre las condiciones de produccion
y la representacion de la critica se desarrolla en un contexto de modificaciones politicos
culturales. En la exploracion de los materiales se tendra en cuenta la propia evolucién
periodistico cultural que la tematica elegida nos entrega. De alli la importancia de
reconocer los cambios de seccion que la cuestion mediatica va teniendo en la medida en
que la videocultura se vuelve hegemonica pero también de qué manera los temas
autoreferencialmente mediaticos van formando parte de la agenda publica (escandalos
televisivos, estrellatos mediaticos, legitimacion del rating).
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Abstract

The aim of this work is to analyze television critic from the Noticias magazine during
the period we have identified as Multimediatic Construction (1989-1992). We consider
relevant to approach this material as it bears as a counterpoint against the tendency
where the critic drives out towards a multimedia pattern —being the Clarin newspaper its
most significant case-, and the Noticias magazine works, in that moment, as critical of
that functioning.

This paper is mostly exploratory and systematic of an anthology of texts which result
significant of the media and cultural critic. When culture and massive communication
theories are related to the different genres of cultural critic (reviews, critical articles,
interviews, short essays, critical miscellanea, etc) there we will try to search for notions,
concepts and manifested or latent categories in the materials. Emphasis will be put into
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de handling of discourse analysis and semiological techniques, and lexicographical
elements which result pertinent for this work.

The theoretical perspective in a paper of these characteristics compiles different
knowledges put into affect. However, a social and historical view will be privileged;
that is, we are interested in analyzing the way in which the relationships between the
production conditions and the representation of the critic develop in a context of
political and cultural changes. In the exploration of the materials, we will bear the
periodistic and cultural evolution that the chosen subject supposes. That is why we must
recognize the importance of the section changes that the mediatic question is assuming
as the videoculture becomes hegemonic, but also the way the autorreferenced media
themes start to form part of the public agenda (television scandals, media stars, rating
legitimation).

Key words
Mutlimedia — critic — Noticias magazine - television
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Introduccion

Nos proponemos en este trabajo analizar el discurso acerca de la television en Noticias
durante el periodo que hemos denominado “Construccion multimediatica” (octubre
1989-1992)2. Consideramos relevante abordar este material por ser un contrapunto con
la tendencia hacia donde se ira desplazando la critica ya en clave multimedia, siendo
Clarin el caso mas significativo. Este escrito se enmarca dentro de una investigacion
mayor que tiene por objetivo analizar la critica televisiva en los suplementos de
espectaculos de los diarios mas vendidos y revistas culturales. Si bien Noticias ofrece
un perfil més politico que cultural, su eleccion se debe al preponderante espacio que

ocupo la television al interior de la publicacion.

La investigacion tiene un carécter predominantemente exploratorio y sistematizador de
una antologia de textos que resulte significativa de la critica mediatico cultural. Al
ponerse en relacion las teorias sobre la cultura y comunicacion masiva con los distintos
géneros de la critica cultural (resefia, articulo critico, entrevista, ensayo breve,
miscelanea critica, etc.) se tratard de rastrear las nociones, conceptos y categorias
manifiestas o latentes. Se hara hincapié en la utilizacion de técnicas de anélisis del
discurso, de la semiologia y de elementos lexicograficos que resulten pertinentes.

La perspectiva tedrica en un trabajo de estas caracteristicas reune diferentes saberes que
se ponen en juego. Sin embargo, se privilegiara un fuerte sesgo historico social, es decir
nos interesa dar cuenta de qué modo las relaciones entre las condiciones de produccién
y la representacion de la critica se desarrollan en un contexto de modificaciones
politicos culturales. En la exploracién de los materiales se tendra en cuenta la propia
evolucion periodistico cultural que la tematica elegida nos entrega. De alli la
importancia de reconocer los cambios de seccion que la cuestion medidtica va teniendo
en la medida en que la videocultura se vuelve hegemdnica, pero también de qué manera
los temas autoreferencialmente mediaticos van formando parte de la agenda publica

(escandalos televisivos, estrellatos mediticos, legitimacion del rating).

Con respecto a los materiales, enfatizamos, puntualmente, en tres momentos
cronoldgicos que consideramos condensadores de la presencia de la tematica televisiva

en la prensa. Tomando los tiempos de la cotidianidad social, observamos cémo la
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programacion televisiva se encuentra en relacion con los tiempos sociales de la vida

cotidiana y, por ende, su critica también.

Nos detendremos, entonces, en la apertura de temporada, durante marzo y abril se
produce, mayoritariamente, el recambio de programacion de los canales, por lo cual la
prensa dedica especial atencion a los nuevas emisiones. De la misma manera que
durante estos meses comienza el ciclo electivo y demas actividades organizadoras de la
agenda anual, la programacion también se relanza. Los balances anuales son el segundo
momento, durante diciembre se realiza una suerte de recuento y analisis de lo ocurrido
durante el afo; con la critica sucede lo mismo, se producen arqueos, estableciendo lo
positivo, lo negativo, las cuestiones a modificar, etc. Por Gltimo, nos detendremos en la
programacion de verano; enero es el mes de menor audiencia, la television se permite
dos acciones entre si antagonicas, por un lado se experimenta un poco mas vy, por el
otro, es una programacion mas precaria. Durante la temporada de verano surgen
productos como VideoMatch conducido por Marcelo Tinelli y La TvAtaca por Mario

Pergolini que vendran a reformular, en parte, la pantalla televisiva.

Anélisis

Del conjunto de los materiales destacamos dos tipos de articulos. Por un lado, la critica
televisiva de contenidos que semana a semana publica Pablo Sirvén; ésta se ubica en las
primeras paginas junto a otras criticas a los productos de la industria cultural: cine,
teatro, literatura, video, musica. Por el otro lado, y de manera no sistematica, una serie
de notas al interior de la publicacion, que tienen por objetivo dar cuenta las condiciones
de produccién de los canales, las negociaciones realizadas, la conformacion de los
grupos multimediaticos. Si bien estos articulos son investigaciones periodisticas, los
incluimos -aunque panordmicamente- porque nos permiten comprender con mayor

totalidad la perspectiva de Noticias frente a la tematica televisiva.

A las columnas de Sirvén las sistematizamos en dos grandes grupos: a) Analisis a
programas especificos. b) Balances generalistas. Dentro de este dltimo distinguimos dos
tipos de discursos 1) Sobre tematicas acorde a las coyunturas, por ejemplo durante el
aniversario de la guerra de Malvinas, el articulo versa sobre la relacion entre la
television y la representacion de la guerra. 2) Criticas que abarcan a un determinado
género o teméatica. A modo de ilustracion: los programas de humor (09/12/90), la
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publicidad y el rating (02/12/90), las competencias entre los canales por la transmision
de peliculas (23/12/90), la siesta y los programas de verano (13/01/91), la programacién
de verano (19/01/92) las modelos y la television (22/12/92). También en el Gltimo
namero de cada afio se realiza una critica denominada “Balance del afio”, en la que se
promueve un recuento de lo mejor y peor de la temporada. El siguiente cuadro tiene la

intencion de facilitar la comprension de como el discurso televisivo se hace presente:

/v Coyuntura
General
\ Tematica en
Critica general

f 37 criticas:

Discurso
Especifica —> | TATC
acerca de la P 9 Canal 9
television 7 Canal 11
13 Canal 13
Investigacion 1 AMTVE

periodistica

Elaboracion propia.

Como se desprende de los ejemplos, en diciembre y enero preponderan las criticas
generalistas, quizés esto se deba a una suerte de balance anual durante diciembre, asi
como a la modificacion de la grilla de programacion en el verano. Durante marzo y abril
las criticas son sobre un programa especifico, momento que coincide con el lanzamiento

de la nueva temporada.

En relacidn con este ultimo grupo, a nivel cuantitativo de un total de 37 criticas, siete
pertenecen a la programacion de ATC, nueve a Canal 9, siete a TELEFE, trece a Canal
13, una a Canal 2 y ninguna a los canales del interior. En cuanto a los tipos de
programas evaluados, nos valemos de la sistematizacion de la programacion televisiva
que realizd Orza (2002), quien distingue segun el tipo de discurso en relacién con los
campos de referencia en que se organizan, sean €éstos: externos, internos o mixtos. Es
decir, un discurso referencial, ficcional o de hibridacion. Del conjunto de los materiales
se desprende un total de 39 critica® de la cuales un 61,53% (24) pertenecen a los
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programas de hibridacion, un 28,20% (11) a los ficcionales y un 10,25% (4) a los
referenciales. Observamos que las criticas de evaluacion negativa en su mayoria

conciernen al discurso de hibridacion al que Orza lo define de la siguiente manera:

Por el modo en que se refiere a un mundo real; pero esa referencia se
produce en la adaptacion de los contenidos a los parametros propios
de los discursos de ficcion. El lenguaje, aqui, se constituye en un
instrumento, con mdltiples intenciones y las relaciones contractuales
de comunicacion se establecen sobre la doble direccion que sefiala la
verdad y la falsedad, la credibilidad y la incredulidad, la
representacion y el fingimiento (p. 142).

La pregunta qué podemos hacernos ante esta informacion de indole cuantitativa es

porqué suponemos que se da esta tendencia.

Los magazines del corazon, magazines de sucesos, concursos de saber, programas
infantiles, periodistico humoristico, reality show y talk show son algunos de los
productos que pertenecen a este tipo de discurso. Se caracterizan por la construccion de
un lenguaje especificamente televisivo, que tiene que ver con la transmision en directo
de acontecimientos especialmente producidos para la pantalla, en los que se cruzan lo
real y lo ficcional. Quizéas la valoracion negativa se deba a la imposibilidad de construir
un lenguaje televisivo sélido. Pareceria que este discurso hibrido -un discurso
puramente televisivo- es lo que mas molestia le produce a Sirvén. Para citar algunos
ejemplos: “Estudio 13 aun no ha definido su perfil” (16/12/90: 26); “No hay en el
flamante (es un decir) ciclo fibra alguna ni estilo” en torno Cocinando con Galén
(03/03/91: 16); con respecto al programa Su “El show es opaco y no encuentra su perfil”
(26/04/92: 10).

También el género de humor fue uno de los mas criticados. De un total de 11 programas
analizados solo rescata algo de La pension de Porota y Crapula. Al autor le preocupa la
situacion del humor televisivo al que considera en crisis. Sus articulos coinciden con el
momento en que la televisibn comienza a desplazarse hacia el panhumorismo
(Mangone: 2008), es decir la disolucién del género humoristico por el metahumor,
caracteristica preponderante de la época. A su vez, en el campo académico de la
comunicacion toman relevancia perspectivas que reivindican a ciertas figuras de humor

televisivo, en especial a Olmedo®. Contra ellos es que polemiza Sirvén:
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Es curioso que en su dltimo numero, la “revistrucha” Medios y
Comunicacion se embarque, tan a destiempo, en una confusa
reivindicacion del género humoristico, justo cuando éste atraviesa por
uno de sus peores momentos. Con elitismo intelectualoide se ataca, sin
fundamentos y con imprecisiones, a la critica periodistica porque ésta
no ejecuta la melodia que esa publicacion pretende escuchar. Los que
tenemos acreditadas miles de horas frente al televisor -y no la
miramos de reojo como semidlogos y rejuntadotes de citas ajenas que
la sintonizan esporadicamente y con asco— sabemos de lo que estamos
hablando (09/12/90: 26).

Por otro lado, un dato a tener presente es que de los cinco canales, ATC es el que recibe
en su totalidad criticas negativas. Recordemos que a partir del 4 de junio de 1991
Gerardo Sofovich es el nuevo interventor del canal. En palabras de Sarlo (1994), la
gestion estuvo marcada por “actualidades progubernamentales; espacios colonizados
por “chivos”; programas dedicados a contaminar la esfera politica por el uso de la
mentira”. Uno de los rasgos de la “época Sofovich” fue el cambio de estatus del canal®,
a partir de marzo de 1992 se convierte en ATC Sociedad Andnima, es decir una
sociedad anénima del Estado, de interventor pasé a presidente del directorio. De esta
manera, Tesoreria absorbié una deuda de 140 millones de pesos-dolares; a su vez
Sofovich contaba con el negocio familiar montado alrededor de Opebar, creada en
1981, que comercializaba sus programas y Wainot, que comenz6 a funcionar en 1991
dedicandose a comprar y vender segundos publicitarios a ATC.

El decreto 1771/91 del afio 1991 entre las modificaciones que realizo, permitio la
reventa de espacios publicitarios, contratar publicidad con agencias no inscriptas y
nombrar marcas comerciales dentro de los programas. El “chivo” pasé a ser otra de las
caracteristicas que regira en la produccion de contenidos, Sofovich a la vanguardia,
inmediatamente lo implemento, asi La noche del domingo de mas de cuatro horas de
duracioén “tenia s6lo un 27% de tiempo libre de publicidad (1 hora 12 minutos), un 10%
de tandas (26 minutos) y el resto (2 horas 44 minutos) con figuracion o mencién de

marcas dentro de la parte artistica” (Sirvén: 2006: 550).

No s6lo los manejos poco claros del dinero despertaban la indignacion de algunos
medios de comunicacion, intelectuales y artistas®, ademas ATC era un nuevo agente en

disputa de la torta publicitaria. Citamos algunos titulares que dan cuenta del clima de
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repudio: “Tiempo es dinero” (Noticias, 10/05/92); “Gerardo Sofovich hizo su negocio
tanto con gobiernos dictatoriales como democraticos” (La Maga, 17/10/91), “El canal
de los amigos de Menem” (Noticias, 16/06/91). Quizas el caracter comercial que
asemejaba a ATC con el resto de los canales privados acentu6 la competencia y las
exigencias al canal de Sofovich por un perfil cultural que no se interpusiese con la

restante programacion.

Si bien es cierto que ATC se caracterizaba por ser progubernamental y de baja calidad
no es casual que la mirada inquisidora de la critica (asi como también de las
investigaciones periodisticas) recayera sobre el canal. Noticias se posicionaba desde una
perspectiva opositora al gobierno de Menem, por ende, quizas tome mayor relevancia
las criticas hacia los negociados de Sofovich. El Gnico programa que se rescata
parcialmente es el unitario Personas y personajes que “acierta pero se equivoca” (la

objecion que se le hace es la fuerte carga ideoldgica).

Los unitarios y telenovelas son los géneros evaluados positivamente. Asi expresa
Sirveén: “El error de concepto garrafal en que se incurre al criticar una telenovela, es en
exigirle valores literarios o teatrales que no le corresponden. Precisamente aquello que
mas se condena es la propia esencia del género” (10/03/91: 16). En el autor prevalece
una valoracion optimista hacia los programas de ficcién porque se relacionan con
tradiciones extra televisivas en las cuales se lo pueden reconocer (melodrama —folletin —

radioteatro).

Por otro lado, a nivel discursivo observamos como la manera de titular se relaciona con
el juego del lenguaje que impuso Pagina/12. Este diario supo aprovechar a un potencial
publico vinculado con las ciencias sociales, psicologia y filosofia empético con la
construccion metadiscursiva y tradicion estilistica -cabe recordar la cantidad de alumnos
universitarios que tuvieron como materia obligatoria en el Ciclo Basico Comun
semiologia-. En el caso que nos convoca, muchos titulares remiten a frases conocidas de
la cultura audiovisual y literaria y a la utilizacion de giros linglisticos. A modo de
ejemplo, en lo que respecta al uso de metaforas —La Porota, a media luz —el
protagonista era Jorge Luz—; la similitud de significantes como reemplazo de un

enunciado -Mucho gluteo y poco seso (13/01/91)-; y frases conocidas de la cultura
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audiovisual — Asignatura pendiente (18/03/90), El regreso de los muertos vivos
(03/03/91), Atraccion fatal (22/12/91)-.

Otro dato relevante, es que si bien Sirvén se caracteriza por sus posiciones mordaces y
criticas, sus articulos son acompafiados por recuadros de informacién cuantitativa: el
rating. Algunas veces en relacion con la tematica, por ejemplo, si la nota versa sobre los
programas de humor el cuadro del rating da cuenta de las emisiones humoristicas con
mayor audiencia en la historia de la television argentina. Otras, en una especie de
mirada federal se incluye una tabla de rating de las provincias, cuestién que resulta

paradojica ya que la critica s6lo abarca a la programacion de Capital Federal.

En lo que respecta a la construccion discursiva de la critica, ésta dialoga con un
conjunto de materiales que preceden al producto. Es decir, al evaluar un programa se lo
sitla en relacion con sus antecedentes, con sus condiciones de produccion. Tres de los
parametros a partir de los cuales se realiza el juicio de valor son: originalidad, insercién

dentro de determinado género y tradicion en la que se inscribe.

Originalidad, como expresa Williams (2000 [1976]) es una palabra relativamente
moderna, siendo de uso corriente hacia fines del siglo XVII1. Original hacia referencia a
una obra de arte auténtica, como término que elogia a la literatura o al arte. Originalidad
es algo nuevo y distinto, y se constituye como un valor positivo al momento de evaluar,
a su vez implica cierta continuidad necesaria para poder reconocerlo como original,

distinto o innovador dentro de los de su tipo.

En el campo de las artes y el cientifico la lucha por lo novedoso se manifiesta mas que
en otros campos; a su vez las industrias culturales se caracterizan por su funcionamiento
serializado, quizas y precisamente por ello, es que la critica destaca la originalidad de un
programa como aspecto laudable entrando, a su vez, en tension con la insercion de

dicho producto dentro de determinado género. Algunos ejemplos:

¢ Polémica esta de vuelta con un esquema que pretende sea original y
que ciertamente lo seria si funcionase (29/04/90: 6)
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o Y Patear el tablero es un ejemplo de ello porque, si bien no es un
producto novedoso (...), al menos ha tenido el fino tacto y el bueno
gusto de no recrear ni por las tapas a jGrande Pa! (01/03/92: 12)

e Carlos Juvenal intenta con “Departamento de Policia” un formato
novedoso Yy atractivo (19/04/92: 10).

De las citas mencionadas se destaca que uno de los problemas de los productos
televisivos es la copia de formatos (en oposicién a lo original). Operacién Ja Ja “se

reitera desde los "60°”, expresa el autor.

El concepto de tradicion concierne “al campo literario, estético, ideoldgico y filosofico,
en cuyo interior se organizan las producciones culturales y se ubican, con grados mas o
menos desarrollados de autopercepcion, los escritores” (Altamirano y Sarlo: 1980: 140).
Es decir, tradicion no incluye a todas las obras del pasado, por el contrario, implica la

identificacion con algunas en oposicion a otras.

En el caso de la critica televisiva al analizar un programa se lo intenta relacionar con la
tradicion en la que se enmarca ya sea el director, los actores, el guién, o, como suele ser
mas habitual, la obra en su conjunto. Uno de los casos mas recurrentes en la critica
televisiva ha sido el de las telenovelas. En una suerte de legitimacion del género se lo ha
reivindicado en relacion con la tradicién de la cultura popular en la que se inscribe, que
proviene del melodrama, pasa por el folletin y que se incorpora a la cultura masiva en el
radioteatro, el cine y finalmente en las telenovelas. Citamos ejemplos de referencia:
“Maés alld de que todo teleteatro termina por parecerse fatalmente unos a otros —sin ir
mas lejos la historia de Celeste es un melodrama, con epicentro argumental en el viejo
cuento de la Cenicienta, entrecruzado con Pigmalién, aunque traido a nuestro dias y
adornado con tematicas audaces” (08/03/92: 10), “Sefiora es un tipico folletin que no
pretende innovar en la materia, ain cuando su autor, José Ignacio Cabrujas, se ve a si

mismo como un autor no concesivo” (25/03/90: 9).

Por altimo, otro de los parametros al que suele recurrir la critica y que se vincula con el
anterior, es el de género. Williams (2009 [1977]) hace referencia a la teoria de los

géneros desde Aristoteles en adelante, destaca lo siguiente en relacion con la literatura:
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Para cualquier teoria social adecuada, la cuestion esta definida por el
reconocimiento de dos hechos: el primero, que existen relaciones
sociales e historicas evidentes entre las formas literarias particulares y
las sociedades y periodos en que se originaron o practicaron; segundo,
que existen indudables continuidades de las formas literarias entre —y
méas alld de- las sociedades y los periodos con que mantienen
relaciones. En la teoria de género todo depende del carécter y del
proceso de tales continuidades. (p. 244).

En la critica televisiva es habitual encontrar referencias al género, como virtud o
defecto. Algunas veces si el producto televisivo produce ciertas rupturas en relacion con
el género en el que se inscribe es considerado de manera positiva -se lo rescata como
original-. Otras veces, el hecho de no enmarcarse en un género o de constituirse sobre la
base de varios de éstos, es evaluado negativamente, precisamente por no respetar las

construcciones discursivas que el género implica. A modo de ilustracion:

e ... convierten a Detective de sefioras en un hibrido de dificil
clasificacion (22/04/90: 6).

e Sabedores de que navegan por aguas difusas, fluctuando entre la
serie y el teleteatro, los hermanos Alberto y Eduardo Reyna,
productores de sendos envios, han preferido acufiar el término
“teleseries™ para denominarlas (26/01/92: 10).

e Desde que Carlos Menem maté de un tiro en la nuca a la politica, los
programas del género buscan adaptarse —o zafar, cuando mucho-, de
las consecuencias que todavia acarrea el envolvente abrazo seductor
del menemismo sobre el sistema (01/12/91: 11).

Resumiendo, podriamos afirmar que la estructura argumentativa de la critica es la
siguiente: se intenta ubicar al producto en linea con sus antecesores, es decir dar cuenta
de la tradicion en la que se inscribe. Por ejemplo, del programa de Tinelli se expresa:
“El muy sintonizado Videomatch deviene, indudablemente, por estilo, ideologia y
horario, ain con sus matices distintivos, del Notidormi (ATC) de Raul Portal”
(20/01/91). De esta manera, se comparan similitudes y diferencias que son valoradas en
funcién de la insercion dentro de determinado género y del grado de originalidad del

producto. Se divide la valoracion segun los siguientes items: guion, director, actuacion.

También, en una suerte de tension entre lo micro y macro, se relaciona el programa por

analizar con la situacion de la television argentina en general. Por ultimo, las criticas

"CULTURA DIGITAL Y VIDA COTIDIANA EN IBEROAMERICA:
Una revision critica mas alla de la comunicacion.
Numero 73 AGOSTO - OCTUBRE 2010



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

finalizan bajo la figura retdrica de la ironia 0 como consejo hacia donde debe dirigirse el
producto. Por ejemplo, con respecto al EI show de Perciavalle dird Sirvén: “La solucién
pasa por atender mas el circo” (04/03/90: 9). En jSocorro! Quinto afio: “Si, de lo
contrario, s6lo es capaz de deleitarse con efectismos negativos no pasara de ser un
entretenimiento perverso y vulgar que ahondara, todavia mas, los prejuicios

generacionales entre adolescentes y adultos” (18/03/90: 9).

Por otro lado, hemos incluido en el analisis los articulos de investigaciones
periodisticas. Noticias otorgd un espacio relevante al tema mediatico, puede observarse
no sélo en la seccion “Medios”, sino también en las tres tapas, y por ende noticia
principal, dedicadas al tema -dos vinculadas con los nuevos multimedios y la otra al
fenébmeno de juvenilizacion de la pantalla bajo las figuras de Tinelli y Pergolini-.
Entonces, si en las columnas de Sirvén la preocupacion se centraba en el contenido, en

estos articulos el eje es la televisiobn como negocio.

“El imperio de Clarin” (24/12/89) y “Como hizo su imperio Eurnekian” (30/12/90) son
los titulos de las tapas mencionadas, al interior de los articulos se describen las
adjudicaciones de las nuevas licencias, la historia de Clarin, de Eurnekian. El sustantivo
imperio se reitera en ambos titulares, si bien, una primera lectura haria suponer que la
visibilidad de esta informacion tiene un objetivo de denuncia, lo cierto es que
prepondera la descripcion de como se fueron conformando los oligopolios mediaticos,
sus licitaciones, cantidad de empleados y demas informacion de indole cuantitativa que

el hecho de cuestionar la concentracion de éstos.

Un ejemplo es la entrevista a Anibal Vigil, presidente de Atlantida. Si bien es la Unica
entrevista que se desprende de los materiales, la consideramos relevante por condensar
cierta perspectiva cooperativa que manifiesta el perfil editorial de la revista, que se
vincula mas con brindar informacion acerca de los medios, que denunciar sus

condiciones estructurales.

La utilizacion de la entrevista en la prensa grafica provoca el efecto de contactarnos con
otro/s significativo/s asi como también colabora en la construccion de identidades
sociales y genera los motivos de identificacion con aquellos que “estan donde esta la
accion” (Encreve y de Fornel: 1984). La nota versa sobre la adquisicion del 11, en la
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bajada se dice “La idea de hacer “un negocio” no alentd a esta compra” (Bertolini:
07/01/90: 34), lo que podria ser leido en clave irdnica (¢acaso los medios no son un
negocio?) en realidad sélo ilustra la complacencia que prevalece en la entrevista.
Siguiendo a Encreve y de Fornel observamos el grado de cooperacion en las entrevistas,
ya que la pregunta “aunque se presente como un pedido de informacion, es también una
“toma” de otro sujeto hablante al que constituye”. Los interrogantes que prevalecieron
fueron: “¢Como se reparten los porcentajes entre los socios? ¢Por qué este interés de
Atlantida en la television? ;Sigue siendo un buen negocio la televisidn en este contexto
catastrofico? ¢Cudl es el mayor problema del actual Canal 11?” (Bertolini: 07/01/90:
34-35).

Conclusiones parciales

Durante los primeros afios de la década de los “90 se produce una reacomodacion de las
industrias de la comunicacion, leyes mediante, el panorama de los medios se modifica
hacia la concentracion vertical y horizontal, asi como también las tendencias de oferta
televisiva. El discurso acerca de la television presente en Noticias da cuenta de esta
nueva situacion, desde una perspectiva mas critica en cuanto al contenido que a la
estructura de los medios, que si bien estd presente es mas de caracter informativo,

quizas la excepcion sea, como expresamos, ATC.

En las criticas de Sirvén se realiza una valoracion negativa al género humoristico,
situacion que se relaciona con la tendencia hacia el panhumorismo en la que va
incursionando el medio; en este sentido la farandulizacion de la politica es otra de las
caracteristicas que también es considerado en sus columnas. La juvenilizacion de la
pantalla, bajo los modelos antagonicos de Tinelli y Pergolini reconfiguran la
programacion de verano y se posicionan como los nuevos jovenes, luego devenidos
empresarios, que permanecen sin cambiar mucho a lo largo de veinte afios. La tematica

de la publicidad y rating ocupa un espacio central en la nueva television.

A grandes lineas, los conceptos y categorias que prevalecieron en el discurso acerca de
la television giraban en torno a la videopolitica, la juvenilizacion de la pantalla y el
panhumorismo, como preocupacion mas latente que manifiesta. Mas en la indole de lo
descriptivo estaba la cuestion del rating, la competencia entre los nuevos canales y la

construccion de los multimedios. Aun asi, entre la critica de contenidos y la descripcion
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de los oligopolios, Noticias se posicioné como un contrapunto critico a la tendencia

hacia donde se fue desplazando la critica televisiva ya en clave multimediatica.
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2 ¢Por qué tomar como limite de andlisis el periodo octubre 1989 a fines de 1992? Existen razones
externas al campo comunicacional, como son las modificaciones legales a partir de octubre de 1989,
momento en el que se dan a conocer los resultados de las licitaciones que efectivizan las privatizaciones
de los canales abiertos (entre otras privatizaciones: ENTEL, Aerolineas Argentinas, Yacimientos
Petroliferos Fiscales YPF). La Ley 23696/89, ley de Reforma del Estado, declara sujetas a privatizacion a
las emisoras de television abierta y autorizo la creacién de multimedios, a su vez esta situacion es
profundizada mediante la ley 24192 del afio 1992 que permitid la presencia de capitales extranjeros. A su
vez, al interior del campo comunicacional se produce una reorganizacion del mapa periodistico y la
academia profundiza su perspectiva de reivindicacion a la television. Como caso extremos podemos
ubicar el libro de Oscar Landi publicado hacia fines de 1992 Devérame otra vez. Qué hizo la televisién
con la gente. Qué hace la gente con el televisor.

® De las 37 criticas a programas especificos anteriormente mencionadas, se suman dos que pertenecen a
balances mas generales de los programas de humor y los programas de magazines, lo que efectivamente
da un total de 39.

* Oscar Landi publica Para ver a Olmedo (1988); de su libro Devérame otra vez. Qué hizo la television
con la gente. Qué hace la gente con la television (1992) se destacan los capitulo “Historia del humor”,
“Con el diablo en el cuerpo”; Luis Alberto Quevedo (1989) “Olmedo: acerca de lo olmédico” de la revista
Medios y Comunicacién; Queriamos tanto a Olmedo (1991) producido por la escuela de periodismo TEA
y reeditado en el nimero especial de la revista La Maga en el “Homenaje a Olmedo” N° 9, marzo de
1995. A su vez, Landi y Quevedo dictaron un seminario en la carrera de Ciencias de la Comunicacion,
Facultad de Ciencias Sociales, UBA, bajo el nombre de “El fenémeno cultural de Alberto Olmedo” en
1989.

> En una especie de juego con las siglas de la emisora el lema del canal era Ahora También Competimos
ATC.

® Los periodistas Pablo Sirvén, Carlos Ulanovsky, Anibal Vinelli, Ezequiel Ferndndez Moores, Ricardo
Horvath, Silvina Walger y Jorge Bernetti presentaron una denuncia judicial contra Sofovich por
negociaciones incompatibles con la funcién publica.
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