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Resumen

La imagen, en sus dimensiones, “encarna” virtualmente al poder con diferentes soportes, y luego lo incorpora como dispositivo
relacional de las narrativas mediaticas, generando una “lobotomia” social. El contrapoder se revela mediante otras imagenes que se
funden a partir de la generacion de la NO IMAGEN. Los dispositivos de su formacion son narrativos y semioticos, los de su accion
son relacionales intuitivos.

E1 2000 revelo (reflejo) al sistema politico anacrénico (Estudio de més de 200 spots de TV politica). E1 2003 revel¢ la furia del
pueblo (analisis de tapas y editoriales de Tv). El 2004 mostré resquebrajos (estudio de fotoperiodismo en Santa Cruz) y se reflejo en
la imagen “de plazas” y calles (ensayo de semiotica urbana). Y siempre, estuvo la NO IMAGEN. Reflexion: dispositivos del poder y
su relacion con la imagen.

IMAGEN / PODER / PROPAGANDA

LA IMAGEN COMO DISOLVENTE MEDIATICO
LA CONSTRUCCION DE LOS PENSAMIENTOS A PARTIR DE LA IMAGEN

1. Muerte al lenguaje de la imagen

...el lenguaje no es la vida, el lenguaje da ordenes a la vida;
la vida no habla, la vida escucha y espera.

Deleuze y Guattari*

Vista como una construccion con normas gramaticales, con estructuras sintacticas o con una codificaciéon universalmente valida,
concepto que proviene de la lingiiistica clasica; sin duda que no es posible concebir siquiera un “lenguaje de la imagen”.

Desde el hecho mismo de la polisemia que una imagen tiene (que dicen que vale mas de mil palabras), pasando por las posibilidades
infinitas de estructuracion de los elementos visuales, hasta la generacién de un codigo Unico, tampoco es posible pensar en Lenguajes
de la imagen. Para ser grafico: si fuese posible generar un lenguaje de la imagen bajo el criterio de la lingliistica, entonces seria
posible genera un diccionario de los planos, de los colores, de las posiciones de camara; sin embargo la interpretacion y el sentido de
esos elementos de la imagen estaran siempre en virtud del contexto y de la cultura que interpela los elementos visuales.

Si fuera posible crear un “lenguaje de la imagen” codificado, se podria hacer una enciclopedia tematica, escribir las reglas de como
articular los verbos y las metaforas de las imagenes, y todo esto no es posible porque las imagenes tienen otros elementos cambiantes
y constitutivos en su externalidad.

Y —sobre todo- no existe tal lenguaje porque las imagenes adquieren sentido, significacion, valor, existencia en cuanto la imaginacioén
le atribuye valores originados en la psique individual, con cddigo, ethos, gnosis propias a cada ser.

En este punto, la imagen permite (obliga) la multidisciplinariedad para su comprension: neurologia, psicologia, fisica e incluso
metafisica son angulos desde los cuales se puede entender la imagen. Ya no como un elemento visual externo (fotografia), sino como

un dispositivo que activa la relacion “realidad”-expresion-imaginacion.

Desde la teoria, “la imagen mental no ha sido todavia estudiada como lo que es: un fendmeno global, multifacético e indivisible”
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(Costa, J. 1992,28), afirma el experto Joan Costa, y mas bien se refiere en su obra completa al estudio de la imagen como un
complejo epistemologico que tampoco puede ser resultado de la suma de estudios porque “el todo fenoménico —como el todo
gestaltico- es siempre diferente y mas que la suma de sus partes”.(idem).

Entonces queda la posibilidad de recurrir a la batalla entre empiristas y nativistas, como dice Roman Gubern (1994), para verificar
los hallazgos cientificos que sustentan a una y a otra posicion. Pero ese camino sélo repetiria el debate entre iconoclastas e icondfilos
de la Edad Media.

Siguiendo una via mas estricta, Justo Villafaiie y Norberto Minués (1999) construyeron sus Principios para una teoria factual de la
imagen que recurre a la experiencia para validarse. Aun asi terminaron demostrando la imposibilidad de un lenguaje, abriendo el
camino hacia otras opciones epistémicas como una metodologia para la lectura de imagenes fijas y en movimiento.

Por tanto, en todas las apreciaciones teoricas modernas, la posibilidad de construir un lenguaje ha sido ya excluida y s6lo queda
comprender mejor las maneras en la que se pone en escena y se hace cuerpo y mente.

“No conseguiremos gran cosa en el progreso del conocimiento profundo de la imagen publica, o de cualquier otro fendomeno, si
utilizamos esquemas mentales del pensamiento racionalista...” (Costa, 1992) advierte Costa en referencia a una de las posibilidades
de la imagen ademas de la mental, y en clara proyeccion a la explicacion de la imagen empresarial.

Vista asi la reflexion, parece ser que la imagen tiene necesidad de “apellido” o de “adjetivacion”: Piblica, mental, empresarial,
corporativa, medidtica, masiva, personal. Lo que sélo sustenta una vez mas que existen dispositivos que activan la relacion
“representacion-idea de lo representado”, y que sus formas de ponerse en accion no son lenguajes sino “alianzas temporales” que
buscan cuerpos/objetos que actien sobre escenarios, y que en su dindmica proporcionen significaciones validas (valoradas y valiosas)
para sus usuarios. Algo asi como que cada sociedad construirad —con ligereza de conceptos racionalistas clasicos- el icono, el simbolo
o la imagen de lo que quiera, como mejor lo aprecie y en virtud de los intereses que desee representar.

En otras palabras, el lenguaje de la imagen muere. La imagen se convierte es dispositivo de las relaciones humanas que cargan —
obviedad necesaria- conflicto y lucha de poderes.

Asi nace este resumen de trabajos que fueron compilados desde 1999, apreciaciones y reflexiones acerca del uso de la imagen en
diferentes escenarios pero siempre relacionados con la tension y de alli, con el poder.

1.1. Declaracién de supuestos

Magra intencidn, para ser honesto, fue el abordar el tema de las relaciones posibles entre poder e imagen como un objetivo
predefinido. Sin embargo, fascinantes fueron los descubrimientos a la hora de reunir visiones que se desarrollaron tanto desde el aula
y al lado de estudiantes de diferentes universidades del pais, como desde la iniciativa propia o como requisitos académicos; una
ruptura con el pago de im-puesto para generar su-puestos.

Desmitificada la posibilidad de encontrar un lenguaje en la correlacion de imagenes bajo el concepto lingiiistico, resta sdlo evidenciar
cuales fueron las formas de relacion entre aquellas y el poder politico, expresado generalmente a través de los medios masivos pero
no Unicamente en ellos, sino también a través de la organizacion urbana que resultarian ser producto de las formas de concebir y de
imaginar los espacios de vida diarios, reflejos también de las formas de pensar e imaginar.

El resultado pretende ser una reflexion acerca de los dispositivos que relacionan imagen y poder, para descubrir a través de las formas
y de las narraciones, los valores que suelen esconderse para hacerse “cuerpo” (incorporarse) en los escenarios mediaticos, sociales y
urbanos, como también para hacerse “mente” o pensamiento en las ideologias cotidianas, construyendo formas de pensamiento no
conscientes que mas bien actian como mecanismos de reproduccion de ideas mas alla de la buena o mala comprension de los
individuos. Para ello, se pretende también descubrir lo encubierto, lo que “vigila y castiga” en esa vision pan-optica de la que habla
Focault y que esta reflejada en la NO-imagen masiva, una especie de agujero negro atrapatodo.

Si vale la pena utilizar la premisa griega de “mente, alma y cuerpo sanos” como metafora para identificar las relaciones entre imagen
y poder politico; cabria entonces la necesidad de afirmar que “el alma” es a la vez la virtualidad de los escenarios y de los cuerpos
que adquieren a través de las nuevas tecnologias pero también a través de los nuevos valores sociales y humanos del planeta, su
mecanismo para activar dispositivos de generacion y reproduccion infinita. En algunos casos de modo cancerigeno (insanos) como
las imagenes de lo negativo, de lo malvado y perverso (cf. Patologias de la imagen. Gubern.2005); y en otros, como dispersion
fragtalica y entretejida por redes invisibles que expresan instantes de comiin sentimiento llamados “universales”.

En esta linea, la hipotesis es que la imagen, como fendmeno, disuelve la existencia de los medios y se hace en las mentes sociales (no
en los imaginarios ni en la sumatoria de imagenes individuales solamente). Como defensa, conjetura solamente, los medios de
comunicacién masivos extreman el uso de la imagen “de lo fatal y patético” bajo el criterio de entre-tener, mientras se extirpa los
16bulos de reflexion critica. Se hace lobotomia de las ideas mediante el entretenimiento banal, se obtiene (en propiedad-tener), el
control de los pensamientos sociales. En cambio, tanto TICs como expresiones “callejeras” y la urbe misma se constituyen en
textileros de las ideas, generando redes que canalizan el sentimiento universal. Un complejo de imagenes que actiian mas alla de lo
meramente visual fijo o audiovisual en movimiento.

1.2. De la imagen que vigila a lo no imagen

El diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola indica que disolver es “penetrar y dividir las moléculas de un cuerpo
s6lido”. Figurativamente se refiere a algo que es causa de corrupcion, que suprime y anula. En este sentido, la imagen seria un
disolvente de los medios de comunicacion porque divide los contenidos de las formas, las expectativas de las inquietudes, los saberes
de los conocimientos cientificos, la presencia de la ausencia. Corrompe la tradicional mision del periodismo, suprime el pensamiento,
anula la participacion social, inhibe la presencia individual y falsea incluso lo “virtual” y global.

Esto resulta una paradoja para el medio televisivo porque su razon es a la vez su corrupcion. Asi, a mayor cantidad de imagen
sensacional, no sentimental ni sensitiva, mayor la necesidad de dividir los mensajes, fragmentarlos en mas programas, realizar



“cortos”, avances de programacion, dividir la pantalla, utilizar el mismo espacio-tiempo en la mayor cantidad de mensajes del
aparente cuerpo solido. Esta fragmentacion de los mensajes a través de ese medio de difusion masiva termina construyendo la virtud
de mirar la realidad fragmentada, es decir, termina construyendo virtualidades sobre la realidad y de alli, realidades virtuales que
pasan por realidades reales.

Pero lo mismo sucede en la prensa (escrita) que, mas alld de su cambiante formato para incluir mas imagenes en detrimento del
lenguaje escrito, recurre a la fotografia como herramienta que cada vez con mayor frecuencia canaliza mas sensacion y menos
informacion entendida ésta como dato util y de interés social.

El hecho no es recuperar el lenguaje escrito para la prensa, que creo pertenece ya a otra época, sino reconducir el uso de las imagenes
en coherencia con la razén de ser de un medio masivo y no en detrimento de si mismo. Pero alli aparece el poder politico que,
escondido o reflejado solamente, se encarga de mantener las vigilancias sobre “los otros” y lo hace a través de las imagenes que
obliga a usar a 'y en los medios masivos. De esa manera, el poder se esconde y pone en escena lo que quiere mostrar, invisibiliza al
resto, ejerce su poder sin esconderse pero tampoco sin mostrarse. Usa la imagen y su no imagen.

”La television, a la vez que cuenta nos cuenta: habla de como somos. Dice algo més que informaciones o historias posibles; narra los
miedos, habla de las expectativas y deseos de una comunidad, cuenta qué conductas son censurables o indeseadas, previene sobre lo
inesperado y ensefia a anticiparse a estos sucesos” (Farré, M, 2004). Y si esto es asi, entonces cuenta lo que pasa en la comunidad
pero también lo hace desde ella o desde la forma de pensar de sus propietarios.

Cuando Focault recurri6 al analisis del cuadro Las Meninas de Veldsquez, para iniciar sus reflexiones sobre las formas de operar del
poder, abrié la veta suficiente para entender al poder como ente escondido pero a la vez presente “al otro lado del espejo” social,
capaz de guiar la produccion del cuadro, pero a la vez atrapado en él.

Esa capacidad de presencia provoca, mas tarde, maneras de accion que es atribuida a la sociedad pero en realidad es digitada por el
pensamiento del poder de élite para poder v1g11ar de mejor forma. Extiende su mirar mediante los ojos de los demés y castiga a través
de los cuerpos de los otros porque en ellos se incorpora: quien no tiene magnifico cuerpo de modelo, habla de futbol, es mero macho
0 no se pone el sombrerito de moda queda castigado. “El que no salta es un...”, “Todos al cabildo”, “Autonomia ya!” son algunas de
las expresiones para convocar, pero también para excluir. Y la imagen se hace también complice de ello: “SI no sales en Tv, no
existes”.

Si la sociedad es capaz de castigar y vigilar, pues son los medios masivos los que se encargarian de esto ultimo, y no es justo porque
esa vision solo refrenda la idea de que el poder estd en pocas manos capaces de controlarlo todo.

Abhora bien, para Jacob Baiiuelos (2006) “En el régimen pandptico, la vigilancia se convierte en autovigilancia, ya que no hay donde
ocultarse, y la "dictadura de la mirada" controla todo espacio publico o privado. Una sociedad vigilada es la que ve paraddjicamente
su espacio publico disociado, convertido en escenario de deteccidn, y su anonimato urbano invadido por una mirada
permanentemente vigilante, la calle como lugar de observacion controlada, como espacio de control. Las grandes ciudades pierden
aceleradamente el espacio publico como espacio de libertad”(op.cit); lo que ayuda a argumentar la necesidad de otras miradas con
otras imagenes.

Esto se habria dado luego de las revueltas sociales del afio 2003 en Bolivia y en varios momentos luego de la posesion de Evo
Morales el 2006: desde el cambio urbano en la sede de Gobierno en La Paz, la transformacion de la Plaza Principal de Santa Cruz de
la Sierra o ultimamente el premio MTV Lengua Blanca para los aportes urbanos al grupo de cultural mARTadero asentado en
Cochabamba. Sin embargo, lo necesario parece evitar lo evidente y, por ahora, s6lo cabe la denuncia del control y la vigilancia.

Por su lado, a cambio, los blogs, e-mails, you tube, grafittis, comics, software libre y tantas otras expresiones que aparentan ser
virtuales, terminan cerrando el circuito que se conjetura en verdad mds cercano al cotidiano vivir. Alli las imagenes son “reales”. En
estos medios, tema pendiente para este analisis, la presencia es individual y la imagen es herramienta que propicia desde el vicio
hasta la virtud que pone en tela de juicio las omnipresencias y desata la necesidad de las privacidades.

Foucault, al hablar de la vigilancia tuvo que remitirse también a la inspeccién, mas clara en Sartori por la referencia a los lenguajes
en condiciones de subordinacion. Foucault afirma que “...no se puede confiar en nadie cuando el poder esta organizado como una
maquina que funciona segiin engranajes complejos, en la que lo que es determinante es el puesto de cada uno, no su naturaleza...En el
Panoptico, cada uno, segun su puesto, esta vigilado por todos los demas, o al menos por alguno de ellos; se esta en presencia de un
aparato de desconfianza total y circulante porque carece de un punto absoluto. La perfeccion de la vigilancia es una suma de
insidias...”. que se uniria a la idea primigenia de Berthan, nombrado por Fernando Romero (2005), al referirse a la “inspeccion
panoéptica”.

Permite ese concepto definir que el trabajo de la imagen en los medios masivos de Bolivia no sélo es de corrupcion y de vigilancia
sino de “inspeccion” de lo que las huestes hacen, a quién matan, con qué se chocan, pero nunca a quién esconden; incorporando al
medio masivo una funcidn para retomar su puesto social, no para consolidar su naturaleza.

Ese acto de disolver al medio es el marco tedrico que revela que los medios actian mas como vigilantes que como mediadores; y que
la imagen es el elemento indispensable pero a la vez disolvente de sus actos.

En estudio que realicé el afio 2000 sobre “Estética y propaganda politica en las elecciones municipales de La Paz del afio 19997,
conclui que los spots de partidos tradicionales mostraban la tendencia a reproducir discursos conservadores y redundantes, mientras
que los partidos en ese entonces “pequefios” produjeron spots con estéticas que combinaron el espectaculo televisivo con un discurso
de protesta o reclamo ciudadanos (Cf. Hurtado A., 2000).

La imagen de los spots analizados revelaba en ese momento que el discurso politico del poder era imaginado como los inspectores



que creia dominarlo todo, siendo que la realidad estaba mas bien desplazando el punto de vista hacia los vigilados que comenzaron a
corromper la estética televisiva controlada por el poder politico (reflejo de la “alcurnia”, lo “blanco”, “occidental”, “neoliberal”,
“empresarial”, “chick-in"") con narrativas distintas de construccion simbdlica, esto que puede llamarse popular, participativo,

antik'aral.

Otras revelaciones de ese estudio estan en relacion con los mecanismos y dispositivos que permitieron identificar las caracteristicas
del discurso politico de entonces como caracteristicas del poder que se disolvia: autoreferencialidades, exclusion de simbologia
aymara, anclaje en textos orales, narraciones mas cercanas a la “probabilidad” de las capacidades de los candidatos a Alcaldes y el
“secreto” de sus soluciones.

“Es posible también inferir que el discurso politico se hace desde el medio televisivo por la carencia de una propuesta politica y el
predominio de estéticas comerciales que determinan las maneras de expresion... la politica se mediatiza y sus iconos son referentes
poéticos”, (idem, 117). Afios después, se produce un levantamiento popular en Bolivia que obliga al entonces presidente Gonzalo
Sanchez de Lozada a huir. Quien era vigilante paso a ser vigilado y luego “condenado” por la masa. Por su parte, el partido
“pequefio” de entonces, el Movimiento Sin Miedo (MSM), se ha quedado dos gestiones municipales en la sede de gobierno, el
municipio mas grande del pais, y con una imagen digna de ser estudiada.

En cuanto a los iconos, desde el afio 2004, la identificacion con lo “indigena” se hace imagen publica. Lo panoptico paso, por lo
menos por un tiempo, a ser multifocal. Ese mismo afio, lo “escondido” como poder se revela en la movilizacién de los habitantes de
la ciudad de Santa Cruz y, a través de sus medios de informacion se genera la imagen de un pueblo que también eleva la voz pidiendo
autonomia del poder central. Las fotografias de entonces y la cobertura mediatica asi lo han revelado. 23 minutos de cobertura en
directo desde un helicoptero, cuatro horas continuas en directo y en cadena de casi todas las televisoras de Santa Cruz no pueden sino
atestiguar que el poder actuo detras de ellos. Tres afios después, este 2007, la ciudad de La Paz también convoca a un cabildo popular
para expresar su rechazo a la posibilidad de que la sede de gobierno sea trasladada a la capital oficial Sucre. Alli, nuevamente y esta
vez a reganadientes, los medios vuelven a revelar que el poder esta por detras de ellos. Este evento descifra también que el poder no
es s6lo un grupo sino una presencia polivalente, fantasmagorica e ineludible.

La movilizacion efectivamente multitudinaria en proporcion a su poblacion, fue el inicio de la construccion de nuevas relaciones
entre el poder y la imagen; pero a la vez de la consolidacion de viejas caracteristicas que validan la hipétesis de un retorno al uso de
la imagen como disolvente social, aunque los resultados —con la experiencia del lado occidental de Bolivia- revelan también la
corrupcion del sistema, el cambio (o la necesidad de cambio) de valores, la lucha por el dominio del mercado mediatico, la
construccion de un pensamiento “ligth” o la constriccion de un pensamiento “masivo” para retornar a un pensamiento dominador
como tabernaculo de insidias.

En una conferencia en La Sorbonne en 1976, Michael Foucault explicaba que ...“hay un caracter local de la critica lo que indica algo
que seria una especie de produccion tedrica autdbnoma, no centralizada, que no necesita, para afirmar su propia validez, del
beneplécito de un sistema de normas comunes. Esta critica local se ha realizado a través de lo que podriamos llamar los “retornos del
saber”, la insurreccion de los saberes sometidos” (Foucault, 1976). Esto habria ocurrido en Bolivia después de Octubre de 2003,
cuando esos “saberes” se expresaron en iconografia andina, en fotografias agrestes en la prensa, en violencia televisiva, en
minigrafittis callejeros, en la modificacion del espacio publico y en un conjunto de formas de vida que terminaron por elegir el afio
2005 a un presidente identificado como indigena.

Una de las caracteristicas de la campaiia de Evo Morales para las presidenciales del 2005 fue su NO PRESENCIA en la television, el
NO MENSAJE oficial, el NO DECIR lo ya consabido. ;Qué hizo?. Vaya él y su equipo a saber, pero su imagen era omnipresente.
Morales y su partido el Movimiento Al Socialismo (MAS), jugd, como los reyes en Las Meninas, con su imagen escondida,
revelandose por momentos, llamando la atencion a través de terceros, en otros.

El poder de Morales y la imagen social en ese momento (2005) se enfrentd como Veldsquez, al poder dominante representado por el
Embajador norteamericano en Bolivia y los medios de comunicacion.2

Esto deja dos observaciones: los poderes SON porque existen subordinados que lo aceptan como tales. Pero también porque existen
otros poderes que los confrontan. Asi,

El panoptico no es solamente vigilancia y autovigilancia a partir de desconfianzas mutuas, sino generacion de la imagen de un poder
que lo controla todo. Sin embargo, el vigilado puede sentirse también vigilante (sin que ello quiera decir que la clase dominada sélo
har4 la revolucion cuando tome conciencia de su condicion de clase), y generar una imagen de poder intuida por el poder oficial. En
ese punto y con sentido reduccionista, ambas partes se saben poderosas y ponen en escena imagenes de lo suyo. Al final, no es poder
contra poder, porque ambos se atrincheran en el discurso, sino imagenes contra imagenes: a cual mas sensacionalista, omnipresente,
imponente, y “pegajosa”. De un lado surgiran entonces las imagenes del miedo a perder el poder y del otro la imagen de la
oportunidad de mas poder. Unos mostraran las imagenes del castigo, mientras los otros imagenes del control.

La extrema vigilancia entre medios masivos, como es el caso de las televisoras en Santa Cruz, definiré la autovigilancia primero, y la
destruccion del otro usando imagenes después, cada vez mas patéticas y violentas para llamar la atencion, generando, -aunque no lo
sepan ni quieran- la reproduccion de un sistema también violento y patético. Al fin, como las imagenes disuelven los medios
masivos, llegara el momento en que el poder se vera revelado porque los medios se habran destruido en su naturaleza, sobreviviendo
aquellos con mas fuerza porque contienen en si al poder (sobre todo econdmico) que los sustenta, pero a la vez débiles por el valor de
contenidos de los que carecen. Estos los casos actuales de P.A.T., por ejemplo o de SITEL, canales de television que han perdido su
posicion mediatica de influencia y control con poder y se han reducido a ser canales del poder, banalizando cada vez mas la realidad,
recurriendo a lo “normal” que la sociedad que formaron ahora les reclama: espectaculo.

La prensa ha aprendido mas rapido este proceso. Luego del 2003, ha cambiado con relativa sutileza el uso de las imagenes. Ha
incorporado en sus paginas al nuevo poder, lo redefine y lo expresa con menos sensacionalismo como son los casos de El Deber de



Santa Cruz o La Razon de La Paz, o al menos asi parece expresar las fotografias en un acercamiento empirico. Luego, reintroduce y
resemantiza las formas para intentar cargarlas de contenidos propicios al poder, vuelve a castigar por exclusion. Del otro lado, el
poder en ejercicio esta buscando atin las maneras de incorporar en el medio audiovisual y en la prensa, las imagenes que lo
simbolicen y consoliden como poderosos. En este punto se generan redes pero ain no autonomias con y de poder.

Ya el afio 1999 (cf.Hurtado.2000), se habia detectado ese mismo accionar en la campaiia del partido politico “Movimiento sin miedo”
(MSM); pero no pudo ser explicado por la teoria sino intuido por el saber. La frase exitosa de entonces fue “Estamos cabreados”,
dirigida a una poblacion urbana. El afio 2005, EVO no tuvo un slogan masivo s6lo una oferta de cambio.

Cuando ya asumio la presidencia y hasta el presente, la frase de CAMBIO se mantiene y se ha afiadido, aparentemente con
coherencia, EVO CUMPLE. Una suerte de slogan que no pasa por el tamiz de la propaganda tradicional sino por la generacion de la
imagen publica que, nuevamente, fue capaz de corroer a los medios masivos.

Ese cambio de valores de la “sociedad mirada” a la “sociedad lupa” demuestra que los grupos humanos no necesariamente siguen la
forma “pandptica” eternamente, inermes, estaticos y subordinados. Mas bien, el cambio en la imagen mas alla de los medios masivos
estaria construyendo una forma de NO-IMAGEN , una especie de reflexion-refraccion pero al otro lado del espejo.

2. Las percepciones de la imagen politica y “del poder”

La imagen atestiguara entonces el triunfo de la vida, pero un triunfo conseguido sobre la muerte y merecido por ella” (Regis Debray).
Roman Gubern publico el afio 2005 “Patologias de la imagen”, un recorrido por las formas siniestras del manejo de la imagen en
diferentes épocas y por diferentes actores.

De alli surgi6 la idea de refrescar cinco trabajos de investigacion que se deslizaron afio a afio en los eventos de la Asociacion
Boliviana de investigadores de la Comunicacion, (ABOIC), las clases universitarias y algunas conferencias.

Resultado de las patologias de Gubern, la enfermedad no esta en la forma externa sino en la percepcion curiosa que de ella se haga.
Comprender esto y como se estructura el poder para insertarse en el alma neopostliberocolonial es pues asunto urgente en Bolivia ya
que, descubierta asi la cosa, la sutilidad que se practica desde los medios de informacion masivos, desde el uso de la imagen en si y
desde las simbiosis que los contextos y las historias interculturales estan obligando a aplicar en la construccion discursiva, se puede
construir un escenario probable de futuros pensamientos nacionales, hoy en dia manejados por la imagen en su forma y cargado de
antigiiedad inutil en su contenido. Un espacio para que el poder se apropie de lo que no le es suyo.

2.1. Anacronismos del 2000

El afio 2000, Alvaro Hurtado present6 la investigacion acerca de las estéticas descubiertas en la construccion de los signos iconicos
de los spots de propaganda electoral de los principales candidatos que se presentaron a las Elecciones Municipales de la ciudad de La
Paz-Bolivia en diciembre de 1999 (“principales” segun las encuestas publicadas en medios de prensa locales3)

Los spots analizados fueron difundidos entre julio y noviembre de 1999. Tienen como tematica central la propaganda de los
candidatos a alcaldes por los partidos que recibieron mayor votacion en dichas elecciones: Movimiento Sin Miedo, Accién
Democratica Nacionalista, Movimiento de la Izquierda Revolucionaria y Movimiento Nacionalista Revolucionario, (MSM, ADN,
MIR y MNR, respectivamente). Se inscriben ademas en un tiempo de campafia que tuvo cinco momentos mas 0 menos comunes:
Expectativa sobre la candidatura, presentacion del candidato, presentacion de propuestas, sostenimiento - argumentaciones y cierre.

Este primer hallazgo muestra que detras de las campaias existia una similitud en la manera de estructurar la difusion de los mensajes.
Comparada con la campafia de Morales el afio 2005, probablemente sea imposible verificar “etapas de la campafia” porque
aparentemente responde a otras 16gicas o por lo menos a una estructura diferente en la manera de hacer politica.

El universo certificado fue de 463 spots difundidos en siete emisoras y por un periodo de seis meses. De ese total, los que
corresponden a los partidos que fueron de interés de esa investigacion suman 256. Esto es el 55.29 % del universo conocido. De ese
total, se eligieron 20 spots, cinco por cada partido analizado, que representan el 7.8 % de los spots que son de interés de la
investigacion y el 4.32 % del universo conocido. Se eligieron 10 spots de los partidos "chicos" o con lideres nuevos como mecanismo
de control o comparacion.

Las categorias de analisis fueron estructuradas a partir de los codigos estéticos, teorizados desde diferentes escuelas de la “estética
del arte”. El procedimiento basico fue la descripcion de los spots de propaganda a partir de las categorias estéticas. Luego se hizo un
inventario de caracteristicas a partir de categorias del discurso televisivo. Se compararon los resultados mediante la recreacion de la
teoria modal de Greimas, pero modificada para comprender el discurso de propaganda televisiva como una narracion.

“Segtin destaca Lozano (1986), la reagrupacion que hizo Greimas permite identificar tres modalidades de la accion del sujeto:
Virtualizantes o relacionadas con el futuro, Actualizantes o relacionadas con el presente y Realizantes, relacionadas con el pasado.
Las dos primeras forman la competencia del sujeto mientras que la ultima indica la performance o actuacion.” (Lozano citado por
Hurtado, 2000. Op.cit. Pag. 34).

Como resultado, Hurtado demuestra que existe una mayor cantidad de spots con la modalidad “actualizante” (PODER Y SABER) y
“virtualizante” (DEBER-QUERER). Es decir, demuestra que los discursos estético-narrativos se relacionaron con las intenciones del
candidato, estrategia que, sin embargo, se ancld en el argumento del pasado “realizante” (HACER SER O HACER HACER-delegar a
otros pero dirigir ellos), para reproducir y mantener el poder. (Todo lo pasado fue mejor, los candidatos tienen experiencia, ustedes
pueden trabajar, Control vecinal, etc.).

La modalidad Virtualizante, dird Greimas, se construye a partir de las relaciones de DEBER Y QUERER; la modalidad Actualizante
a partir de relaciones entre el PODER y el SABER. La Modalidad Realizante est4 constituida por el HACER-SER y el HACER-

HACER cuyo objetivo es la accion del sujeto y pretendera provocar el voto.

Cuando Morales llego a la presidencia, los medios reprodujeron ese mismo pensamiento para actualizarlo, reconstruyendo la vida del



primer presidente indigena en todas las formas noticiosas posibles sin prestar atencion a las propuestas de cambio. El discurso
mediatico parece haber sido virtualizante y realizante, mientras que el discurso oficial era actualizante.

De diciembre de 2005 a enero de 2006 las noticias de la prensa tienen ese mismo espiritu. Los medios masivos en general caminaron
entre el doble sentido, el paternalismo y el titular “confianzudo”: Evo viaja, Evo hace esto o Evo el otro. Esto le permiti6 al poder
constituido realizar los cambios rapidamente hasta que EVO no gust6 porque sus cambios comenzaron a afectar intereses del poder
destituido, tenia el poder y lo hacia (PODER HACER SER).

Otro de los descubrimientos del afio 2000 es que la estética en la imagen politica aparece, para el erudito, como el complicado signo
con estructuras e interrelaciones que esconden peligrosos contenidos; mientras que para el ser humano comun, la imagen es simple
motivo de sensaciones que invitan a sensuar sin necesidad de purgar.

“Esa es la estética sencilla a la que se aferra el contenido politico —dice Hurtado- que se pretende resumir en un spot de television.
Algunas veces para resbalar como mantequilla a través del discurso y otras para empaparse de él, como lo hace la publicidad
comercial que llega incluso a imponer una marca como representacion del objeto en si” (:106).

Los spots comerciales de aquella época se caracterizaban por el uso dinamico del color, eran atractivos y directos. Sin embargo, los
spots politicos no recurrieron a esos mismos elementos: “los candidatos politicos caminan con lentitud, su discurso pareceria no ser
influido por la television: apagado, lento, con poco espectaculo. Es mas, con leves rasgos e intentos de apelacion cognitiva antes que
con niveles estéticos” (Hurtado, idem: 12).

Entre los spsots considerados hitos en esa campafia, Hurtado rescata el “lanzamiento® de Jorge Torrez (MIR) que recurrio a la
propaganda con mensaje agresivo: “El chicote” y “Basta de ...

En el spot “El chicote se muestran un latigo, unos pies caminando a través de la basura, periodicos que revelan titulares de
escandalos en el municipio de La Paz, incluso un perro camina por ese lugar. El spot “Basta de...*, por el contrario, apela
directamente a la relacion icono-secuencia-texto, lo que Prieto (1988) llama el lenguaje verbo-iconico.

En el primer spot, la palabra no apela directamente a la realidad mostrada ni se relaciona literalmente con los iconos. Al contrario,
recurre a niveles simbolicos. Palabra e imagen se refuerzan como entes abstractos. La presencia del color y los planos de la imagen
(detalles) son la caracteristica estética de este primer periodo.

Otro ejemplo es el de la campafia de Jorge Dockweiler (CONDEPA) quien llega cuando la mayoria de los otros candidatos ya esta en
las ofertas y en las propuestas. Sin embargo, sigue las mismas etapas.

El spot analizado de la primera etapa es titulado “Los corruptos de siempre*. El objeto del primer spot es Las encuestas falsas que en
ese momento ni siquiera lo consideraban. El spot cuestiona a los medios de comunicacion, a los empresarios de las encuestas y a los
politicos. No se muestran rostros, la secuencia de imagenes es evidentemente falsa, no existe predominio de colores, los angulos y las
posiciones de cdmara mas bien contradicen psicologicamente lo que las palabras estan pretendiendo reflejar.

Otro momento destacado es el sostenimiento de propuestas y argumentaciones: las relaciones entre palabras e iconos en esa etapa se
refuerzan mas bien con dibujos de proyectos, algunos animados en 3D y otros simplemente en bocetos. Las diferentes técnicas de
animacion y publicitarias hacen de ese momento una confrontacion no sélo politica sino, sobre todo ESTETICA. De esta etapa
destacan el spot “Desde el centro obras® de ADN y “Oferta virtual“ del MIR. Ese momento de la campafia retomo6 “lo que el
candidato sabia hacer” y no como haria lo que proponia.

Ambos candidatos eligieron utilizar la animacion en tres dimensiones computarizada (3D), para producir sus spots que muestran la
construccion de los puentes trillizos y 1a solucion vial, en el caso de ADN; y el funcionamiento de una “Metro aéreo* en el caso del
MIR. Gané Juan del Granado (MSM) y no ofreci6 en ese momento ninguna obra.

“La ultima etapa se puede ejemplificar con los spots de la campafa de Juan del Granado: “Estilo noticias“ y “Estamos cabreados”.
Este candidato del Movimiento Sin Miedo (MSM), recurre a estéticas diferentes a las de otros candidatos, tanto en sus niveles
iconologicos como en los cognitivos y sobre todo taxondmicos. Los codigos de esa campafia definen una estética diferente a la del
resto de las campaifias ya que los momentos (tiempos), el uso de elementos (palabra e imagen) como la relacion funcional entre éstos
se guia de manera manifiesta por el discurso posmoderno de la television, frente a las otras campafias que se dirigen por el discurso
politico partidista mas bien clasico. Es decir, Juan del Granado probablemente tenga mayor identificacién y uso de elementos
discursivos mass mediaticos en relacion con los otros candidatos que recurrieron a estéticas politicas antes que a estéticas televisivas”
(Hurtado, op.cit.: 52).

Un resumen de las estrategias discursivas en relacion con la presencia de la imagen muestra que “las primeras etapas de las campaiias
(julio-septiembre) expusieron mayor cantidad de adjetivaciones orales y poca estética iconica. El codigo que predominé fue el
cognitivo. A continuacion, (septiembre-octubre) los spots usaron la palabra para reforzar la imagen. Los temas centrales de conflicto
cotidiano giraron alrededor de las expresiones retoricas que buscaban satisfacer (o identificar) las necesidades y requerimientos de la
poblacion (actualizantes). Predominaron las “obras estrella” del pasado y no asi, por ejemplo, los temas de salud o educacion.

En el periodo de “Ofertas” se motivo al televidente-elector con sensaciones de placer, de seguridad, de ensuefio y de confort (en
pocos casos se dio esto ultimo). Predominaron, en ese momento, los elementos magicos, los iconos atractivos, el recurso del 3D, los
planos y angulos planificados. Predomind el codigo iconoldgico en un juego de presencias modales de acciones que reforzaron la
imagen con adjetivos (no con referencialidades). El saber, hacer, querer, poder y deber como categorias modales del discurso se
reflejaron en las imagenes de aquello que el candidato consideré que podria realizar si salia electo.

Destacaron los objetos y no los sujetos. Las relaciones de superficie iconicas pareces guiadas por un codigo de generalizacion de
publico especifico y no de universalizacion de toda la masa electoral, con excepcion del candidato Del Granado, en cuyos spots se



verificaron motivaciones “verdaderas” a toda la poblacion, mientras que spots como los de MacLean mas bien descubrieron la falacia
de las relaciones sociales y de convocatoria a partir de la organizacion de elementos carentes de cotidianidad” (idem: 100).

Por otro lado, este trabajo verifico las categorias modales para identificar los argumentos veritativos del discurso. “La veridiccion
confirma que los spots analizados tienden a la oposicion entre el sujeto y el objeto. El sujeto es el candidato o el partido y el objeto es
la oferta o las propuestas. La veridiccién demuestra que la mayoria de los mensajes tienden a presentar sujetos que parecen
verdaderos y objetos que son un “secreto”, por ello no necesariamente verdaderos ni tampoco falsos. Esta demostracion refuerza la
conclusion de que existe una estética que expone un discurso de actualizacion del sujeto-candidato y la virtualizacion del objeto-
oferta.

Por ello, se puede afirmar que en los spots analizados coexiste un doble recurso retérico que construye un doble discurso estético.
Esta coexistencia se extiende al discurso televisivo que busca mostrar la imagen actual y verdadera, pero construye a su vez un
discurso politico de misterio. Asi, el discurso televisivo coexiste con el politico y éste so6lo se mediatiza y se imbrica con aquel, pero
no se define explicitamente”(id: 113). Es decir, la imagen disuelve los discursos y de alli, los medios.

Se descubrid que un dispositivo articulador del discurso mediatico con el politico es el color y las personas que actian como
modelos. Es decir el candidato “no articula” un discurso en torno a si, a excepcion del candidato del MSM, Juan del Granado.

Un segundo dispositivo generador de imagen es la narracion a partir de intuiciones sugeridas de lo que el candidato podria realizar,
sin afirmar verdades. El caracter mediatizador e intuitivo del dispositivo narrativo televisivo provoca una estética de incertidumbre
que aminora el impacto o la significacion creada por los spots de propaganda politica.

Esto es, que la imagen coexiste con el poder, pero lo corrompe o es corrompida por él. De esta manera, esta primera investigacion
concluy6 en que la estética es un mecanismo valido, junto con el analisis de los elementos narrativos, para identificar la relacion
entre el poder mediatico y el poder politico.

Aunque no es explicito, se concluye en que el poder politico no se acerco a la estética televisiva. Que ésta, mas bien, irrumpi6 con la
politica para convivir en el ejercicio del poder. Se demuestra también que detras de la estética de los partidos politicos no estd una
relacion con los elementos medidticos sino que junto a las expresiones mediaticas se expresan las cualidades politicas. Esto hace
pensar que la virtud, cualidad de virtual, de lo politico es el poder y que éste se extiende a los medios masivos. Sin embargo, en su
natural lucha, incorpora a la imagen como herramienta que, a su vez, termina descomponiendo al discurso politico.

En cuanto a lo aprendido, los dispositivos semi6ticos y narrativos permiten construir y/o descomponer las relaciones entre los
discursos politico y mediatico. La imagen, al medio, es el articulador que disuelve esas relaciones a través del uso de sus elementos
constitutivos, principalmente el color, los planos, angulos y perspectiva.

Por ultimo, esta investigacion revela que el discurso politico era anacrénico en relacion con el discurso cotidiano de ese momento y
mucho mas con el estético televisivo. Los politicos estaban mas alejados de la realidad de lo que ella misma creia. Tres afios después,
la revuelta popular demostré ese divorcio.

La television, por su parte, actuaba como disolvente de las relaciones sociales, fuera de tiempo, ni siquiera futuro y mas complice del
poder politico pero por la via de lo no mostrado. Hoy, los medios estan en el limite de su funcién, deteriorando todavia las relaciones
sociales, formalmente sdlidos e insertos como actores en el campo de batalla por el poder.

Nuevamente aparece aqui la idea de la NO IMAGEN, de que lo visto es s6lo una parcialidad del reflejo virtual, mientras que la
realidad esta actuando, escondiendo o destruyendo, junto con los otros poderes. Una confabulacion del poder que, como en El Sefior
de los Anillos, corrompe a quien tenga a bien insertar el dedo.

2.2. De la prensa escrita del 2003
El afio 2003 se realizé una investigacion en la Universidad Evangélica Boliviana para caracterizar el tratamiento de la imagen y su
relacion con el poder, en tres diarios de la ciudad de Santa Cruz: El deber, El Nuevo dia y EI Mundo.

Se limitd la muestra a las secciones de politicas y policiales bajo el supuesto de que en ellas se encontrarian oposiciones validas para
identificar las relaciones de poder. Se construy6 una muestra representativa de 30 periddicos publicados entre marzo y agosto de
2003.

El andlisis fue morfologico (cantidad de espacio en cm2) y la clasificacion preestablecida de acuerdo a tablas matrices tanto tematicas
como técnicas, construidas a partir de las categorias sugeridas por Daniel Prieto (1982).

Entre los resultados generales se descubrié que la relacion de espacio que ocupaba la fotografia era de un tercio del total impreso en
los periodicos (28.65 %), lo que significaba que un poco mas del 60% estaba destinado a texto informativo y publicidad (que llegaba
a ocupar hasta el 50% del total de las secciones analizadas), dejando a veces so6lo el 10% para textos. Sin embargo, el promedio era
de 30% para publicidad y 30% para textos. De estos 30% de textos, casi el 50% estaba destinado a titulares. Esto deja s6lo un 15% de
todo el espacio analizado para noticias.

En conclusion, las secciones politica y policial de los periddicos que se publicaban en Santa Cruz en ese periodo tendian a ser mas
graficos que literales.

Por otro lado, el periddico que recurrié mas a la fotografia politica fue El Nuevo Dia, mientras que el periddico El Mundo era el que
publicaba mas fotografias del tema policial en mayor espacio. El periddico El Deber mantuvo un equilibrio promedio de 30% tanto

en politicas como en policiales.

En cuanto al tratamiento de la imagen, se descubrid que en la fotografia policial predominaba el plano general (38%) y los planos



medios (36%). Esto es que una mayoria de las fotos policiales eran en planos abiertos. Se descubrié que en la seccion politica, 59%
de las noticias eran graficadas con fotos en primer plan de los personajes de la politica, 22% eran fotos en plano medio y
generalmente eran de personajes con menor rango (o presencia).

Es decir, que en la seccion policial predominaba la foto en plano abierto y en la politica el plano cerrado. De acuerdo a la
interpretacion de las escuelas psicologicas y semidticas, esto significa que los temas relacionados con lo policial aparecian como
distantes, mas alejados. “Se muestran a los delincuentes como parte de una masa, de una poblacion o de grupos, generalizando de
esta manera a los protagonistas de las escenas que suelen ser, casi siempre, pobres, marginados o personas comunes de clase media y
baja”, afirma el informe colectivo (UEB, 2003.:5), presentado el afio 2004 en las Jornadas de estudiantes de investigacion de la
comunicacion.

Y continta: “Sin embargo, las fotografias de los politicos y sobre politica se relacionan con el primer plano, lo que provoca que el
tema y sus protagonistas estén mas cercanos a la poblacion. Se sobrevalora a los politicos y ademas se los individualiza” (idem).

Se concluyd, sobre este punto, que la presencia del poder era mayor en cantidad y calidad con la valoracion positiva, frente a la
generalizacion de lo delincuencial (negativo) que se mostraba como mas cercana a la poblacion.

Para reforzar este hallazgo, se analizé también la relacion de los temas y personajes fotografiados con el uso del color. Se descubrio
que el 100 por ciento de las fotos policiales eran en blanco y negro, en cambio el 84% de las fotos de politicos eran en blanco y negro
y 16% a color.4

Este aparente pequefio porcentaje fue interpretado como una relacion entre los politicos que aparecian no sélo como individuos,
reconocidos y con poder sino que tenian color, por tanto existian realmente. En cambio, la poblacién vivian existia, protestaba,
delinquia y actuaba en blanco y negro, sin el poder del color.

Notese que el elemento color parece definir las relaciones con el poder que también resulté como un elemento articulador en el
trabajo del afio 2000 presentado lineas atras. El color como simbolo de las relaciones de poder esta también presente en Vigilar y
Castigar, cuando lo mas iluminado resulta ser lo falso del poder y lo menos iluminado el poder escondido, pero a la vez, lo falto de
color como poder escondido expresa superficialmente lo negativo para dar paso a la construccion de lo “bello” como lo que tiene
color, aun siendo lo falso.

Por tanto, la construccion de lo bueno-color, 1o malo-blanco/negro es una construccion de la estética que el poder impuso y que se ha
quedado como huella. Es decir, lo malo no es siempre negro ni lo bueno siempre a colores; es tan s6lo la construccion de imagenes
que articulan (e incorporan) esas formas de pensamiento.

Como datos curiosos, esta investigacion identificé que los politicos solian ser fotografiados mas de frente que del lado izquierdo o
derecho. Apenas un 12 % de las fotos muestran a los politicos del lado izquierdo o mirando hacia la izquierda, mientras que 24 %
aparecen de lado derecho. El fendmeno del virado de lados en el espejo también parece ser parte de las relaciones de poder entre lo
mediatico y lo mediatizado. Hay que recordar que Veldsquez, al pintar Las Meninas, recurre también a ese juego visual.

Otro. Un 31 % aparece en contrapicado, eso es que un tercio de los individualizados politicos aparece como si fueran o tuvieran
poder. Estas imagenes refuerzan la idea de espectaculo y de poder que tiene el imaginario social. En cambio, un 33% de las fotos en
plano general sobre temas policiales son ademas en contrapicado. De esta manera, los pobres, delincuentes y masas andénimas son
fotografiadas como disminuidas y sin poder.

El refuerzo psicolégico de estas fotografias sobre el imaginario podria hacer que la poblacion tenga una autopercepcion como
disminuida mientras que el poder es entregado e individualizado sobre aquellos que ostentan poder y son mirados desde mas abajo.

Como reflexion final, el trabajo de los alumnos y docentes de la UEB relativa lo descubierto bajo varias circunstancias probables
incluyendo la intencionalidad o no de forma consciente por parte del fotografo. Su reflexion refuerza mas bien el descubrimiento de
elementos que ayudan a comprender “los puntos de vista” y las opciones que “las miradas distintas” pueden provocar en el publico.
“No se puede negar que el reportero grafico tiene una posicion al reflejar la realidad desde abajo o colocarse sobre la poblacién. Una
especie de sentido psicologico que lo traiciona el momento de elegir o colocarse en el mejor angulo para sacar fotos, segun €1”.

A la distancia en el tiempo, se deberia afiadir que esa “traicion” responde al dispositivo de autovigilancia que se activa cuando un
fotografo enfrenta la realidad con su herramienta de trabajo, eligiendo lo que la imagen mental le ordena mas alla de su buena
voluntad. Las condiciones de acceso al politico y a la escena de los eventos policiales podrian justificar algunos elementos de la
imagen y que son extrafios al fotografo. Sin embargo, la eleccion final o el trabajo de manipulacion de la fotografia como
ampliaciones o publicacion a color estan relacionadas con el medio de comunicacion en si, lo que solo refuerza el concepto de que el
poder se filtra junto con la imagen y actiia como dispositivos de comunicacion. Ese dispositivo se activaria de modo cultural porque,
a su vez, estd incorporado en el fotografo o en el editor, es parte de ellos.

2.3. ;Fuera!, el otro lado de la imagen y el poder

Los violentos sucesos del 13 al 17 de Octubre de 2003 han sido registrados en video y en las paginas de periddicos de Bolivia y el
mundo. Un ensayo de alumnos de la Escuela de Comunicacion Diakonia en Santa Cruz y varios videos de alumnos de la Universidad
Mayor de San Andrés fueron analizados el afio 2005, dando cuenta de los cambios en la construccion de la imagen publica.

Se siguid la misma metodologia que el afio 2003, pero esta vez con un periddico por ciudad: La Razoén, Los tiempos y El Deber
fueron los elegidos. Se analiz6 solamente las fotografias de la tapa principal en un periodo que abarcé de Julio de 2003 a marzo de
2004.

Los resultados variaron de sobre manera, tanto por los eventos fotografiados como por la percepcion misma de ellos. Esta



“variacion” en la percepcion demostrd que el poder estaba evidentemente detras de los medios. ;Como era posible que antes de
Octubre de 2003 el mismo fotégrafo publicara fotos favorables al poder politico individual, a colores y en contrapicado, y dos meses
después el mismo mediador publicara fotos de hechos bandalicos, primero, luego tragedias y por ultimo presencia de las masas con
rostros enardecidos, otorgandole el poder visual con contrapicado a una anciana?.

Se descubrié que durante los hechos de Octubre, El Deber publico fotografias genéricas, a gran distancia de los hechos a principios
de octubre, luego se publicaron fotos dramaticas durante los enfrentamientos, sobre todo aquellas que mostraban la quema de los
edificios publicos en La Paz. En diciembre, calmada la situacion, estos periddicos no incluyeron fotografias de los politicos
destituidos. “Se borraron”, dice la conclusiéon empirica de un alumno.

La furia de las masas fue fotografiada durante Octubre y hasta parte de noviembre. Sin duda ese era el hecho pero, los recursos que se
usaron para mostrar esa realidad contundente no era, ni es, similares a los que se usaron posteriormente. Por ejemplo, durante los
eventos de confrontacion, las fotografias tienen a ser explicitas del hecho. Se muestra lo que sucede y se narra lo que la foto quiere
contar en el pie de foto; en comparacion con otras fotografias anteriores e incluso posteriores en las que la imagen es referencia del
texto, es ilustrativa de lo que se cuenta. Ese mismo tipo de fotos han empezado a distinguirse a partir de Junio de 2007, luego de que
el Presidente Morales lanzara acusaciones directas contra los medios de comunicacion.

Siguiendo con la investigacion, en enero del 2004 Santa Cruz fue escenario de un cabildo reclamando “Autonomia”. La fotografia
del diario El Deber cambi6 desde ese momento y paso de la fotografia sensacionalista que distorsionaba la realidad a la informativa
que narraba los hechos.

El ensayo indica que un 34% de las fotografias son en plano conjunto de las entonces autoridades del Comité Civico, hoy Prefecto y
lideres de las asociaciones, camaras y agrupaciones civicas. Pero también publicaron a colores lo que la gente hizo el Dia del
Cabildo. La idea “festiva” acompafiada de grandes titulares se reprodujo en las imagenes de este periddico. Por su parte, los diarios
“Los Tiempos” de Cochabamba y “La Razén” (La Paz) sélo reprodujeron lo que se hizo desde Santa Cruz.

El video es otra muestra de los cambios en la composicion de la imagen. El contraste en la concepcion de la imagen ha variado desde
que la ciudad de La Paz fue literalmente asaltada por las masas, enfrentandose a los grupos de militares y policias el afio 2003. Las
historias, miles de ellas, han pasado al video como la ultrareeditada produccion intitulada “Fusil, metralla, el pueblo no se calla”.

Este video circuld primero de forma clandestina hasta que un grupo de jévenes altefios reclamo su autoria, involucrando en su
produccion a ONG’s. El trabajo final se ha modificado en mas de 10 versiones que se conozcan, cada cual con mas o menos
argumentos e imagenes que atribuyen la responsabilidad de la llamada “Guerra del gas” a uno y otro bando.

Una especie de videocatarsis que se ha difundido tanto de forma publica y privada, por medios masivos y otros nada convencionales
como los DVD’s del transporte publico interprovincial e interdepartamental.

El analisis de esta produccion durante el afio 2005 junto a alumnos de la Escuela de Comunicacion Audiovisual Diakonia, demostrd
que la imagen habia pasado de ser la reproduccion del poder a ser la denuncia contra el poder. La imagen se convirtié en denunciante
de los abusos, adquirié poder por su naturaleza “mostrativa” pero sobre todo por la correlacion de hechos argumentativos.

El trabajo de investigacion surgié como un andlisis de la narracion de ese video que en una version tenia 15 minutos y en otra mas de
23. Se evidenci6 que la correlacion de imagenes y lo que técnicamente se 1lama el manejo de los raccords, era el mecanismo que
articulaba el sentimiento de indignacion que parecia ser el objetivo del documental.

En una de las versiones, el uso del primer plano sirvio para denunciar a los que antes aparecian como poderosos, “como para que
todos los reconozcan”, dice el alumno encargado de ese analisis. En la otra version, las imagenes en primer plano sirven para mostrar
el dolor popular. El poder, en cada escena, se construye con una de cal y otra de arena.

El sonido es otro elemento que fue usado de manera articuladora. En una version se usa mas la musica y el sonido ambiente. En la
otra se recurre al relato y al silencio. En las dos versiones analizadas, la cAmara juega entre su presencia entre la masa y la toma de
las situaciones de peligro a cierta distancia. Este “involucrarse en la realidad” mas el mensaje central y emotivo potencian el poder de
la imagen que se adviene al lado del pueblo.

El trabajo de anlisis concluye con una obviedad: El poder ha pasado a manos del pueblo y las imagenes muestran eso. Sin embargo,
en esa simpleza se esconde también una vision del poder sobre la imagen. El trabajo hace referencias de tipo técnico como los saltos
de tiempo y espacio, manejo de la cdmara a ras del suelo cuando existen situaciones de peligro, planos cerrados cuando existen
escenas de dolor, doble narrativa con pantalla dividida, loopings de ideas, etc. “Sin embargo, se propone un equilibrio entre el
dramatismo de la situacion y el manejo “digno” de las imagenes de muertos, heridos y enfrentamientos” (op.cit. :12).

La iluminacion no fue, por el cardcter documental, una preocupacion de los productores. Al contrario, las imagenes se hicieron solas
y los que las seleccionaron lo hicieron, aparentemente, con un criterio del antipoder; lo que nuevamente hace caer la reflexion sobre
la sospecha de que ademas de existir una imagen, existe la NO IMAGEN conviviente en el mismo poder. Esa NO IMAGEN es
justamente lo que no se muestra pero que queda en el imaginario, ese sentimiento provocado por la SI-IMAGEN.

Como el concepto esta en construccion, la NO IMAGEN no sélo es la otra cara de la imagen sino pareceria ser parte de ella en si.
2.4. Percepcion urbana de tres ciudades

La Paz, Cochabamba y Santa Cruz fueron objeto, el aiio 2005, de una lectura semidtica de sus espacios como parte de un ciclo de
conferencias en la Universidad Privada Santa Cruz (UPSA).

El objetivo de esta lectura era la interpelacion al poder a partir de los espacios urbanos concentrados y reproductores de la ideologia



dominante. El método basado en la semidtica urbana de Piere Guiraud permiti6 identificar lenguajes urbanos y espacios como
lenguajes a partir de la funcion social que se asignaba. Lastimosamente no se incluia “lo histérico” como elemento condicionador y
generador de significaciones. Sin embargo, esta falencia fue sustituida por la lectura de los espacios y acciones urbanas como
elementos narrativos y, de alli, como imagenes sociales. La base historica se encontré mas tarde en Richard Zennet (1989) .

En aquel entonces se propuso pensar desde “los imaginarios” sociales, quienes, segun esas reflexiones, atribuian significados a sus
escenarios donde ponian en comun acciones. Es decir, el espacio urbano era uno de comunicacion social donde, ademas, se
intercambiaban signos y, por tanto, imagenes.

El profesor Martin Barbero especifica en sus “Dindmicas urbanas” (1991) que para entender la dindmica de una ciudad en su paso de
lo popular a lo urbano hay que hacerlo en su trayecto historico “...habria que partir del lenguaje comin y de su oposicion entre
pueblo y ciudad: pueblo como lo elemental y lo auténtico; ciudad como lo sofisticado y lo industrial, por una parte, y, por otra, lo
complicado, lo artificioso, lo engafioso, lo falaz. De ahi partimos, no s6lo del sentido comun sino de una larga experiencia histdrica
que ha opuesto el pueblo y la ciudad como dos modos de habitar este planeta, dos modos de ver, de vivir, de sentir, de sufrir, de
gozar, en el eje de lo elemental versus la complicacion y el artificio, y de lo auténtico versus lo mentiroso y hasta lo traicionero”
(op.cit. :1).

Esta reflexion obligo a revisar a las tres ciudades en sus historias, centrando la atencion en las plazas como elementos comunes
alrededor de las cuales crecieron y se hicieron o deformaron. El estudio no hizo historia urbana, sélo recopilacion de espacios y
escenarios de accion comunicacional representativos para el imaginario social. A este fendmeno se le llamo la “imagen de la ciudad”.

Circunstancialmente, La Paz fue afectada a principios del 2000 por una granizada que cobr6 vidas, destrozo calles y avenidas y
desnud¢ los males que las gestiones municipales no habian atendido en el pasado.

A partir de ese contexto, se analiz6 la percepcion urbana de la Plaza Murillo y sus alrededores junto con el plan de Parque Urbano
como proyecto de la Alcaldia. La primera, la plaza, se levanta como centro de operaciones de los espafioles aunque en ella se reunia
a los indios para levantar ferias y hacer “mercado”. Mas tarde, con la instalacion de la iglesia, se coloca también en las esquinas los
lugares de reunion social y la carcel. Una vez que los espafioles dejaron de dominar, la reproduccion del poder en la plaza comenzo
por cambiarle el nombre a Plaza 10 de noviembre, en homenaje a alguna batalla. Mas tarde se llamoé Plaza de Armas, Plaza Central y
desde la revuelta de 1898, cuando ya existia la republica independiente, se llamoé Plaza Murillo en homenaje al protomartir de la
Independencia Latinoamérica Pedro Domingo Murillo.

Este cambio sirvio para consolidar el traslado del poder econémico y politico de Sucre a La Paz con visos de revolucion federal, pero
con certidumbres de centralismo republicano bafiado de conceptos liberales. El traslado de la sede de gobierno obligd a adaptar la
vieja carcel para el Parlamento Nacional, y la casa del corregidor se convirtié en EL palacio de Gobierno. Un incendio en ese recinto
en 1910 hizo que el pueblo llamara burlonamente a ese lugar “El palacio quemado”, mas por los errores de los gobernantes que por el
incendio en si.

Desde 1952, cuando se implantd un gobierno nacionalista por la via de la revolucion, la plaza se convirti6 en el centro de los actos
gubernamentales. “A la plaza no nos dejaban entrar con poncho” es el testimonio recogido en un texto de Fausto Reinaga (1933)
refiriéndose a la vestimenta del indio. Luego de 1952, los indios invadieron no sélo la plaza sino toda La Paz. Desde ese momento, la
plaza dejo de ser el centro de poder de la élite para dar paso al poder de la masa. Las imagenes que se tiene de ella muestran la
convivencia del cholo, del mestizo, del blanco y del indio. Todos en la misma plaza. Afios después, en 1971, un golpe militar retoma
Palacio de Gobierno y se atrinchera durante siete afios de dictadura pura y dura. El simbolo retorna al centro que no mira que la
ciudad se ha desplazado en sus imaginarios simboélicos y que las imagenes creadas estan mas alla del centro, del barrio de Sopocachi
o Miraflores. Al retornar el sistema democratico en 1982, el pueblo se reunio6 en la Plaza San Francisco, hoy Plaza de los Héroes,
limite colonial entre el pueblo de Indios y el pueblo espafiol, frontera de la ciudad en su primera etapa, primer lugar donde fue
refundada la ciudad en 1548. Un lugar, sin duda, mucho més simbolico para el pueblo que para el poder.

Al considerar que los elementos funcionales estaban ligados a la historia de los barrios, se comprob6 que cada cual respondia a una
organizacion semidtica cercana a un lenguaje urbano. Por ejemplo, el barrio de Sopocachi cumplia la funcion poética. Alli se juntan
los bares y los bohemios, las bandas de rock y los centros de arte y exposicion. La historia (incluso las canciones), asignan a este
barrio residencial y tradicional la funcién de compilar los acontecimientos vivenciales de la ciudad. En él viven y vivieron los poetas,
musicos y artistas de tiempos pasados. De €l salieron las “Flaviadas”, encuentros mensuales en la casa de Don Flavio Machicao, para
escuchar musica clasica cuando la radio recién llegaba a la ciudad y, posteriormente, para debatir sobre musica y tomarse un
“yungueiiito”, cocktail al estilo de los criollos. Alli se levanta la Capilla del Mirador de Sopocachi (El Monticulo) donde se ha
depositado una de las fuentes (El Neptuno) de agua trasladada desde el paseo de La Alameda y tarida en la época republicana desde
Europa. Un tango famoso afirma que es el reducto “de mis suefios juveniles, quinceabriles, quien a tu regazo pudiera hoy volver”...
como un homenaje al tiempo que pasa pero siempre estd. E1 Monticulo es también encuentro con el romance, con las parejas que
pasean hoy por debajo de los mismos arboles que otrora pasearon las carrozas con cochero incluido.

Miraflores es otra zona que cumple una funcion factica y a la vez emotiva. En ella se concentran los hospitales, varios medios de
comunicacion y centros militares. En Miraflores esté el estadio Olimpico La Paz, antes piscina y estadio, hoy centro de competencias
internacional. Este barrio esta a la salida de La Paz hacia la cordillera. Al sur se ha extendido por su clima mas favorable, lo que ha
provocado la migracion primero de la gente adinerada y luego de las clases medias.

En su ingreso esta Obrajes, barrio que era el inicio de las haciendas de antafio donde se concentraban los trabajadores textiles que
hacian “Obras”, de alli se nombre. Mas tarde, los hacendados se quedaron a vivir en esas zonas y luego fueron trasladando a sus hijos
hacia casas ubicadas mas hacia el sur. Por ello, la imagen de esta zona es la del poder, porque alli fueron a vivir quienes mas
posibilidades econdmicas tenian.



Pero con el paso de los afios, los hijos de la servidumbre también se asentd en las margenes de la zona Sur, y reivindicando los
nombres en aymara de ellas como Calacoto o “piedra pelada”, Achumani o zona de aguas, etc. Se mezclaron y enamoraron y
vivieron, como dice el himno de La Paz,” en paz y concordia y pueblo de paz fundaron... “. Sin embargo, la imagen se perpetia por
ello los precios son mas elevados en la zona sur (La gente tiene capacidad de adquisicion, dicen), sus calles y su construccion
responde a conceptos mas modernos de planificacion y no al caos que la colonia obligd hace 450 afios atras.

Las laderas o zonas ubicadas en los alrededores de La Paz son otra cuestion digna de leerse. Generalmente son las que tienen la
imagen de ser la que presionan, como toda frontera, al centro urbano y burocratico. De las laderas cuelgan las casas, la imagen de
“derretirse” hacia el centro se relaciona rapidamente con las montafias nevadas que circundan a La Paz. De las laderas bajaron los
indios para expulsar a los espafioles, en ellas se hizo el “cerco de 1780 que inici6 las revueltas en Sudamérica.

Desde ellas se ataco a los oligarcas nacionalistas y ultimamente, desde El Alto, ciudad ubicada en la altiplanicie, bajaron sus
habitantes por las laderas para reivindicar sus protestas y hacerlas sangre en las revueltas de Octubre de 2003.

En fin, La Paz se constituye en un lenguaje urbano que habla pro sus funciones, pero también por sus signos asimétricos. De esa
investigacion se rescata también la generacion de imagenes metaforicamente comparadas con la edad de la mujer. Para el autor
coordinador del trabajo, La Paz es como una sefiora de cuarenta afios, que ya sabe lo que quiere, tiene la capacidad de la coqueteria,
sabe a donde va y convive con la experiencia. Resurge de vez en vez con maquillajes pero ain no le llegan los achaques de la
menopausia.

En un intento de simplificar esta investigacion, la ciudad de Santa Cruz de la Sierra es vista en cambio como la quinceafiera:
caprichosa, maquillada por todas partes, sin un horizonte claro, con la transiciéon de nifia a mujer puesta a flor de piel, llena de vida
pero a la vez de incertidumbres.

En términos de Martin Barbero, resultaria ser la transicién de pueblo o poblado a ciudad moderna la que la determina sus formas de
accion. La década de los afnos 70 fue para Santa Cruz el inicio de la Modernidad, y con ella su crecimiento que llegd, por la
topografia plana y su planificacion hasta el segundo anillo. El afio 1973 el Rio Pirai retom6 un viejo cauce y elimind la posibilidad de
crecimiento mas alla del cuarto anillo hacia el este, lo que obligd a que gran parte de la poblacion busque tierra mas alta hacia el sur.
Las migraciones de los afios 80 desde el lado occidental del pais hicieron que el lado norte se desarrollara con mayor celeridad
llegando hoy hasta el octavo anillo poblado. Esta diferencia hizo crecer también las imagenes sobre la ciudad. Al sur viven los
pobres, al norte los que tienen mas dinero. Hacia Cotoca (Oeste) los condominios tradicionales mientras que hacia el Este se ha
truncado el desarrollo pero se han abierto los barrios marginales.

Richard Zennet, en su libro “Carne y Piedra” (1989) hace una historia de la evolucién de las ciudades y la relacion de éstas con los
cuerpos. Magistralmente, Zennet descubre que los principios de pensamiento de cada época, determiné la manera de mirar y pensar
la ciudad. Asi, mientras la medicina salia del alquimismo para entrar al racionalismo cientifico, los arquitectos daban nombres de
partes del cuerpo a la urbe: corazon de la ciudad, las arterias de circulacion o la cabeza del poder municipal. El mencionado autor
habla también sobre el crecimiento de las sociedades, su relacion con los marginados, la aparicion de los ghettos por razones de salud
pero a la vez de exclusion y control social.

La organizacion urbana no se dio, segun Zennet sino hasta pasada la Revolucion Francesa, en los términos que hoy se conoce una
urbe. La planificacion anterior estuvo ligada a la religion y a los conceptos magicos, desde la Atenas griega, pasando por la Roma
Imperial hasta el Paris maloliente o el Versalles aromético.

Con el industrialismo y luego de la “depresion” producto de la caida de la bolsa de valores y otros elementos econémicos en 1929,
Nueva York como Washington reasignaron sus funciones urbanas y crecieron desmesuradamente también con flujos impresionantes
de migrantes que, con mas o menos, fueron reubicdndose de acuerdo a sus culturas, creando autogettos y dependiendo de los
autorretratos que se formaban.

Si bien la llama de la libertad alumbraba para atraer a las nuevas generaciones hacia Estados Unidos, con ellas también llegaron las
formas de organizacion cultural que, en el caso de Santa Cruz de la Sierra encontraron su réplica tanto en el crecimiento industrial
desmesurada, la migracion y la construccion de percepciones y autopercepciones que configuran una imagen de la ciudad.

Asi, mas alla de los anillos que caracterizan la organizacioén urbana de esa ciudad, se encuentran los batrios otrora marginales, hoy
involuntariamente integrados como Villa Primero de Mayo y Plan 3000; insurgentes y marginados por las circunstancias que
originaron su existencia: el primero producto de la migracion de familias completas de mineros del area occidental que perdieron su
trabajo el afio 1984. Una cultura totalmente diferente que migr6 con todo. El nombre es su excusa para sentirse “trabajadores”, y su
razon de ser para progresar. En cambio, Plan 3000 es la antigua migracion de los hijos de migrantes que fueron reubicados luego de
las inundaciones de la década de los afios 70. Se sienten mas cercanos a su desarrollo pero también mas marginados porque no
recibieron atencion del municipio. El nombre muestra su unidad pero también refleja su horizonte. Sélo 3000 familias podrian alli
asentarse.

Estos dos nucleos de urbanizacion se han integrado a Santa Cruz de forma muy rapida en el nuevo siglo con una nueva ola de
migrantes del occidente del pais que con mas experiencia en la organizacion social y de resistencia toman los principios de
autonomia, peor también reivindican sus tradiciones, algo de sus culturas comprendiendo que la mejor forma de sobrevivencia es la
mixtura.

Por ello, ambos son generadores de conflicto y de solucion, poniendo en cuestion el centralismo de la urbe crucefia que, a su vez,
cuestiona el centralismo del poder central. Una lucha de poderes que, segun las historias mundiales, terminara en el ahogamiento del
centro urbano principal para dar paso a salidas mas operativas.

Esto se decia el afio 2004, un afo después, la municipalidad identifico que “el centro urbano se estaba ahogando” y proponia la
ampliacion de toda el area central compuesta de un bloque o manzano donde tradicionalmente se habian concentrado los poderes



politicos, policiales, religioso y cultural. En cada esquina se habian ubicado, como lo hicieron en todas con concepto latino, uno de
estos poderes. Sin embargo, con la modificacidn, la iglesia ha quedado al centro, se ha despalzado la cultura al patio trasero en una
plaza limpida, blanca, expresion de la mixtura pero a la vez de la NO IMAGEN. La Prefectura y la Alcaldia migraron muchas calles a
un lugar “mas alto”, y el poder de la representacion parlamentaria se trasladd una cuadra mas alld. El Club social 24 de Septiembre,
antes ubicado en “la esquina de la Plaza” y centro principal de la diversion y el encuentro de la élite de poder, hoy es un referente que
queda al medio, icono del lugar social pero solitario reducto donde las canas son las mas y los bailes los menos.

“La crisis de la modernidad, tal como nos indica Jestis Martin-Barbero (1994), arrancé en la ciudad, por tanto, ha pasado ser ese lugar
clave en el cual se hace mas evidente que ningtn otro "la crisis de lo piublico": el estallido de lo que entendiamos por vida,
ambiente y lugares publicos. De esta manera, hoy en dia la conducta piiblica es mas acerca de observar y el conocimiento que se
adquiere en publico es mas visual desembocando en la paradoja moderna de visibilidad y aislamiento, una clase especial de espacio
de apariencia” (BRILL, Michael. 1992)

Parrafo que parece pensado para esa capital pujante econdémicamente, pero en crisis politica.

A partir de esa descripcion y de la imagineria que rodea todavia los primeros anillos de Santa Cruz, el poder parece seguir
construyendo sus imagenes pero esta vez extendidos a partir de los medios de difusion. Muestra de esa lectura espacial, lo ptblico de
la plaza se ha desplazado a un monumento conocido como “El Cristo redentor”, espacio que en la década de los 70 se utilizé para
demarcar el limite del pueblo y el inicio de la carretera hacia el aeropuerto. La avenida se llamé primero Carretera al Norte, luego
Presidente Hugo Banzer y en el interin Av. Cristo Redentor, una pugna nominal que expresa también la pugna de poderes. Hoy
conviven los tres nombres. Ese lugar sirvi6 el afio 2004 para plantar un mojon de madera con el tallado de AUTONOMIA convocar
al cabildo para definir la relacion politica de Santa Cruz con “el centralismo”, un intento de crear la imagen de limite con el resto de
Santa Cruz y con el pais. Esa vision politicamente corta, excluye los anillos que, aunque en el discurso se los hace participes, en la
realidad constituyen otra ciudad, una mas joven que esta creciendo. Asimismo, ese limite y esa imagen urbana sirve de recordatorio
de las prerrogativas que tiene la iglesia catolica en las relaciones de poder, lo que genera una imagen contrapuesta en Plan 3000,
donde la misma iglesia ha construido, mediante ONG's y auspicio internacional, centros de educacion y formacioén profesional,
atencion para la salud e incluso ha logrado descentralizar oficinas policiales como también lo ha hecho Villa Primero de Mayo. Esta
pugna del poder estaria generando, de acuerdo a las teorias, nuevas imagenes urbanas que, por ahora, se expresan en el folklore, en
las fiestas distintivas y en la organizacion artistica, suficiente canal para difundir las nuevas imagenes del poder, mientras que el
centro urbano crucefio, autodenominado “la manzana 17, prosigue su actuar a partir de imagenes ancladas en la tradicién y el pasado.

Para los fines de este resumen, la investigacion sobre los espacios publicos y simbdlicos de tres ciudades de Bolivia, aporta con la
construccion de la NO IMAGEN a partir de la polarizacion de pensamientos urbanos, de la interculturalidad conviviente y en pugna
y, por tanto, con la exposicion de elementos para comprender la generacion de ideas acerca de la realidad que encuentran su
expresion en lo no dicho, lo marginal, el ghetto, origenes comunes de las imagenes que existen y son, pero no estan. Una especie de
definicion de la NO IMAGEN.

3. La imagen no sabe para quién trabaja

Los estudios presentados anteriormente, junto con muchas reflexiones producto de las tareas académicas de colegas y alumnos, han
develado que la imagen no es sélo la expresion mental que Costas, Villafafie o Gubern habian definido desde la experiencia y la
sistematizacion tedrica positivista, sino también las expresiones que los imaginarios hacen y descubren en lo no dicho y que son
escondrijos del poder.

La imagen, como se ha relatado en diferentes experiencias, resulta ser un compuesto de representaciones aliadas a dispositivos que
revelan sus espacios oscuros y claros alternos. Por un lado, los dispositivos individuales que buscan la no imagen, como espacio de
comparacion con lo que se desea ver, por el otro, dispositivos relacionales semanticos que fungen como gatillos para activar su
funcionalidad en relacién con la iconicidad.

La primera generacion de imagen es la expresion pura, contaminada inmediatamente por las valoraciones contextuales que la
convierten en canalizadora de sensaciones y de sentimientos. Esto generaria una imagen diablesca pero inocua, una primera
sensacion que mira y reproduce la realidad, una imagen de lo que “es” o “parece ser”.

Posteriormente, sin embargo, la imagen se construye en la mente producto de la racionalidad y de esos contextos que ya tantos
autores han develado. Esa construccion responderia a elementos basicos que hechizan la imagen y la convierten en modificaciones de
la realidad mas las valoraciones adjuntas. Una generacion de imagen virtual adecuada a los entornos.

Una plaza publica se convierte en elemento concentrador, pero luego en imagen disgregante seglin sea quien oficia en el poder detras
de su administracion. De la misma manera, una imagen se vuelve diablesca o angelical dependiendo de quién se apodere de las
valoraciones que se decide cargar sobre ella. Un barrio es mas poderoso que otro o una imagen “mas mala” que otra porque provoca
valoraciones validas solo a partir de la narracion en la que se inscribe. Lo patologico de la imagen no estaria en la imagen en si sino
en las interpretaciones que de ella se hagan, ademds en una correlacion narrativa.

El video de Octubre de 2003 mostré que no sélo la edicién es modificadora de la imagen en si, sino también las cargas emotivas que
de ella se desprendian y los lugares donde se lo proyectaba. Desde el punto de vista (miradas) de los soldados, la atencioén podria
haberse centrado en la estrategia, en los errores o en tipo de armamento. Desde el otro lado, la misma imagen provocaba indignacion,
desde mas arriba, la imagen era documental para un premio, en fin. Y la misma imagen generaba otras imagenes, que a su vez
creaban la imagen que querian ver.

Sin embargo, no se veia en ellas al poder que estaba ni detras ni escondido, sino s6lo sentido, intuido como el poder de la rabia, el del
dinero, el poder y sus muchos apellidos.



En este punto cabe la reflexion acerca de las maneras en las que el poder se esconde, recurriendo a elementos basicos de la imagen
como el primer plano, el contrapicado o el color, hasta las mas complejas construcciones como las narraciones de video o la
semiotica urbana.

Pero también hay que prestar atencion a las maneras en las que el poder se muestra: dispositivos que los elucubran, miradas que
controlan, espacios que ocupan y que readecuan para mantener su presencia/ausencia.

Cuando Regis Debray proponia en su “Historia de la mirada en occidente” que la imagen nacid para la vida pero se hizo de la muerte;
probablemente también pensaba en esa presencia/ausencia que es la imagen y no imagen que terminan formando una tercera que ES
la que se consume.

Esto querria decir que el complejo signico de la triada del 1+2=1 termina generando una imagen mas otra imagen= una sola imagen
que ES la qaue esconde y al que devela a al vez.

El mejor recurso para ser didactico es, entonces, el espejo, generador de la imagen que es mientras estamos frente a ella, pero que
luego nos deja en el cerebro nuestra propia imagen mientras no estamos frente a él.

4. Frente al espejo
Para terminar. La idea de resumir trabajos de afos pasados para hacer un seguimiento de ellos so6lo puede terminar en la necesidad de
seguir investigando estos dispositivos que activan el poder pero que a la vez lo esconden.

Por otro lado, se ha demostrado que la imagen es disolvente del medio masivo en si. Que si bien lo refresca por un momento, lo
satura a continuacion y lo disuelve al final. Es decir, lo fragmenta a tal punto que su solidez se escurre para convertirse en liquido que
se confunde pero que, sereno, es capaz de reflejar al poder sin lavarle la cara.

Por ahora, las metodologias cuantitativas como la medicion de planos, angulos o colores; asi como las de percepcion de lo imaginario
social o la de reconstruccion de narratividades son los dispositivos que se encargan de esa disolvencia. Sus usos provocan a quienes
tenemos la imagen de conocerla, y la idea de comprenderla.

Si se aprecia este principio, también se abre la opcion a comprender la construccion del conocimiento, de verificar que antes que el
saber, y mucho mas antes que el conocer esté la construccion de las imagenes de las cosas, este primer principio podria ser origen
luego de los conocimientos.

Por otro lado, para hacer epistemologia cléasica, validar el método para comprender el conocimiento es accion cientifica sobre la
propia ciencia.

Y como Guatari y Deleuze, el lenguaje, muerto en la palabra, podria comenzar a estructurarse en nuevas dimensiones, sin dar 6rdenes
y poniendo el orden, respetando la vida y no constrifiéndola. Asi, la imagen habla, es vida, escucha y espera...

Notas

* Gilles Deleuze y Felix Guattari. Mil Mesetas. Valencia: Pre-textos, 1997.

1 K'ara: Término de la cultura aymara para identificar lo que es extrafio, “al otro”. Por defecto, K ara es el blanco, el que no es de la
propia cultura y que tiene actitud imperativa .

2 Durante la campafia para la eleccion presidencial del aiio 2005 en Bolivia, el entonces embajador Phillip Goldberg afirmé que Evo
Morales tenia relaciones con el narcotrafico, e insinud que el pais seria “sometido” , esgrimiendo la fuerza del pais del Norte.
Morales agradecio a Goldberg y lo nombro con ironia su asesor de propaganda porque hizo conocer la verdadera posicion de ese
pais. Esto le vali6 a Morales un repentino giro en las preferencias electorales que culminaron otorgandole la victoria con cerca al
54%, hito histérico mundial que llev6 a un mestizo (indigena segtin su campaiia), a la presidencia de Bolivia.

3 Varias encuestas fueron publicadas por los matutinos La Razén, La Prensa, Ultima Hora y Presencia desde que se iniciaron las
campanas electorales municipales en Septiembre de 1999 hasta finales de noviembre de 1999. Este trabajo presté mayor atencion a
los partidos que, segun esas encuestas, eran los mas favorecidos; aunque no se dejo de lado para contraponer datos los spots de los
partidos que aparecian en las encuestas con menos posibilidades

4 En ese momento, las paginas que tenian mas color eran las dedicadas a temas de festividades sociales o de encuentros sociales y a
la publicidad. Las paginas de cuerpos centrales generalmente eran impresas en blanco y negro. Por ello, el uso de fotografias a color
en esas paginas era excepcional. Las paginas dedicadas a noticias policiales siguen siendo en blanco y negro en algunos periddicos
hasta el dia de hoy, cuando la mayor parte del periddico es impreso a colores.

Alvaro Marcelo Hurtado Calderon
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