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Introduccién

El origen del término Industria cultural se remonta a Escuela de
Frankfurt. A mediados de los afios cuarenta, Adorno y
Horkheimer, ambos filésofos, crean el concepto de industria
cultural y lo acufian para explicar un cambio en los procesos de
transmision de la cultura, cambio que se estaba rigiendo por el
principio de mercantilizacién y que modificaba de manera
sustancial su cardcter tradicional. Los dos filésofos sefialaron y
analizaron, en su conocida obra la Dialéctica de la razén, la
transformacién que hoy estan sufriendo los medios de
comunicacién de masas y el caracter industrial que estaba
adquiriendo la produccion de la cultura en nuestra sociedad. Se
trataba de expandir el andlisis marxista de la economia hacia la
produccion de lo que podriamos denominar bienes culturales. En
este sentido, se manifestaron en contra de la mercantilizacion de
la cultura, poniendo en evidencia las consecuencias destructoras
y desastrosas de esa mercantilizacion respecto de los contenidos
culturales y artisticos.

Por su parte, el fildsofo judeoaleman Walter Benjamin, muy
cercano a la Escuela de Frankfurt, comprende que la forma en
que el arte se convierte en mercancia ocurre gracias a la
capacidad industrial de repetirlo, de hacer copias. En su articulo
El arte en la era de la reproductibilidad técnica se enfrenta ante
la paradoja de que una obra que es por definicién Unica, un
cuadro por ejemplo, se puede fotografiar y vender millones de
veces. Asi, su aura, su aspecto artistico que le viene dado por ser
absolutamente Unico y que lo acerca a los elementos culturales,
se desvanece. La repeticion de la obra significa trivializarla y lo
mismo ocurre con la descontextualizacién. Estos dos aspectos
son necesarios para convertir algo en mercancia porque sélo si se
puede repetir y vender en cualquier contexto entonces se
convierte en tal.

A pesar de todo, Benjamin fue en direccion distinta de la de
Adorno y Horkheimer, y consideré que la fotografia y el cine, el
jazz y la musica popular, podrian servir para modificar la
conciencia de la masa, precisamente por su posibilidad de
difusién masiva. Donde Benjamin veia una oportunidad de
usurparle al capitalismo la herramienta de control social para
contribuir a dar conciencia a las masas, Adorno veia, en esas
nuevas tecnologias, la total imposibilidad de darles un destino en
contra del sistema. La teoria adorniana, sin embargo tuvo mucha
influencia en las segundas vanguardias como el pop o el
conceptual, en la obra repetida o serializacién (pop), en la
desmaterializacién o ideacién del arte (conceptual), etc.

Las industrias culturales surgieron en los paises mas avanzados
econdmicamente, y ahi es donde han triunfado en todos sus
sectores: cine, radio, television, discograficas, editorial,
publicidad. Esta Ultima, segin Adorno y Horkheimer, es “su elixir
de vida”. Vale decir que la publicidad es, para algunos sectores de
las industrias culturales como el cine, la editorial, las
discograficas (industrias de difusion discontinua), un modo de
vender sus productos a través de otras industrias culturales como
la radio y la televisién (industrias de emisién continua). Los
productos de las industrias culturales son valorados sélo desde el
momento en que la recepcion tiene acceso a las reproducciones o
copias del proceso de trabajo original, a cambio de pagar un
dinero. Consecuentemente, en ese momento, el producto se
convierte en un bien econémico y la cultura en una industria
donde se paga lo que se consume. Adorno y Horkheimer
calificaban y acusaban a las industrias culturales de industrias de
la diversion:

Resulta por los menos dudoso que la Industria
Cultural cumpla con la tarea de divertir de la que
abiertamente se jacta. Si la mayor parte de las radios
y los cines callasen, es sumamente probable que los
ciudadanos no sentirian en exceso su falta. Las
Industrias Culturales defraudan continuamente a sus
consumidores, respecto a todo aquello que

prometen. Cuanto menos tiene la Industria Cultural
para prometer, mas pobre se convierte la ideologia
que difunde. (Adorno, y /Horkheimer, 1949).

Resulta, después de haber buceado sobre posiciones muy
diversas, bastante discutible el hecho de que el arte se anule a
partir del surgimiento de las industrias culturales en términos de
tecnologia o de la produccidn en serie. Si bien parte del
pesimismo que Adorno y Horkheimer manifiestan para con la
industria cultural es ain atendible, lo cierto es que el arte, ya
inserto definitivamente en dicha industria, no ha desaparecido y
tampoco se ha convertido Ginicamente en mercancia. El cine, ya
considerado como arte unanimemente, es también una industria,
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y sin embargo, como lo profetizaba Benjamin, puede
reencontrarse con lo artistico permanentemente. Esto les impidid,
a Adorno y Horkheimer, ver otros aspectos distintos del arte y la
tecnologia, que el mismo Benjamin, por ejemplo, si reconocia.
Para estos dos fildsofos la relacion que muchos productos de la
cultura industrializada iban a establecer con la cultura popular o
tradicional les fue ignorada. Tampoco valoraron que las nuevas
industrias crearian las condiciones para nuevas expresiones
artisticas, ni que los binomios cultura e industria, arte y capital
iban a alcanzar sintesis contradictorias debido a la
democratizacion cultural y a la generacion de nuevas formas
culturales, por un lado, y a la irrupcion directa del capital en el
ambito de la creacion y la produccién cultural, por otro.

Las industrias culturales una aproximacion desde la
economia politica

Otra manera de abordar las industrias culturales es desde la
Economia Politica de las Industrias Culturales. Estudiada por
autores como Murdock, Miége, Garnhan, la economia politica de
la comunicacién comienza a desarrollarse en los afios sesenta, y
nace como resultado de una ruptura de las investigaciones sobre
la historia del capitalismo moderno sostenida por los clasicos del
marxismo. Se aleja, también, de las teorias de la sociologia
funcionalista norteamericana de los medios de comunicacién. A
partir de 1975, y con el desarrollo de las tecnologias de la
informacion y de la comunicacion, la gestion de la economia
politica se abre paso a través de una reflexion no de la industria
cultural sino sobre las industrias culturales.

Siguiendo a Mattelart, (1997, p.83).

En Europa, aparece el segundo foco de la economia
politica de la comunicaciéon a mediados también de
los setenta, y las industrias culturales ocupan su
lugar central, y los investigadores franceses cumplen
una funcién capital.

En 1978 se publica, a instancias de Bernard Miége, la obra
titulada “Capitalisme et Industries Culturelles”. Los autores que
figuran en esa compilacion “[Miége, J. Ion, A. Lefebvre, R. Perron
y otros] reflexionan sobre la naturaleza de la mercancia de la
cultura e intentan responder a la pregunta: “¢Qué problemas
especificos encuentra el capital para producir valor a partir del
arte y la cultura?”.

Refutan una idea, muy estimada por la Escuela de Frankfurt,
segun la cual la produccién de la mercancia cultural [libro, disco,
cine, television, prensa, etc.] responde a una Unica y misma
l6gica. Para ellos, la industria cultural no existe en si, sino que es
un conjunto compuesto, hecho con elementos que se diferencian
extraordinariamente, con sectores que tienen sus propias leyes
de estandarizacion. Esta segmentacion de formas de
rentabilizacion de la produccion cultural por el capital es
consecuencia del modo de organizacion del trabajo, de la
caracterizacion de los propios productos y sus contenidos, de las
formas de institucionalizacién de las distintas industrias culturales
[servicio publico, relacion publico/privado, etc,] el grado de
concentracién horizontal y vertical de las empresas de produccion
y distribucion, o incluso de las formas en que los consumidores
se apropian de los productos y servicios. (Mattelart, 1997).

Segun Mattelart, esta corriente hace una reflexion critica del
papel de los medios de comunicacién de masas a partir,
inicialmente, de las coordenadas econémicas. Centra su
blusqueda en la red de intereses econémicos que determinan el
funcionamiento de los medios de comunicacién, pero también se
plantea como construyen una ideologia a partir de sus discursos
y como éstos inciden en la sociedad. También es muy critica con
La Mass Communication Research, que, segun Alsina, (2001, p.
202)

considera que la historia de la investigacion de la
comunicacién de masas es la historia de los intereses
capitalistas en el uso de los medios de comunicacion
de masas. La idea mas general es que, en la
sociedad capitalista, la clase dominante genera un
sistema cultural que estructura una serie de valores
para perpetuar su dominacion, por un lado, dentro de
su propia sociedad y, por otro lado, fuera de la propia
sociedad con fines imperialistas. Esto ultimo es lo
que se conoce como imperialismo cultural.

En los afios siguientes, distintos autores se dedican a analizar y a
investigar sobre las industrias culturales, como Flichy, Armand y
Michele Mattelart, Peimme, Delcourt, etc., llegando a distintas
conclusiones. En Espafia los principales investigadores de las
industrias culturales son Bustamante y Zallo, aunque durante el
régimen franquista algunos sociélogos habian sentado las bases
de la investigacion como Gubern, Moragas, etc. Bustamante, por
su parte, reivindica aspectos relegados de la Escuela de
Frankfurt. Segun éste, el Estado, con su ayuda y apoyo a las
industrias culturales, es el Unico capaz de mantener o garantizar
la pluralidad de las ideas y, consecuentemente, la
democratizacion de la cultura, que ademas debe ser un servicio
publico, ya que con el sistema capitalista, la tendencia es
producir una homogenizacién de la cultura. En ese sentido, en el
actual sistema capitalista, a la par que tal homogeneizacién de la
cultura, hay una (sélo) aparente democratizacion de la misma en
forma de cultura de masas, que segun Verdd, (2003, p.94)

se ha propagado a niveles indignos. Pero también
mas democratizacion en la ensefianza o en la politica



ha llevado a un punto de degradacion que ha
defraudado las aspiraciones de medio siglo. A la
democratizacion de la cultura ha correspondido el
éxito de la mediocricidad.

Ramon Zallo, otro de los investigadores de las industrias
culturales en Espafia, trata de conceptuar y definir las industrias
culturales procurando separar la cultura tradicional de las
industrias culturales segln las define la escuela de Frankfurt, y
definir los distintos modelos de cultura que pueden interesar a la
economia de la comunicacion.

Desde el punto de vista econémico, las industrias culturales -el
area dominante de la cultura actual- se concibe como

un conjunto de ramas, segmentos y actividades
auxiliares industriales productoras y distribuidoras de
mercancias concebidas por un trabajo creativo,
organizadas por un capital que se valoriza y se
destina finalmente a los mercados de consumo, con
una funcién de reproduccion ideolégica y social
(Zallo, 1992, p. 9)

Las industrias culturales: el negocio de la era digital

Los cimientos indispensables para la era digital
residen en las industrias culturales tradicionales,
aunque sean parcialmente reconvertidas y adaptadas
a los nuevos soportes y mercados. ... Las industrias
culturales juegan un papel cada vez mas importante
para la economia y el crecimiento del empleo, sin
dejar nunca de ser esenciales para la equidad o
imparcialidad y la cohesién o coherencia social, para
la democracia espafiola .... Ademas de ser el motor
econémico y de desarrollo de la Sociedad de la
Informacion (Bustamante, 2002, p. 24).

Segun Bustamante, las industrias culturales son, como su propio
nombre indica, difusoras y portadoras de la cultura, tanto de la
cultura popular [cuyos mayores y mejores propagadores son las
radios y las televisiones a través de su canales locales y
regionales] como de la cultura de masas asociada a la
modernidad y a la industrializacion. Cualquiera de las industrias
culturales sirve como medio de difusién de este tipo de
productos. Por otro lado, existe una cultura de élite o alta cultura
asociada al ballet, a la pintura, a la 6pera, que en el pasado
pertenecidé o se asocid a la clase acaudalada y a la que se
considera como lejana a la realidad social. La cultura de
produccion masiva, entonces, fue arrojada al lado del
entretenimiento o hacia el ambito privado, con el fin tacito de
preservar a la auténtica cultura, o cultura de élite, bajo el manto
del Estado. Flichy distingui6é “mercancia cultural [cine, disco] de
cultura de aluvién o de flujo [radio, televisién, prensa]”.

Estas seis industrias, desde la perspectiva de Bustamante, /as
industrias creativas [libros, cine, disco] y los grandes medios de
comunicacién masivos [prensa, radio y television], suman, en la
actualidad, la inmensa mayoria del peso econémico de la cultura
y la comunicacion industrializada y mercantil, quedando fuera las
actividades culturales cldsicas, aunque ampliamente
mercantilizadas en esta década [el teatro, los conciertos, la
danza, etc.]. “Las industrias creativas como el cine o el disco
suministran continuamente materias primas para los medios de
comunicacion (prensa, radio y television), porque sus ventas
dependen de la publicidad y del eco que los medios hacen de
ellos”. (Bustamante, 2002, p. 25). Segun Lafrance, aparte
estarian los videojuegos, que constituyen una industria cultural
en sentido completo, realizada en interseccion de todas las
demas, y que representa el primer mercado de masas del
multimedia interactivo.

De ahi que, desde mediados de los 80, estas industrias de los
medios, son cada dia mas conocidas como industrias del negocio
de la informacién y la comunicacion, y pone en evidencia como
los distintos sectores culturales tradicionales: el cine, la musica,
los libros, los videojuegos, etc., no tendrian relevancia
econdmica, social y de mercado sin medios convencionales como
la television. Por eso podemos decir que el negocio de los
medios, de las industrias culturales, es principalmente el negocio
de la industria de la television.

De ahi, segiin Bustamante, la television se ha convertido
evidentemente en algo mas que una industria cultural: es la reina
de las industrias culturales, somete a su dinamica a la practica
totalidad de las restantes industrias culturales de las que
constituye un cliente capital muchas veces [cine, disco,
espectaculo...] y siempre un escaparate de propaganda
indispensable (Bustamante, 1988). O como dice Baudrillard: “La
television, es el medio de los medios y el paradigma de la
transmision en la cultura de masas”. Posibilita que los ciudadanos
accedan, mucho mas facilmente que antes de la existencia de los
medios, a obras teatrales, cine, conciertos, etc.

Timoteo denomina a las clasicamente llamadas Industrias
Culturales, la industria Inf +Com, éstas, surgieron en los paises
mas avanzados econémicamente, y ahi es donde han triunfado
en todos sus sectores: cine, radio, television, discogréficas,
editorial, publicidad, se instalan, de este modo, entre los diez
primeros sectores de mayor interés econdmico en los paises mas
avanzados de Europa, y suponen un 10% del producto bruto
interno de dichos paises [alrededor del 6% en Espafia].



Pero reducir la comunicacién a negocio seria, incluso para la
propia comunicacién, un mal negocio. La situaciéon mediética que
se ha producido en los Ultimos afios en Espafia, mas que
profundizar en el conocimiento de la realidad o en el analisis del
empleo de la comunicacién como instrumento de progreso, se ha
convertido en un negocio-espectaculo de la realidad, sin
fronteras, sin amparo civico y sin limites.

La transformacion en los procesos de liberalizacion y
desregulacion, estan permitiendo la creaciéon de una gran
cantidad de nuevas empresas, provocando una gran competencia
y, como consecuencia, una reduccién en los precios y una
globalizacién tanto de la economia como de la cultura.

El sector de la comunicacion y la cultura esta conociendo cambios
importantes derivados, entre otros factores, de la crisis
econdmica a nivel internacional. Al mismo tiempo, se estan
conociendo grandes mutaciones tecnoldgicas y productivas,
ademas de espectaculares compras y fusiones que se estan
produciendo entre los gigantes mundiales de la comunicacién y la
cultura, y que tiene una clara finalidad: disponer de una gran
cantidad de contenidos de todo tipo para poder integrarlos en los
canales de difusion y comercializacion, quien controle los
contenidos, mantendréa una posicidn estratégica de futuro.

Este sector se esta beneficiando de la aplicacién de las nuevas
tecnologias, tanto por el lado productivo como por el lado del
mercado, ademas de tener capitales bien colocados en las
industrias de la electrénica y las telecomunicaciones que han
podido dar el salto hacia las actividades de contenidos culturales
o programas.

Para Zallo, (1992, pp.82, 83, 84 y 85) este nuevo marco de
acumulacién ha terminado por definir el sector cultural con tres
rasgos:

a) Un sector en expansidn tirado por firmas potentes
y dindmicas, en general, sostenida o creciente salvo
en momentos coyunturales. En los dos ultimos
decenios, son multiples las circunstancias que hacen
que los movimientos de capitales en el sistema
comunicativo se encuentren en plena ebullicién sin
que, por el momento, se vislumbre una clara
estabilizacion de las tendencias. Ello es vélido tanto
en los paises en los que existe el dominio de servicio
publico (Europa) como en los que prima la economia
de mercado, en este caso cultural (USA).

b) Es un sector atractivo para los capitales ociosos,
en un momento de cambio y oportunidades, tanto si
se trata de capitales arraigados y experimentados en
el sector como para capitales recién llegados.

Es un sector que invita a estrategias ofensivas que
no se detienen en las fronteras y que se proyecta en
acelerados procesos de concentracion de capital a
niveles nacionales y transnacionales de cara a ocupar
posiciones y acaparar mercados.

Los indices de concentracién en cada rama y pais resultan muy
distintos. Las radios y las televisiones aparecen como sectores
ampliamente controlados por los otros medios de comunicacion
de masas; el disco, como perteneciente al dominio de la radio, la
television y el cine; el cine es un sector independiente de los
otros medios de comunicacién de masas. El fendmeno de la
transnacionalizacion en las industrias culturales en el cine, antes
en el disco y en los programas televisivos y la publicidad
después, hay una larga historia de expansion internacional que
parte de los grandes grupos estadounidenses como Unico poder, y
que luego se van extendiendo paulatinamente al resto de los
paises industrializados como Japén y Europa.

Para Bustamante, como las industrias culturales son un campo
mas para la consecucion de beneficios, no es de extrafiar la
tendencia hacia la concentracidn y transnacionalizacion de las
empresas de medios de comunicacién. Muchas de estas
industrias culturales han vivido tempranamente estos procesos
de concentracion en los paises industrializados. Basta pensar en
la prensa de muchos paises europeos; en el cine estadounidense,
pero también en el francés o el aleman; en las televisiones
norteamericanas y de algunos paises latinoamericanos; en el
disco, etc.

Las industrias culturales, politicas de la UE

En este sentido, y dado que estamos trabajando sobre la
industria cultural, creo mas que necesario detenerme en los
aspectos destacables en lo inherente a la relacion entre la Unién
Europea, las industrias culturales y la cultura, para que, a través
de las nuevas legislaciones que surgieron, sobre todo desde el
Tratado de Mastrique, podamos observar qué se entiende por
cultura desde la dimensidn politica y como son consideradas las
industrias culturales desde ella.

Es definitivamente con el Tratado de Mastrique y su articulo 151,
en 1991, cuando se otorga oficialmente un lugar a la cultura en la
construccion europea. El tratado esta dirigido basicamente a que
la Union Europea contribuya “ al florecimiento de las culturas de
los Estados miembros, dentro del respeto de su diversidad
nacional y regional, poniendo de relieve al mismo tiempo el
patrimonio cultural comudn”. Se trata, para ello, de favorecer la
cooperacion entre los Estados miembros vy, si fuere necesario,
apoyar y completar su accion. Esta cooperacion debe conducir a
la cultura del continente hacia un verdadero espacio cultural
europeo, como lo subraya el Parlamento Europeo en su resolucion



del 5 de septiembre de 2001 sobre la cooperacion cultural en
Europa.

El sector cultural en la Unién Europea abarca un conjunto de
ambitos de actividades econémicas e industriales muy amplias, y
se incluyen en él actividades relacionadas con el patrimonio, la
literatura, la prensa, la musica, las artes, el espectaculo, los
medios de comunicacion y los audiovisuales. Con respecto al
reciente aumento de la produccion y la demanda cultural, las
industrias culturales se proponen como dmbito de interaccion
social y de actividad econémica en el contexto actual de la Unién
Europea. Ademas, se manifiestan como motor de empelo y
catalizador de la identidad regional, nacional o europea.

La vida cultural puede convertirse en un servicio publico y
privado econdmicamente rentable, asi como en un instrumento
de la identidad e integrador de las sociedades. La Unién Europea
cuenta con el potencial de crecimiento econdmico y la riqueza
cultural necesaria para el desarrollo del sector de las industrias
culturales.

La situacién de las industrias culturales de la Unién Europea
muestra que el abanico de posibilidades de produccion y de
consumo cultural es muy variado y muy prometedor. Entre los
distintos sectores culturales analizados, los ambitos de actividad
que presentan las perspectivas mas présperas son los
relacionados con las nuevas tecnologias, en particular las del
audiovisual y la sociedad de la informacion. Aunque la Comision
empieza a tomar conciencia de su importancia econdmica, el
apoyo que reciben actualmente no es siempre suficiente.

Las nuevas tecnologias y el audiovisual se convierten en sectores
de actividad cada vez mas apoyados por los sectores politicos
nacionales y europeos, tanto a nivel politico como financiero. La
television y el cine se han convertido en proveedores
democraticos y poderosos de bienes y servicios culturales,
aunque sus contenidos den preferencia a los productos
americanos en detrimento de los europeos.

Las industrias activas en las nuevas tecnologias ya estan
insertadas en el mercado de la Unién Europea, aunque se estan
encontrando en su camino obstaculos concernientes al acceso al
publico y a la liberalizacién de los derechos de autor.

Las industrias culturales, ya sea el cine o el sector audiovisual, el
sector editorial, la musica, la danza, el patrimonio, el teatro o la
arquitectura, son una importante fuente de empleo. Unos siete
millones de europeos trabajan en el sector de la cultura. Estas
industrias son también un vector de identidad y de diversidad
cultural. Por ello, en sus acciones, la Comunidad Europea tiene en
cuenta los aspectos culturales de estas industrias (articulo 1511
del Tratado). La Unién Europea aborda, entonces, varios
aspectos:

1. La formacion de profesionales: el apoyo a la creacion y la
difusion de obras en Europa y en terceros paises, ...

2. El sector editorial, con el libro: como expresion de las
diversidades linguisticas y culturales, constituye un excelente
medio de apertura cultural y de aprendizaje. ... Contribuye
también a preparar a las editoriales europeas para que puedan
explotar los nuevos modos de distribucién de obras literarias que
ofrece la tecnologia digital.

3. La musica: estd presente permanentemente en la vida de los
europeos, ya que es un elemento fundamental de su patrimonio y
su cultura por no mencionarla en tanto que es fuente de empleo.
4. La danza: en su apoyo a la danza, la Unidn Europea hace
hincapié en la formacion de los artistas, la creacion y la difusion
de sus obras, pero también en la funcion social de esta disciplina.
5. El patrimonio: apoyar la restauracion del «patrimonio
monumental», el patrimonio arqueolégico y arquitectdnico, el
patrimonio natural (paisajes y parajes), asi como el patrimonio
linglistico, gastrondmico y artesano. Estas acciones abordan dos
dimensiones del patrimonio: la cultural y la econémica.

6. El teatro: es una de las expresiones mas importantes de la
vida cultural y democratica. La Union Europea impulsa la
cooperacion cultural en el ambito de las artes vivas, y en
particular del teatro, y contribuye a que los ciudadanos de la
Unién tengan un mejor conocimiento del teatro europeo. En el
marco de sus actividades de desarrollo regional, apoya la
construccion o equipamiento de las salas de espectéculo.

7. La arquitectura: en la Union Europea se contempla la
arquitectura tanto desde una perspectiva cultural y econémica
como desde su inevitable condicién de creacién artistica y
componente del patrimonio cultural, también se considera en
calidad de servicio profesional las artes visuales como: la pintura,
la escultura, la fotografia o las artes digitales.

La Unidn Europea ha manifestado, segtin puede comprobarse en
el Tratado de Mastrique, un interés especial por el desarrollo de
estas industrias culturales y de la cultura en general, poniendo en
marcha programas de apoyo a determinadas industrias culturales
para incitarlas a estructurarse y a aprovechar las nuevas
oportunidades que ofrecen el mercado interior y las tecnologias
digitales. Ademas, procura crear un entorno favorable al
desarrollo de estas industrias, para que puedan cosechar los
frutos de la investigacion, de una mayor facilidad de acceso a la
financiacién, de un entorno normativo estimulante y de las
ventajas que ofrece la cooperacion, tanto en el seno de la Unién
como con terceros paises.

Las industrias culturales de la Unidn Europea reciben apoyo a
través de sus numerosos programas europeos con una dimension



cultural en numerosos dmbitos de actividad. El apoyo a las
industrias culturales se hace a través de la investigacion
tecnolégica, educacion y formacion sobre las artes, desarrollo
regional, cooperacion con terceros paises, etc. Porque, al decir de
la Unién, este es un sector industrial como cualquier otro, y debe
recibir ayuda para su mejor desarrollo, para poder ser mas
competitivo con otros paises (Estados Unidos) y para su mejor
estructuracion. [Informacion recogida de la pagina Web de la UE
(http://europa.eu/pol/cult/index es.htm)].

Notas:

1 Cultura

Articulo 151 (antiguo articulo 128)

1. La Comunidad contribuira al florecimiento de las culturas de los Estados
miembros, dentro del respeto de su diversidad nacional y regional, poniendo de
relieve al mismo tiempo el patrimonio cultural comun.

2. La accién de la Comunidad favorecerd la cooperacion entre Estados miembros y, si
fuere necesario, apoyara y completara la accion de éstos en los siguientes ambitos:
Ia mejora del conocimiento y la difusion de la cultura y la historia de los pueblos
europeos; la conservacion y proteccién del patrimonio cultural de importancia
europea; los intercambios culturales no comerciales; la creacion artistica y literaria,
incluido el sector audiovisual.

3. La Comunidad y los Estados miembros fomentaran la cooperacién con los terceros
paises y con las organizaciones internacionales competentes en el dmbito de la
cultura, especialmente con el Consejo de Europa.

4. La Comunidad tendré en cuenta los aspectos culturales en su actuacion en virtud
de otras disposiciones del presente Tratado, en particular a fin de respetar y
fomentar la diversidad de sus culturas.

5. Para contribuir a la consecucion de los objetivos del presente articulo, el Consejo

adoptara: por con arreglo al pro previsto en el articulo 251 y
previa consulta al Comité de las Regiones, medidas de fomento, con exclusion de
toda arr 6n de las legales y r ias de los Estados

miembros. El Consejo se pronuncia por unanimidad durante todo el procedimiento
previsto en el articulo 251; por unanimidad, a propuesta de la Comision,
recomendaciones
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