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Sitios de Interés

Los medios de informacion y la construccién de
imaginarios sociales
Debido a las nuevas capacidades tecnoldgico-materiales que
durante el siglo XX y principios del siglo XXI conquistaron los
medios de informacion colectivos, especialmente los electronicos
y a las transformaciones urbano politicas que se dieron; éstos se
convirtieron en el centro del poder ideoldgico y politico
#. Proyecto contemporaneo de nuestra nacion En este sentido, de haber sido
Internet instrumentos de difusidon relevantes en 1960 en México, de
transformarse en instituciones importantes de socializacion en
1970 y de convertirse en el cuarto poder politico a partir de
1980, como corresponsables del poder; al principio del 2000 se
transformaron en el vértice del poder actual. Es decir, ya no solo
son simples instituciones importantes de informacion o el cuarto
poder, sino que ahora se han convertido en el “Primer Poder"
ideoldgico que existe en nuestra sociedad.

Con dicha mutacién cultural los medios de informacién se han
convertido en las extensiones del hombre y de las instituciones y
en consecuencia han construido una nueva zona de accidn social:
el espacio virtual. En este sentido, la emergencia de los medios
de comunicacién y de las nuevas tecnologias de informacion en
México, no sdlo represent6 la maduraciéon del modelo de la
Sociedad de la Informacién vy la radical transformacién de las
superestructuras culturales de nuestras comunidades; sino que
basicamente, el fendmeno mas relevante que produjo, fue la
expansion intensiva de la dimension ideoldgica de la sociedad
mexicana a una esfera mas amplia y versatil.

Asi, el espacio publico comprendido como el territorio libre,
abierto y auténomo donde participan los individuos, los grupos y
las instituciones segun sus intereses y necesidades, se
transformd sustancialmente con la existencia de los medios de
informacion originando nuevas esferas publicas, segun fueron las
caracteristicas y el impacto social que produjo cada nueva
tecnologia de comunicacién que emergié en nuestro territorio. En
este espacio publico se dan acciones privadas y acciones
publicas. Las acciones privadas responden a intereses
particulares, la mayor de las veces mercantiles y no estan
abiertas a todos los sectores. Las acciones publicas son colectivas
y estan abiertas a todos los sectores para discutir las realidades y
problemas de conjunto. En este sentido, la revolucién tecnolégica
de los medios de informacién los convirtié en las herramientas
béasicas para construir lo publico y actuar sobre la cosa publica.

Es por ello, que con la presencia de los medios de comunicacion
lo que se transformd en nuestra Republica, a corto plazo, fue el
esqueleto ideoldgico de la sociedad en su conjunto y a largo
plazo, el del Estado mexicano. Dicho espacio se convirtié en una
nueva franja de interaccién social donde se produjeron
fendmenos de ampliacion y extensiéon de las personas, los
grupos, las instituciones y del Estado dando origen en México a la
Sociedad Extensa. De esta manera, con ampliacion de la sociedad
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extensa, via la accion de las tecnologias de informacion, el Estado
experimentd una gran transformacién al interior de su estructura
y dindmica econdmica, politica, social y cultural, pues las tareas
de construccidn, direccién y cohesién ideolégica que realiza,
entraron en una nueva fase de extension geométrica que dio
origen a una nueva faceta del poder: el moderno Estado
Ampliado.

De esta forma, se cred, cada vez mas, una sociedad mediatica
que produjo una nueva atmosfera cultural colectiva de naturaleza
virtual o comunicésfera que ocasioné que el conjunto de las
principales instituciones de gobernabilidad, ahora funcionen a
distancia por intermediacidn de los canales de informacion,
especialmente electrdnicos y las nuevas tecnologias de
informacion. En este sentido, la casi totalidad de las instituciones
tradicionales como son la escuela, los partidos politicos, el
Congreso, la iglesia, las secretarias de Estado, las empresas, los
organos de gobierno, los movimientos sociales, las dinamicas
comunitarias, etc. buscan proyectarse y ampliarse via los medios
de informacion, asumiendo las reglas mediaticas que imponen
estos, ya que lo que no aparece en los medios muy dificiimente
existe en la conciencia colectiva: Los medios se convirtieron en el
epicentro cultural, ideoldgico y espiritual de la sociedad mexicana
de principios del nuevo milenio.

Derivado de lo anterior constatamos que en la actualidad, no
existen vehiculos mas eficaces para transmitir la informacién
colectiva a la sociedad que la radio y la televisidon. Estos medios,
de suyo neutrales como tecnologias, transportan los mensajes
fundamentales que moldean la personalidad de los mexicanos. En
este sentido, las aspiraciones del pueblo, los anhelos del pais que
queremos ser y la vision del mundo y de la vida, se construyen
en la nacién lenta, cotidiana y eficazmente a través del contenido
de la programacién de los sistemas de comunicacion colectivos.

Por lo tanto, ya no ha sido el discurso politico ni la accién de los
representantes populares y ni siquiera la prensa tradicional lo que
ha permitido a los mexicanos tener una vision cotidiana de si
mismos y del futuro de nuestra nacién. En la actualidad, son las
redes de televisoras y radiodifusoras, quienes acceden
permanentemente a la mente de los mexicanos y les informan o
les deseducan sobre la conducta a seguir en la sociedad
contemporanea que nos corresponde vivirl.

De ésta forma, aunque los medios de difusidon no son
instituciones omnipotentes para producir efectos automaticos
sobre los auditorios, gracias a las evolucionadas capacidades
materiales que han alcanzado poseen suficientes habilidades
tecno-ideoldgicas efectivas, histéricamente ya comprobadas, para
crear y cambiar las formas de pensar y actuar, y para imprimir
fuertes direcciones sociales a los campos de conciencias de los
mexicanos: su principal poder es virtual y mediatico y de aqui se
derivan otras influencias econdmicas, politicas, mentales y
espirituales sobre la sociedad.

Dichas tendencias se generan a través de la practica de la
agenda setting, que es la capacidad informativa y pedagdgica
que despliegan los medios de informacién para centrar
cotidianamente la atencion de los diversos publicos en sélo
algunas realidades y no en otras, via sus politicas de informacién
o de programacién. Con ello, de forma silenciosa
permanentemente construyen una jerarquia del conocimiento de
la realidad, de los valores, de la politica, de la cultura, de la
historia y de la vida que se convierte en un marco fundamental
de referencia y de accién que articula a los ciudadanos. Asi, la
agenda setting se ha transformado en una de las principales
herramientas comunicativas para construir diariamente la
hegemonia social en México.

En éste sentido, la construccion o destruccion de la realidad
masiva cotidiana, es decir, de lo que existe o0 no existe, de lo que
es bueno o es malo, de lo que hay que recordar o hay que



olvidar, de lo que es importante o0 no, de lo que es verdad o es
mentira, de lo que es visible o invisible, de lo que son valores o
antivalores, de lo que es la opinién publica o de lo que no es, de
lo que es virtuoso o no, de lo que hay que hablar o hay que
silenciar, de lo que hay que admirar o rechazar, de lo que es el
éxito o el fracaso, etc, se elabora, cada vez mas, especialmente
en las grandes ciudades, desde los medios colectivos de difusion.

Asi, el peso de los canales de informacion masiva es tan
acentuado sobre la conformacion mental de la sociedad que
podemos decir que la realidad no son los medios de informacion,
pero los medios contribuyen sustancialmente a construir la
realidad central que reconoce la mayoria de la poblacién. No son
la politica, pero hoy dia no se puede hacer politica sin la accidén
persuasiva de los sistemas de informacién colectivos. No son el
aparato juridico, pero hoy dia los medios se han convertido en los
tribunales electrénicos que linchan o absuelven a las figuras
publicas antes de que el Estado recurra a los procesos
constitucionales de oficio. No son los partidos politicos pero
producen el mayor caudillismo electrénico que toda la capacidad
proselitista directa que realizan las organizaciones politicas. No
son la Unica fuerza de modelacién social, pero ellos nos orientan
mentalmente para ver fundamentalmente hacia el Norte y no
hacia el sur del continente. No son la economia, pero ninguna
economia contemporanea puede funcionar sin la cultura de
consumo que producen los medios de informacion, via su practica
publicitaria. No son la moral, pero ellos indican que se puede
tolerar y que se puede reprimir. No son los sentimientos, pero en
la actualidad el campo emocional de los grandes grupos se
mueve al ritmo de la programacion de los medios. No son la
geografia, pero hoy aprendemos las coordenadas geograficas
fundamentales a través de la programacion de los medios. No
son el pensamiento, pero nos dicen sobre que pensar y como
pensar. No son la memoria del pais, pero hoy dia la agenda
cotidiana del recuerdo social se construye progresivamente desde
los medios de difusion de masas. No son la imaginaciéon, pero son
las instituciones con mayor capacidad simbdlica para crear y
reproducir los imaginarios sociales. No son la dinamica social,
pero los conglomerados humanos se articulan o desarticulan a
partir de la informacion que distribuyen los medios. No son la
historia, pero ellos reconstruyen la historia central de las
naciones, etc. En pocas palabras, son como el oxigeno, no lo son
todo, pero sin la presencia de este no puede existir la vida.

Esto significa, que la construccion de la conciencia, la cultura, la
identidad, los valores cotidianos, en una idea, la vision de la vida
diaria colectiva, cada, vez mas, se elabora a través de los medios
de informacion y no mediante otras instituciones como las células
familiares, la escuela, la iglesia, los circulos culturales, el aparato
burocratico o los partidos politicos. Es decir, si a principio del siglo
XX la realidad colectiva se conocia de forma mas directa, a
comienzos del siglo XXI progresivamente conocemos mas la
realidad a través de las mediaciones que aportan los medios de
informacidn y no via otras instancias de socializacién mental.

Esta asombrosa expansion tecnoldgica material de los medios de
informacion cred a principios del siglo XXI una sociedad mexicana
altamente mediatizada en sus procesos colectivos de interaccién

que cambid radicalmente las formas tradicionales de convivencia,
organizacion, participacién e insercidon comunitarias.

Los medios de informacion bajo el modelo de
comunicacion-mercado

El proceso de modernizacidon que ha experimentado México desde
1993 a la fecha con la firma del Tratado de Libre Comercio con
Estados Unidos y Canada (TLC), ha producido profundos cambios
en las estructuras culturales e informativas de nuestra Republica
que han modificado la mentalidad de la sociedad mexicana. La
mutacion mas grande que se ha generado, ha sido el retiro
creciente del Estado Mexicano como instancia rectora de los
procesos de cultura y comunicacién nacionales, para delegar
ahora su direccién a la dinamica del mercado bajo el mecanismo



de accidn de la oferta y la demanda informativa. Asi, la rectoria
del Estado en el campo de la conciencia de lo publico ha quedado
substituida por la intervencion de las leyes del mercado con su
Mano Invisible de regulacién natural; que no ha sido otra realidad
que la accién de la Garra Invisible de los intereses de los grandes
monopolios de la difusidn sobre el proceso de la cultura y la
conciencia nacional.

Con ello, se ha aplicado la politica del /aissez faire informativo en
el terreno comunicativo o cultural, o lo que es lo mismo, asumir
la mentalidad de que /o que no deja dinero a nivel cultural, no
sirve. Bases que, llevadas a sus Ultimas consecuencias, en la
practica real han planteado el peligro de que en vez de fortalecer
nuestra cultura nacional en este periodo de globalizacidn, ésta se
flexibilice, y en ocasiones, hasta erosione mas nuestros valores
para incorporarnos eficientemente como sociedad y sin restriccion
alguna a la nueva estructura de competencia y de acumulacion
de los mercados mundiales.

De ésta forma, ante el florecimiento en nuestro pais en la década
de los noventas de las tesis modernizadoras que han sostenido el
adelgazamiento, la privatizacion, el repliegue, la desregulacion, la
globalizacién y la transnacionalizacion de todos los campos de lo
publico; hoy se ha formulado oficialmente, cada vez mas, con
mayor convencimiento que la direccion cultural de la sociedad
mexicana no debe conducirse por la accion interventora de
politicas planificadoras del Estado; sino que debe ser guiada por
el equilibrio natural y perfecto que produce el juego de los libres
principios del mercado entre productores y consumidores
culturales.

Debido a ésta tendencia, se ha reforzado notablemente el modelo
de Comunicacién-Mercado en nuestro pais y se ha marginado la
presencia de otros modelos de comunicacion social. Dicho modelo
se ha caracterizado por alterar la concepcién tradicional de la
naturaleza de la actividad comunicativa que la comprendia como
un producto social y se ha pasado, con mayor velocidad, a
entenderla ahora como una simple mercancia mas que debe estar
regida por los principios de la oferta y la demanda.

Con ello, los procesos de comunicacion se han concebido
crecientemente como instrumentos aceleradores del proceso de
realizacion de capital y no como herramientas culturales para la
elevacion de la conciencia y el cambio colectivo para resolver
nuestros problemas de crecimiento nacional, particularmente
ecoldgicos. Esto, ha contribuido a producir una nueva valoracién
estratégica del campo de las telecomunicaciones y de la industria
audiovisual desatando una lucha nacional por la concentracion
privatizada de las cadenas de difusion sin ningln precedente
historico en el pais y la region.

La aplicacién mayoritaria de este modelo, ha generado en la
sociedad mexicana un fuerte desorden informativo, que ha
producido silenciosamente una anarquia cultural al permitir que
estemos altamente informados sobre lo secundario y no sobre lo
fundamental. Dicha anarquia cultural, dirigida por la mano
invisible del mercado, ha creado un caos en la conciencia
colectiva que ha impedido resolver mas rapidamente nuestros
grandes problemas de crecimiento nacional, especialmente en el
terreno ecoldgico.

En este sentido, asi como en el terreno productivo para conservar
el precio de las mercancias, la ley de la oferta y la demanda del
mercado ha obligado permanentemente a desperdiciar miles de
toneladas de productos en nuestro pais plagado de carencias
vitales; de igual forma, la aplicacién de los principios del mercado
al campo de la conciencia ha obligado a producir, a través de las
industrias culturales, las ideologias del desperdicio mas rentables,
y a sacrificar los valores mas importantes que nos constituyen
como comunidad, memoria y Naciéon en la medida en que no
sean altamente lucrativos en términos monetarios y de corto
plazo, o que se opongan al crecimiento del mercado. Es decir, en



la sociedad mexicana regida exclusiva o mayoritariamente por los
principios de la oferta y la demanda, el mercado esta liquidando
naturalmente a todas aquellas formas culturales que son
ineficientes para respaldar e impulsar el proceso de sobre
acumulacién y super consumo social y fomenta a las que si
permiten su expansion material.

De ésta forma, a partir del reinado de los principios del mercado
en el campo cultural, cada vez mas, hemos presenciado la
practica de un Malthusianismo Cultural que ha permitido que sélo
sobrevivan aquellas estructuras de conciencia que sean las mas
aptas para existir, desde los criterios del mercado. Asi, con la
aplicacion de la Mano Invisible del Mercado sobre los procesos de
comunicacion la conciencia de lo social, ha sido desplazada para
dar paso a la mentalidad de los negocios, el pensamiento de la
ganancia ilimitada, el deseo del lucro, la inclinacién dominante
por el pragmatismo econdémico, la ideologia de la posesion
material como sentido de la vida, y la visidn del progreso técnico
como nueva religién, por encima de otros valores urgentes para
la sobrevivencia colectiva, especialmente ecoldgicos.

Asi, mientras en nuestra sociedad ha existido la necesidad
estratégica de contribuir a producir desde los medios de
informacion, especialmente electrdnicos, una mentalidad para la
sobrevivencia social como es la construccidn de una cultura para
la conservacion del medio ambiente, una cultura del agua, una
cultura de la racionalizacion de los recursos no renovables, una
cultura de la defensa de las especies animales, una cultura de la
proteccién de la biodiversidad, una cultura de promocion de la
vida, etcétera; en ese mismo contexto de prioridades sociales, los
canales de difusidn electrénicos gobernados por los principios del
mercado, han tendido a construir una atmaédsfera de desperdicio
cultural al producir una cultura de la frivolidad, una cultura del
hiperconsumo, una cultura de la novedad, una cultura de la
transnacionalizacién, una cultura light, una cultura del
espectaculo, una cultura del star system, una cultura del
inmediatismo, una cultura del sensacionalismo, etcétera, que son
altamente rentables, a corto plazo, pero nos han llevado a
despilfarrar la enorme energia humana que existe en el pais para
enfrentar nuestros grandes problemas de crecimiento y de
sobrevivencia humana, particularmente, en la relacién que
mantenemos con la naturaleza.

Debido a esto, podemos decir que al iniciarse el siglo XXI, el
proyecto modernizador introducido al pais ha formado
intensivamente una nueva Cultura Chatarra de la expansion del
capital y una reduccién de la Cultura de la Vida y de la
Humanizacion que tanto requiere nuestra sobrevivencia nacional.
Esto debido, a que desde los criterios monetaristas de la
modernidad, el impulso de la Cultura de la Vida y de la
Humanizacién no es una actividad lucrativa que valga la pena
fomentarla, a menos que el proyecto de desarrollo material llegue
a fases criticas en las que el deterioro humano y social avance
tanto que se establezca en contradiccion con la tasa de
produccion y concentracion de la riqueza.

Con la acumulacién de dichas tendencias, hemos sido conducidos
como sociedad al establecimiento de un sistema de Comunicacién
Salvaje que ha producido silenciosamente frente a nuestras
narices, una enorme crisis cultural, ética y moral que ha
colaborado a minar algunas bases fundamentales de nuestra
civilizacion, prioritariamente a nivel ecoldgico. Proceso de
comunicacion salvaje que se ha caracterizado por privilegiar lo
superfluo por sobre lo basico, el espectaculo por sobre el
pensamiento profundo, la evasion de la realidad por sobre el
incremento de nuestros niveles de conciencia, la incitacién al
consumo por sobre la participacién ciudadana, el financiamiento
de los proyectos eminentemente lucrativos por sobre los
humanistas, la cosificacién de nuestros sentidos por sobre la
humanizaciéon de nuestra conciencia, la homogeneizacién mental
por sobre la diferenciacion cultural, la mentalidad del desperdicio
por sobre las actitudes comunitarias sustentables, etcétera.



Derivada de las ldgicas anteriores y de la respectiva anarquia
cultural, ha surgido en la atmodsfera mental de México una
Cultura Idiota que se distingue por construir una vision de la vida
altamente fragmentada, descontextualizada y superficial que se
produce con los enormes y rapidos torrentes de informacién
secundaria o terciaria que transmiten los medios de informacién
sobre nuestros sentidos. Promueve la difusion de la informacion
secundaria y no el impulso de la sabiduria. Dicha cultura,
amparada en la tesis de la Libertad de Comunicacién, nos ha
llevado a saber cada vez mas del gran mundo externo y cada dia
menos de nosotros como Nacién, comunidades y como personas.

Su modelo se caracteriza por promover en grandes dimensiones
la difusion intensiva de la informacion secundaria, la violencia
tematica, el consumo exacerbado, la invasion de la privacia, la
banalizacion de la realidad, la comunicacién alarmante, morbosa
y sensacionalista, la imposicion mental del principio de la
ganancia a toda costa, la frivolidad informativa, el
entretenimiento vulgar y estrafalario, la cosmovision
hollywodense de la vida, etcétera, con tal de obtener raitings y
vender; en detrimento de la presencia de los contenidos
estratégicos que requerimos producir para transformar nuestras
conciencias y sobrevivir como pueblo y civilizacion.

De ésta forma, la modernidad mexicana de mercado ha
planteado que en la fase de apertura de libre comercio “la basura
informativa tiene libertad para circular en los medios de
difusidén”2, y la consecuencia de abdicar de la construccién de
una cultura para la sobrevivencia humana al iniciar el siglo XXI,
via los canales de informacion, es el triunfo de la cultura idiota en
México. En este sentido, podemos pensar que debido a que la
nueva forma de financiamiento que plantea el modelo neoliberal
lleva a que los medios gubernamentales se comercialicen mas, y
por lo tanto, sean los patrocinadores quienes determinen el
contenido de transmision de los canales, cada vez mas, ha sido
mas dificil promover una cultura de la defensa del medio
ambiente desde estos, pues el esquema de sostenimiento de
dichas empresas ha buscado crecientemente la obtencion de la
maxima ganancia monetaria, a corto plazo.

La evidencia histérica demuestra que la aplicacién desregulada de
la dinamica de la Mano Invisible del Mercado a los procesos de
comunicacion colectivos, no ha construido en nuestras sociedades
un sistema de comunicacion superior; sino que ha formado un
complejo modelo de comunicacién inferior y enano orientado
hacia la muerte de las comunidades. En este sentido, podemos
afirmar, por ejemplo, que la globalizacién audiovisual del libre
comercio en la década de los 90 no abrié nuevos espacios de
television superior, sino que degrado los contenidos con tal de
acumular mas. Hay que recordar que el mercado por si mismo no
tiene ética, ni corazén, ni se preocupa por lo humano y lo social.
Su objetivo es la rapida y creciente acumulacién de riqueza a
expensas de lo que sea. Por consiguiente, es una ley que en la
medida en que funciona auténomamente, sin sélidos contrapesos
planificadores, puede introducir en las comunidades una relacion
social de comunicacion salvaje.

Con la acumulacién de éstas tendencias culturales que ha
producido la dindmica del mercado sobre los medios de
comunicacion, se ha generado en el seno cultural del pais una
profunda crisis ético-moral que es mas fuerte que la crisis
econdmica y politica y que esta provocando a largo plazo el
silencioso colapso de nuestra sociedad. Es decir, al examinar el
origen de la crisis nacional, observamos que tradicionalmente se
han privilegiado, casi con exclusividad, las explicaciones de
caracter econdmico y politico que han producido este fenédmeno;
y se ha olvidado que detras de dichos factores infraestructurales
existe una drastica crisis de cultura y de valores nacionales que
es la que, en Ultima instancia, ha provocado el colapso de
nuestra sociedad, especialmente en la esfera ecoldgica. En este
sentido, podemos afirmar que por debajo de la crisis de
desarrollo material que estd experimentando nuestro pais, existe



una severa bancarrota ético-moral que esta produciendo el
proceso de decadencia de nuestra Republica como pocas veces se
ha presentado en toda la historia de México3.

Es por ello, que al olvidar o renunciar a que la ética y moral
fueran el alma de nuestra direccion nacional, permitimos que el
proyecto salvaje de la acumulacién de capital a escala mundial,
promovido por la ideologia de la modernidad neoliberal,
especialmente a través de los medios de difusion colectivos,
actuara como las fuerzas que rigieran la dindmica cotidiana de
nuestra sociedad. Con esto, hemos creado un proceso colectivo
de descomposicion de los valores y codigos sociales elementales
que hacen posible la convivencia comunitaria y hemos generado
una sociedad profundamente enferma que, cada vez mas, pierde
su capacidad mental de auto direccién equilibrada4.

De ésta forma, al incorporarse México aceleradamente al proceso
de modernizacién internacional, se ha construido en el pais un
nuevo sistema de valores que han producido una cultura de la
deshumanizacion y no del avance de la persona. Asi,
constatamos que un conjunto de antivalores como el
individualismo, el culto al Ego, la ganancia monetaria a corto
plazo a costa de lo que sea, la avaricia, el consumismo ilimitado,
la codicia sin freno, el placer irrestricto, la obsesién por la
acumulacion, etcétera; ahora son presentados por nuestro
decadente sistema cultural; especialmente difundido por los
medios de informacion electrénicos, como los nuevos valores
modernos que hay que perseguir e imitar para tener éxito y
aceptacion socials.

El gobierno progresivo de este complejo sistema de antivalores
nacionales ha creado una reforzamiento de la cultura de la
acumulacién materialista que estd exterminando todas las
relaciones de armonia y de formas de vida en nuestro territorio.
Asi, cada vez mads, desde el modelo de comunicaciéon-mercado,
disfrazado de moderno y avanzado, se refuerza en nuestra
sociedad la presencia de la Cultura de la Muerte que plantea la
deformacion o destruccidn de cualquier valor, estructura mental,
sistema ético o idiosincrasia con tal de vender y acumular. Dicha
cultura mina todas las relaciones basicas de convivencia del
hombre con su entorno y evita la construccidn de una cultura de
la proteccién y armonia con la naturaleza6.

La presencia de ésta devastacion cultural que vive la sociedad
mexicana a principios del siglo XXI, refleja que no asistimos a un
simple reajuste ciclico o coyuntural mas de las estructuras
econdémicas, politicas o culturales de nuestra sociedad; sino que
ahora estamos ante una profunda crisis de civilizacion, que tiene
su origen en el deterioro de su fundamento ético-moral y que ha
afectado negativamente todos los niveles de la interaccion social,
especialmente, en la relacién que mantenemos con la naturaleza.
De aqui, la necesidad urgente de preguntarnos:

¢Cémo construir desde los medios de informacion
una politica de comunicacién que permita elaborar
una cultura de promocion del medio ambiente para
sobrevivir y no una simple cultura chatarra para la
acumulacién de capital ?

De aqui, la importancia central de efectuar una profunda Reforma
del Estado en materia de comunicacion y cultura colectiva que
permita que el funcionamiento publico de las industrias culturales
se encuentre ética y responsablemente orientado y supervisado
por el Estado y la sociedad civil mexicana y no sélo por las
caprichosas dindmicas del mercado que ha introducido la
globalizacién contemporanea.

Comunicacion social y cambio de modelo de desarrollo
El origen de la grave devastacion ecoldgica que se practica
cotidianamente en todas las dimensiones de la vida
contemporanea del pais y del Valle de México, no esta causado
por la presencia de maldad o perversién en los actos de los



individuos, sino por la gradual acumulacién colectiva de un
bajisimo nivel de conciencia del hombre sobre la relacién de
respeto y equilibrio que los seres humanos debemos de mantener
con la naturaleza y con nosotros mismos. Por ello, /a solucidén
profunda a la severa crisis ecolégica que experimentamos a nivel
nacional y del Valle de México, no reside sélo en la inversién de
nuevos créditos agropecuarios aislados que promueve el Estado,
o en el activismo verde, o en la aplicacion de programas
ecoldgicos coyunturales, o en las campahas aisladas para adoptar
un arbol, etcétera; sino que se basa en el radical cambio de
nuestra conciencia humana frente a la forma como nos
relacionamos con la naturaleza y los actos practicos que de ésta
se derivan.

En este sentido, podemos decir que ante la profunda estructural
que acompafia el principio del siglo XXI hoy debemos de
considerar con rigurosa prioridad que o cambiamos radicalmente
nuestro actual nivel de conciencia espiritual y los actos practicos
qgue de ésta se derivan o cada dia sera mas dificil sobrevivir como
especie humana en el Valle de México. Esto es, con la actual
jerarquia de valores dominantes que a principios del siglo XXI
reinan en la atmdsfera cultural de nuestra sociedad, ya no
podemos sobrevivir; y por lo tanto, no podemos evitar la
destruccion de nuestra especie humana.

Por lo tanto, hay que considerar que salvo los problemas que nos
impone la dindmica de la naturaleza como son las inundaciones
en el Bajio, los terremotos en el Valle de México, las heladas en la
frontera norte, las plagas en el Golfo, los huracanes en las costas,
etcétera; el resto de los problemas que tenemos en nuestra
sociedad, como la creciente pobreza, la fuerte desnutricidn, las
altas tasas de natalidad, la destruccion ecoldgica, la arraigada
corrupcion, la macro concentracién urbana, el aniquilamiento de
especies animales, el uso irracional de recursos energéticos, el
acentuado alcoholismo, el grave desempleo, la seria
farmacodependencia, las agudas sequias, etcétera, son
realidades producidas por la mente del hombre y que pueden
modificarse en la medida que se corrijan nuestras estructuras
cerebrales y afectivas como sociedad. Es decir, aunque
aparentemente todas estas contradicciones surgen por procesos
politicos, por formas de organizacién social, de tendencias
histéricas, de modelos de produccién, de herencias materiales, de
determinaciones econdmicas, de desequilibrios entre campo y
ciudad, etcétera, en ultima instancia, todos estos hechos parten
de las visiones profundas, que los individuos poseemos sobre el
hombre, el mundo vy la vida; y de las practicas sociales que de
éstas se derivan.

Por lo mismo, frente a este panorama, es necesario subrayar que
son situaciones que no nos imponen la dindmica espontanea de
las fuerzas naturales, sino que las genera nuestro entendimiento
oscuro y deformado. Por ello, insistimos que en nuestras
sociedades podré existir progreso tecnoldgico, aumento de
riqueza, expansion material, incremento de las comunicaciones,
perfeccionamiento cientifico, reagrupacion politica, modernizacion
social, apertura de mercados, etcétera, pero si no hay
transformacion de nuestras estructuras psiquicas, finalmente, no
hay avance de nuestras comunidades.

Es por esto, que el proyecto civilizatorio mas importante para el
nuevo milenio que comienza no sera la formaciéon de nuevos
bloques econdmicos por zonas geograficas, la expansion de
nuevos mercados, el flujo de nuevos capitales, la irradiacion de
nuevas tecnologias, la conquista de mayores mercados, la
produccién de un nuevo nivel de competitividad y de eficiencia
mundial, la aplicacion de dptimos controles de calidad productiva,
etcétera, como ahora lo plantean las premisas de los proyectos
de desarrollo moderno; sino lo medular serd cambiar el nivel de
conciencia del hombre sobre si mismo, sobre su sociedad y sobre
la misién que le corresponde desempefiar en el Planeta Tierra. En
este sentido, podemos decir que /la profunda crisis que vivimos a
principios del siglo XXI, en ultima instancia, no es una crisis de



productividad, de tecnologia, de inventiva, de eficiencia, de
capital, etcétera, como nos lo han hecho creer las nuevas
doctrinas del mercado que han conquistado todos los rincones del
mundo; sino que es una profunda crisis de valores culturales y
espirituales que se traducen en desastrosas consecuencias
econdémicas, politicas, sociales y ecoldgicas para la vida de los
seres. Es la quiebra de ideologias, de concepciones del mundo y
de sentidos de la vida. Es el fracaso de la vision desbocada del
hemisferio izquierdo del cerebro del hombre, especialmente
occidental, que ha atravesado el interior de nuestro corazdn,
mente, cultura y civilizacion.

En la actualidad debemos tener presente que en nuestro pais,
frente a la tradicional accion del sistema escolar y religioso, los
medios de informacién y en particular la televisién se ha
convertido en la principal red educativa capaz de cambiar, con
mayor rapidez y agilidad, los valores, las actitudes, los habitos y
las conductas de los receptores. En una idea, dirige la cultura
cotidiana en cada sexenio de gobierno. Es decir, los canales
electronicos se han transformado en los principales mediadores
culturales, a través de los cuales el Estado articula
ideoldgicamente a nuestra sociedad, convirtiéndose en las
principales redes organizadoras colectivas de la historia moderna
de México.

Sin embargo, esta mediacidn central entre grupos, empresas y
sociedad que ejercen los medios y la television, no significa en
ningln momento, que la capacidad de persuasién que realizan
éstos sea omnipotentemente eficaz o absolutamente aplastante
para convertir en socialmente dominante cualquier mensaje
transmitido por éstos y mecanicamente doblegar las conciencias
y las acciones de todos los ciudadanos que son tocados por la
infraestructura mediatica de las industrias culturales. La
capacidad de convencimiento de los medios y en particular de la
television tiene diversos limites de competencia muy precisos, y
los principales son los tres siguientes:

Primero, las informaciones de los medios que reciben, decodifican
e interiorizan los receptores nunca se asimilan homogéneamente
en ellos con el mismo signo ideoldgico, emocional y energético
con la que se emiten; sino que varian segun son sus situaciones
historicas, antropoldgicas, religiosas, econdmicas, familiares,
politicas, culturales, materiales, regionales, étnicas, productivas,
etc, que los determinan como seres humanos. No debemos
olvidar que los publicos no son pasivos, ni neutros, ni
socialmente virgenes, sino que éstos practican sus propios
procesamientos de lo que los medios les ofrece de acuerdo a sus
propias experiencias de vida y sus inserciones sociales.

Segundo, la habilidad seductora de los medios, especialmente de
los audiovisuales nunca puede rebasar el peso de la realidad que
enfrentan los auditorios o espectadores, pues siempre las
circunstancias de sus vidas concretas son mas fuertes que el
poder simbdlico que alcanza la informacién y las imagenes que se
difunden: La realidad y la experiencia personal es mas fuerte que
la produccidon simbdlica y virtual de los medios. En este sentido,
es necesario subrayar que los medios no sustituyen a la dinamica
econdmica, politica, social y existencial de los hombres; sino que
la apoyan o debilitan con base en los proyectos globales que
existen detras de éstos. De lo contrario, sobrevalorariamos el
papel de éstos al otorgarle fantasiosamente una absoluta
capacidad transformadora, cuando sélo son tecnologias
mediadoras muy perfeccionadas de representacion y
conocimiento de la realidad.

Tercero, cuando la gama de discurso que transmiten los medios
encuentran las condiciones psicoldgicas favorables en los campos
de conciencia de los publicos, éstos son asimilados en un alto
porcentaje y viceversa, destacando la tendencia de reforzar
orientaciones previamente ya existentes en el seno de los
individuos y las comunidades o crear nuevas si son necesarias.



Es por ello, que ante los limites reales de accion de los medios los
grupos concientes en el cambio del medio regenerativo del
ambiente tienen la oportunidad de actuar para transformar a la
sociedad en otra direcciéon. Es decir, la posibilidad de construir
una nueva cultura ecoldgica, via los medios de informacién, es
posible lograrla retomando la relaciéon fundamental que existe
entre cultura-comunicacién-desarrollo.

Por este motivo, si no actuamos ahora desde la comunicacién y la
cultura en ésta elemental direccion de construir una nueva
cultura ecoldgica para el Valle de México, para los préximos siglos
tendremos ciudades mas grandes que las que ahora conocemos,
nuevas maquinas que deslumbraran nuestra atencion,
concentraciones inimaginables de capital en algunas sociedades,
avanzados sistemas de comunicacién de la 302 generacién,
estructuras cibernéticas inteligentes en casi todas las areas de la
vida cotidiana, elevadisimos pasos viales a desniveles,
medicamentos que prolongaran mas el promedio bioldgico de
nuestras vidas, acceso a mercancias internacionales de todo tipo,
etcétera; pero también tendremos un hombre mas destruido que
el que ahora conocemos, pues habra perdido en proporciones
superiores la armonia con el medio ambiente, consigo mismo y
con todas las formas de vida que lo rodean.

Elementos para la construccion de un modelo mediatico de
comunicacion para el crecimiento sustentable

Frente a la cruda dinamica de aniquilaciéon ecoldgica que se
experimenta en el Valle de México, es urgente que el Estado y la
sociedad civil atiendan a través de los medios de comunicacion
este panorama apocaliptico sobre la naturaleza que la conciencia
de los mexicanos hemos construido en esta zona de la nacion.
Debemos de considerar que es probable que en un mediano plazo
la sociedad mexicana podra haber resuelto la problematica
econdmica, politica y social de nuestra historia moderna, pero de
continuar ésta tendencia devastadora del medio ambiente,
también es muy posible que ya no tengamos un habitat donde
sobrevivir. Con ello, de igual forma todo se habra perdido, pues
no tendremos espacios donde existir.

No debemos olvidar que la superacién de la crisis de civilizacién
gue nos enmarca a principios del siglo XXI, requiere la
produccion de un nuevo eje cultural; y este en nuestro pais,
creemos que debera girar alrededor de la renovacion de los
medios de comunicacién nacionales, especialmente de la
television, que son las instituciones culturales que mas
rapidamente difunden, promueven, inculcan, cambian, deforman
o destruyen los valores colectivos.

Para avanzar en una nueva direccion cardinal en ésta crisis de
civilizacion, hoy contamos con una infinidad de recursos
materiales y tecnoldgicos para lograrlo, como son una enorme
gama de medios de informacion colectivos, grandes redes de
bibliotecas, importantes sistemas de casas de cultura, numerosas
escuelas de comunicacion, estructuras extensas de nuevas
tecnologias de informacidn, complejos sistemas de educacién
formal e informal, nuevos sistemas de autopistas electrénicas,
etcétera. Lo Unico que ahora falta, es que el Estado y la sociedad
civil aprovechen ese amplio sistema nervioso electrénico para
construir un nuevo proyecto cultural que modifique nuestras
cosmovisiones alienadas y conductas depredadoras sobre la
naturaleza; y creen otros valores y actitudes de proteccidn hacia
el entorno ecoldgico que nos rodea en el Valle de México.

Sin embargo, paraddjicamente ante ésta urgente realidad
observamos que el Estado Mexicano teniendo infraestructura
comunicativa y cultural de sobra para lograr un avance notable
en el cambio de nuestra mentalidad colectiva frente a los
problemas ecoldgicos; una vez mas, el cerebro de nuestra
sociedad se mantiene aletargado y su crecimiento evoluciona a
un ritmo infinitamente mas lento que el que exigen las
necesidades de desenvolvimiento de la poblacién nacional. La
evidencia empirica de la devastacion de la naturaleza parece



sefalar que mas que haber avanzado sobre la base del desarrollo
que seria la promocién del ser humano y armonia con su entorno,
hemos retrocedido en ésta, privilegiando la expansion material y

tecnoldgica de la sociedad.

Por ello, pensamos que el colaborar ahora desde los medios de
informacidn colectivos y otras instancias culturales a
descontaminar la atmdsfera, a rescatar las cadenas de
reproduccion de la vida, a regenerar los ciclos ecoldgicos, a
racionalizar el uso de los recursos no renovables, a buscar
fuentes alternativas de energia, a respetar la vida animal,
etcétera, en una idea, a desarrollar al hombre en armonia con la
naturaleza y el cosmos, no es romanticismo, ni mesianismo, ni
voluntarismo politico, ni idealismo; sino que son exigencias
elementales para lograr nuestra sobrevivencia humana.

Hoy, es indispensable considerar que a principios del siglo XXI la
edificacion del nuevo Estado Mexicano no se puede construir
sobre la base de los viejos valores sociales, especialmente,
cuando fueron dichos principios los que nos llevaron a la
profunda crisis estructural y de civilizacién que actualmente
vivimos. En ésta coyuntura, es indispensable reconocer que el
verdadero Estado moderno, no surge de la realizacion de simples
cambios administrativos, de las aperturas politicas, de las
transformaciones tecnoldgicas, de las concesiones a la inversion
extranjera, del adelgazamiento gubernamental, de las
modificaciones de la retdrica oficial, de las reformas electorales,
etcétera; sino que, en ultima instancia, parte del cambio mental
de la poblacién.

Esto es, las verdaderas bases del moderno Estado Mexicano
tienen que surgir de la profundidad y coherencia que posea su
proyecto cultural y comunicativo con las prioridades de desarrollo
sustentable, y no de las simples respuestas coyunturales
atrevidas que se pretendan implementar en el terreno econémico
y politico. Por lo que es indispensable construir colectivamente, a
través de los canales de informacion, nuevos valores que
produzcan una nueva vision cotidiana sobre nuestras vidas,
nuestro Valle de México, nuestra Nacién, nuestra historia y
nuestro entorno natural.

Perspectiva que hasta el momento sdélo ha sido concebida por el
Estado de forma muy limitada, cuando exclusivamente a nivel
discursivo se ha pretendido atender la efervescencia politica y la
macro concentracién urbana en el Valle de México y el gobierno
ha reconocido la necesidad de que se debe formar,
respectivamente, una nueva cultura politica y una nueva cultura
para la convivencia en la zona metropolitana; marginando una
enorme cantidad de realidades prioritarias, como la construccion
de una cultura ambiental, que también deben ser urgentemente
atendidas por la accién cultural del gobierno y del sector civil
para poder sobrevivir.

De lo contrario, se intentara implementar un proyecto de
desarrollo material de la sociedad mexicana, sin un programa
racional colectivo que lo respalde. Esto implicara gobernar sin
bases mentales, pues se intentara modificar el estdbmago, los
brazos y los pulmones del pais, sin transformar la cabeza social,
lo cual, creard un gobierno descerebrado. Esto es, el ejecutivo
gobernara en una atmésfera esquizofrénica, pues la cabeza del
ente social, en el mejor de los casos, pensara en los valores de
las exquisiteces sensoriales, mientras el cuerpo masivo luchara
por sobrevivir en el crudo remolino de la realidad nacional.

En la fase de profunda crisis de desarrollo por la que atraviesa el
Valle de México, hoy es indispensable abandonar la dinamica de
la Mano Invisible del Mercado que ha dirigido el contenido de los
medios de informacion colectivos durante las Ultimas décadas en
el pais y rescatar la funcion rectora del Estado para planificar con
responsabilidad social la programacion de los canales de
comunicaciéon y construir una nueva cultura ambiental para el
desarrollo sustentable.



Para construir desde los medios de comunicacion colectivos una

nueva Cultura de la Vida que fomente la defensa y conservacién
de la naturaleza, es necesario realizar, entre otras, las siguientes
acciones:

1.- A principios del siglo XXI en México, es fundamental
replantear el pacto cultural que articula a la sociedad mexicana y
construir otro que produzca una nueva cultura para el desarrollo
social sustentable. Dentro de este pacto debe reformularse la
relacién de equilibrio que los mexicanos debemos de mantener
con la naturaleza para sobrevivir, especialmente en el Valle de
México.

2.- Es necesario que el Estado y la sociedad civil incluyan dentro
de las prioridades del Plan Global de Desarrollo de la sociedad
mexicana, el papel que los medios de comunicacién deben
ejercer para crear una cultura de defensa y conservacion de la
naturaleza.

3.- Ante el elevado grado de devastacidn de la vida al que hemos
llegado, es necesario considerar que la comunicacion y la cultura
no pueden seguirse concibiendo medievalmente en términos
instrumentales como la simple transmisién de informacidn de una
entidad a otra o como la decoracion culta de instituciones o
empresas. Hoy, es indispensable rescatar la esencia social de la
comunicacion y la cultura para entenderlas como la creacion de
procesos de humanizacién de los individuos para conservar las
condiciones de reproduccion de la vida y para evolucionar hacia
fases superiores de desarrollo de la especie humana.

4.- Frente al proceso internacionalizador de todos los aspectos de
la vida que ha introducido la modernidad y que ahora esta
formando una nueva cultura globalizadora, cuyo objetivo es la
creacion de las condiciones psico-afectivo-materiales para que
funcione el Modelo del Libre Mercado a costa de lo que sea;
ahora, es muy urgente formar paralelamente a nivel global otro
proceso mental superior que evite el negativo avance de la
Cultura de la Muerte que progresivamente se extiende en el
area metropolitana en México. Para esto, es necesario construir a
través de los principales medios de comunicacion y otras
infraestructuras educativas una globalizacién cultural y
comunicativa orientada hacia la defensa y conservacién de la vida
y no para la simple realizacién del proceso de super
concentracion de capital, en escalas cada vez mayores.

Bajo ésta perspectiva, hay que considerar que asi como en los
umbrales del siglo XXI la globalizacién de la economia ha
integrado a los mercados mundiales abriendo nuevos frentes en
las relaciones macroeconémicas; ahora al iniciar el tercer milenio
es indispensable impulsar la emergencia de una nueva Conciencia
Regional que permita el rescate y la creacion de valores para la
defensa de los ecosistemas que demanda la sobrevivencia
humana.

En este sentido, asi como las sociedades capitalistas modernas
para afianzar la fase de industrializacion de sus economias
produjeron una conciencia consumista, acumuladora de bienes,
fraccionadora del hombre humano y del corto plazo; ahora para
sobrevivir como especie estamos obligados a formar otra
conciencia humana ya no desde estos parametros artificiales de
la concentracién material, mal denominado Nuevo Orden
Mundial; sino desde la proteccién al mar, el llamado del respeto a
las razas, la conservacion de las cadenas de reproduccion de la
vida, la limpieza de la atmdsfera, la armonia con la Tierra, la
descontaminacién del agua, la regeneraciéon de los bosques, la
rehumanizacion de las ciudades, el rescate de los rios, la armonia
con los ciclos del universo, la sobrevivencia de la biodiversidad,
en una idea, desde el llamado de la reconstruccion de la vida en
el Valle de México.

5.- Frente al estado limite de sobrevivencia humana al que
progresivamente nos acercamos como especie, es indispensable



que el Estado y la sociedad civil creen una Nueva Cultura
Ecolégica en la poblacién, a través de los medios de
comunicacién electrénicos. Esto quiere decir que una pieza
estratégica para que los proyectos de desarrollo nacional puedan
echar verdaderas raices econémicas y politicas en la poblacién
para alcanzar, a nivel elemental, las metas propuestas en el
terreno de la sobrevivencia ecolégica; antes, el Estado, a través
de los medios de comunicacién electrdnicos y particularmente de
la televisidn, tiene que formar en la conciencia de los ciudadanos
una nueva cultura global para gobernar en el terreno ambiental,
de explotacién racional de los recursos naturales, de
aprovechamiento responsable de los energéticos, de
conservacion de especies animales, de defensa de los mares, de
uso racional del agua, de proteccién de los lagos, de revaloracion
de las cadenas de reproduccion de las especies, de limpieza de la
atmdsfera, etcétera. Es decir, construir una cultura de defensa y
reproduccion de la vida y no de promocidn de la muerte.

Ello significa, que el Estado Mexicano debe fundamentalmente
canalizar la mayoria de su energia financiera, material, artistica y
espiritual hacia la produccién, por ejemplo, de una nueva cultura
agricola para la produccién de alimentos que disminuya las mas
de 12 mil toneladas de nutrientes que actualmente importamos
para existir. Una nueva cultura natural que evite que se sigan
destruyendo mas de 200 especies animales y vegetales que se
han aniquilado en lo que va de este siglo en nuestra Republica.
Una nueva cultura forestal que disminuya la erosiéon de mas de
800 mil hectdreas anuales que se destruyen en nuestra reserva
territorial. Una nueva cultura acuifera que permita darle un valor
racional al agua para aprovecharla civilizadamente y ahorrar el
30 % del liquido potable que hoy se desperdicia
irresponsablemente en las urbes. Una nueva cultura ecoldgica
gue contribuya a disminuir las mas de 6,000 toneladas diarias de
particulas contaminantes que se acumulan en la atmdsfera del
Valle de México y las principales ciudades del pais, y que
silenciosamente cada vez mas nos suprimen la vida. Una nueva
cultura energética que nos lleve a vivir justamente la transicion
por la que atraviesa el pais al pasar de la era del petréleo a otra
fase de desarrollo motriz, etcétera.

De no producirse ésta cultura organica y democratica en el area
ecoldgica, de muy poco o nada, servira para el urgente programa
de crecimiento nacional la belleza producida por la retérica
literaria, la luz generada por la pintura exquisita, las estrofas
ritmicas de la poesia, las curvas excelsas de la escultura perfecta,
la plastica deliciosa de la danza, los lenguajes artisticos del cine,
etcétera, si antes no se produce una verdadera cultura cotidiana
y plural que incremente los niveles de claridad y de compromiso
grupal de la poblacidon frente a los grandes problemas nacionales
de sobrevivencia ecoldgica que nos ahogan. Esto es, de no
generarse ésta orientacion de conocimiento organico hacia los
principales problemas que obstaculizan nuestro proyecto de
crecimiento nacional, el Estado posibilitara la acumulacién de una
sensibilidad mas refinada para la elite del pais pero que,
finalmente, no podra ser aprovechada extensivamente por
nuestra sociedad, pues el hambre, el desempleo, la destruccidn
ambiental, la violencia, la neurosis, la contaminacion, la
enajenacion, la pobreza, la hacinacién, etcétera, generan la
destruccidn de nuestra sociedad. En una idea, la
deshumanizaciéon que cada vez mas se acentla en el Valle de
México, seran los jinetes del Apocalipsis que haran inaccesibles
todos estos deleites para la mayoria de la poblacion.

De lo contrario, el proceso de modernizacién del Valle de México
s6lo habré conseguido mantener la autonomia en los brazos y
piernas del organismo social, pero no en su cerebro colectivo.
Ante lo cual debemos preguntarnos ¢ De qué clase de
modernizacion y progreso se trata ?

6.- La creacién de ésta nueva cultura ecoldgica para el Valle de
México y el resto de la Republica, no podra basarse
exclusivamente en las formas tradicionales que ha empleado el



Estado Mexicano para intentar formar las dosis minimas de
conciencia informativa frente a la crisis de relacién con la
naturaleza, como han sido el empleo esporadico e inconstante de
campafias de sensibilizacién colectiva, via acciones publicitarias o
de propaganda. Hoy, la formacién de una nueva cultura para la
promocion del medio ambiente debe cimentarse, por lo menos,
en los siguientes ocho niveles paralelos de estructuracion de la
cultura, los comportamientos y la participacion social: a.-
Conocimiento del problema, b.- Cambio de valores, c.-
Modificaciones de actitudes negativas, d.- Creacidén de nuevas
formas de organizacién y participacion civil, e.- Aplicacion de la
coercion, f.- Produccidén de gratificaciones sociales, g.- Generacion
de nuevos ritos, y finalmente, h.- Elaboracién de una nueva
tradicion frente al medio ambiente.

A.- Conocimiento del Problema

Se deben emplear los medios de informacidon colectivos para dar
a conocer a los auditorios el problema que se requiere solucionar
en todas sus dimensiones, y el punto especifico y la forma en que
se quiere resolver a corto, mediano y largo plazo.

B.- Cambio de Valores

Para construir una propuesta sélida de Nueva Cultura Ambiental
ademas de las multiples informaciones que se deben dar a
conocer a la sociedad sobre la grave situacion del problema que
se vive, es necesario producir un cambio profundo de valores
colectivos e individuales para que la poblacién anhele y se
articule alrededor de los nuevos ejes axioldgicos del desarrollo
sustentable y no de los viejos valores del estancamiento social
impulsados por el modelo de crecimiento del desperdicio. Por ello,
hay que producir un cuidadoso trabajo de ingenieria cultural para
que la posesion, la conservacion y el disfrute del medio ambiente,
se eleve a valor de profunda aspiracion, demanda y
reconocimiento generacional, a través de la planificacién del
contenido de los medios de comunicacién y del aparato global de
la cultura en el Valle de México y en el pais.

Para apoyar este cambio de valores sociales alrededor de la
conservacion e impulso del medio ambiente, es necesario formar
desde el aparato mediatico y otras redes culturales de
socializacién y educacion, nuevos suefios e ilusiones colectivos
que nos lleven a todos los sectores sociales a desear, gozar y
buscar desde nuestras cotidianas profundidades psiquicas y
IGdicas, la proteccion y expansion del medio ambiente. Con ello,
lo que se pretende es crear la conciencia racional y placentera en
la poblacién de que /a ecologia no sélo es un recurso
indispensable y escaso para existir; sino sobre todo, es el centro
de la vida que debemos preservar para sobrevivir.

C.- Modificacion de Actitudes Negativas

A partir de la sensibilizacidn anterior a través de la accién
educativa de los medios de comunicacién y del aparato cultural
de apoyo, se debe inducir una modificacién de conductas para
corregir el problema ambiental. Esto implica contar con un claro
diagnostico previo sobre cudles son las principales causas de
dicho conflicto. Frente a ésta situacion, hay que delimitar, por
ejemplo, los 30 comportamientos negativos mas importantes que
cotidianamente practican los ciudadanos, las organizaciones, las
empresas y el Estado para producir este conflicto; y
paralelamente, hay que elaborar, desde la accién cultural e
informativa, los 30 contra comportamientos positivos que debe
asimilar la sociedad del Valle de México para corregir la actitud
colectiva frente a la ecologia.

D.- Creacion de Nuevas Formas de Organizacion y
Participacion Civil

Para apoyar las acciones anteriores, no basta con mantener una
intensa politica de informacidn sobre los problemas para
modificar valores y generar un cambio positivo de conductas, sino
gue también se requieren producir una nueva forma de
organizacion ciudadana frente a la destruccién ecoldgica. Dicha
forma de cohesidn social debe responder a algunas de las



siguientes preguntas: éComo se debe organizar la poblacion para
conservar el medio ambiente sustentable?, ¢Como se debe
agrupar para recuperar rapidamente las areas perdidas?, ¢{Cédmo
se debe integrar para denunciar cotidianamente la destruccién
ambiental?, éComo se debe organizar para ampliar
sustantivamente las areas verdes en el Valle de México?

E.- Aplicacion del Nivel Coercitivo

Para darle fuerza a todas las iniciativas anteriores, es
indispensable la existencia de un aparato legal y judicial muy
preciso y eficiente que penalice el no cumplimiento de los
acuerdos sociales basicos sobre como cuidar y conservar la
naturaleza. De lo contrario, ninguna de las acciones anteriores
tendra validez y arraigo social, ya que para que un grupo social
llegue a ser conducido exclusivamente por la via cultural, lleva
mucho tiempo de maduracidn. Mientras el nivel civilizatorio
madura, es indispensable contar con una reglamentacién legal
minima que sefiale limites de comportamientos ecoldgicos
basicos, aleccione a los infractores y cree garantias sociales para
la conservacidn de estos recursos naturales.

La penalizacién debe oscilar desde la fijacion de comportamientos
sociales elementales hacia la naturaleza; hasta la determinacién
de las multas y castigos por abuso o uso irresponsable de estos
recursos.

F.- Produccion de Gratificaciones Sociales

Ademas de las instancias anteriores, se requiere producir un
conjunto sistematico de acciones que no sélo castiguen o
marquen limites a los ciudadanos, sino que sobretodo, premien
socialmente a aquellos individuos, grupos, organizaciones y
empresas que adopten relevantemente una nueva actitud
positiva ante el cuidado del medio ambiente. Estos mecanismos
de motivacién pueden oscilar, por ejemplo, desde la entrega de
reconocimientos a las escuelas que colaboren a la reforestacion
en el estiaje; hasta la exencién de impuestos a las fabricas que
eviten contaminar la atmosfera en el Valle de México, o a las
empresas que reaprovechen sus desechos toxicos para otros
fines productivos dentro de sus propias instalaciones, etcétera.

G.- Produccion de Nuevos Ritos

Ademas de la aplicacidn de todas las acciones anteriores, para
que se pueda instrumentar cotidianamente la Nueva Cultura
Ambiental en el Valle de México es necesario la creacidon de un
sistema de nuevos ritos ecoldgicos. Esto significa que es
necesario producir en la poblacién nuevas costumbres fijas a lo
largo de todo el afio, que afiancen los nuevos valores culturales y
conductas generados alrededor de la Nueva Cultura Ambiental.
Por ejemplo, se puede crear una Semana del Medio Ambiente en
el periodo mas agudo de la etapa de destruccion de la naturaleza,
cuyo objetivo sea regenerar el ambiente. Se puede introducir la
Semana de la Reforestacion donde los ciudadanos se dediquen a
proteger las areas verdes de la Ciudad de México.

H.- Construccion de Una Nueva Tradicion Ambiental

Para que la presencia de todos los elementos anteriores cobre, en
el largo plazo, forma de demanda y defensa espontanea de la
poblacidn, se deben afianzar estos logros alrededor de la
produccion de una nueva tradicion frente a la naturaleza. Esto
significa, que los avances que se logren conquistar hay que
darles una perspectiva de arraigamiento en identidad regional
cotidiana de la ciudad de México con raices histéricas. Para ello,
se debe destacar, a través de todo el complejo informativo y
cultural de la regién, que la acumulacién de pequeifias acciones
en favor de la conservacién y el cuidado de la naturaleza, crea
gradualmente una nueva actitud ciudadana ante el medio
ambiente y que es un deseo comunitario el que se siga
manteniendo a largo plazo.

7.- Para construir ésta nueva cultura ambiental en el Valle de
México, es necesario que la sociedad civil organizada presione
sistematicamente al gobierno desde todos los frentes politico-



culturales, para que juridicamente se transforme el marco legal
de operacidn de los medios de comunicacion colectivos,
especialmente los electrénicos, y se democraticen los proyectos
de comunicacién de masas en el pais.

8.- Mientras madura la realizacion de otras propuestas de largo
plazo, es necesario, a corto y mediano plazo, abrir en los canales
de difusion de masas nuevos espacios de analisis, discusion y
propuestas sobre la problematica ecoldgica en el Valle de México
y la Republica mexicana. Dentro de estos espacios los grupos
ecologistas y los investigadores universitarios deben ocupar un
lugar centralmente privilegiado.

Hasta el momento, a principios del siglo XXI, en plena fase de
modernidad cultural, es paradéjico que la programacion televisiva
y radiofénica de los principales medios de comunicacion
colectivos nacionales dedican un alto porcentaje de sus espacios
estratégicos para la transmision de los deportes, los
espectaculos, las modas, las telenovelas, los noticiarios
sensacionalistas, las recetas de cocina, la informacion
internacional del ultimo momento, etcétera; pero no obstante, el
grado tan avanzado de la crisis ecoldgica que vivimos
cotidianamente, no existen espacios informativos
sustancialmente relevantes para examinar, discutir y solucionar la
grave realidad ecoldgica en el Valle de México y en el resto del
pais.

9.- Es indispensable que las escuelas de comunicacion en México,
especialmente de la zona metropolitana, incluyan en sus planes
de estudio e investigacion, el analisis de la relacion ecologia-
comunicacioén, para formar nuevas generaciones de profesionales
que creen alternativas de comunicacion eficientes para elaborar
ésta nueva cultura sobre el medio ambiente.

10.- Para presionar con mayor velocidad el surgimiento de una
nueva cultura del medio ambiente en el Valle de México, las
organizaciones mas consolidadas de la sociedad civil nacional
deben organizar a los publicos de los medios de comunicacion
nacionales y extranjeros, particularmente electrénicos, para que
no consuman aquellas mercancias o servicios que se anuncien
respaldados por mensajes orientados claramente hacia la
destruccién ecoldgica o al fomento de la cultura de la muerte.

Si no actuamos ahora a través del conjunto de medios de
informacién y cultura de masas transformando nuestras
mentalidades para estar mas conscientes de nuestros problemas
de sobrevivencia natural y de nuestras alternativas de solucién en
el area metropolitana y del pais; para el préoximo siglo
heredaremos una sociedad enormemente mas erosionada,
inhumana e inhabitable que la que ahora enfrentamos. Hoy, la
infraestructura de instituciones culturales del pais tienen que dar
salidas de sobrevivencia ecoldgica y humana a la nacion.

De no buscar ésta salida, el alma cultural de nuestra sociedad
correra el gran riesgo de quedar sepultada por los nuevos
espejismos de la modernidad y sus derivados simbdlicos
parasitarios de ésta nueva fase del desarrollo de la sociedad
internacional, sin atender la resolucién de las grandes
contradicciones que impiden nuestro avance social,
especialmente en la relacion que mantenemos con la naturaleza.
Con ello, la crisis ambiental avanzara reduciendo, a corto plazo,
nuestro nivel de calidad de vida, y a largo plazo, podra llegar a
los limites de aniquilar la especie humana.

Sintetizando, podemos decir que de no realizarse una severa
reforma moral y cultural en el Valle de México y en el pais sobre
la relacidon que guardamos con la naturaleza, especialmente a
través de los grandes sistemas nerviosos que construyen los
medios de comunicacién; se volvera a vivir la profunda
contradiccion existente entre la cultura nacional y el proyecto de
desarrollo global que se ha arrastrado en las Ultimas décadas.
Cada uno se disparara por senderos distintos, la cabeza social



avanzara por un lado y el cuerpo por otro, aumentando
rapidamente, con ello, la descomposicion de nuestra comunidad
nacional.

Sabemos que ante el funcionamiento autoritario, la estructura
vertical, la dindmica improvisada, el perfil eminentemente
mercantil, su gestion mayoritariamente acritica, su vinculacidon
inorganica con las necesidades prioritarias de nuestra sociedad,
su alto centralismo vy la falta de voluntad politica de nuestros
gobernantes para transformar los medios audiovisuales, que
caracterizan la operacién de los medios de comunicacion,
especialmente electrdnicos, en México; la creacion de ésta Nueva
Cultura de Defensa Ambiental supone la realizacion de una gran
empresa; pero también sabemos que es el desafio elemental del
rescate y conservacion de la vida por la cual tiene sentido luchar
apasionadamente.
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