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Sitios de Interés Es indudable que la propaganda politica ejerce una influencia
entre los electores y que las estrategias utilizadas por los agentes
Novedades de relaciones publicas de los candidatos que pretenden llegar al
N _ poder tienden a ser mas inteligentes y pensadas en cada nuevo
Ediclones Especiales periodo electoral y el Ecuador no ha sido la excepcidn.

Desde 1997 Ecuador vive un proceso democratico que ha sido

interrumpido en varias ocasiones por las discrepancias entre las
élites y las clases populares. Para el 22 de enero del 2000, este
pais fue por fin tomando su timoén en la ruta hacia la democracia
cuando Gustavo Noboa asumié el poder después de la caida del

Dr. Mahuad.
Carr. Lago de
Guadalupe Km. 3.5, Ya en el 2002 las elecciones se veian venir y 11 fueron los
Atizapan de Zaragoza candidatos que se presentaron a la contienda electoral quedando
Estado de México. para la segunda vuelta Lucio Gutiérrez y Alvaro Noboa, 2

extrafios en la fauna politica de los ultimas dos décadas.
Tels. (52)(55) 58645613

Fax. (52)(55) 58645613 Las estrategias utilizadas por los dos candidatos que llegaron a la

segunda vuelta, que en medio de una apatia generalizada
tuvieron que tratar de captar los votos de los miles de indecisos,
apelaron como ya es costumbre , a la emotividad, al reflejo
condicionado de ver lo malo y generar lo malo, de inventar
historias o modificarlas y de recurrir a varias argucias propias de
estrategas que saben que eso es lo que llega al auditorio
facilmente, sin necesidad de filtrar nada y con un mensaje burdo
y directo: "ese es el malo y nosotros somos la solucién vote por
nosotros".

Este trabajo propone un analisis semidtico del material electoral
de la segunda vuelta donde se explica el uso de los carteles, la
publicidad exterior y los pequefios folletines que se entregaron en
las calles.

Los materiales visuales

Para que algo tenga significado en nuestro constructo mental el
material que esté disponible debe haber pasado por un proceso
de significaciones: de lo material a lo significante. Lo material
porque debe ser percibido por los sentidos y lo significante
porque debe tener la capacidad de decirnos algo, de significar a
través de un contenido y una forma que represente algo para
quien lo esta viendo, para quien le esta dando un sentido desde
su carga cultural de entendimiento y aprehension.

En nuestro medio el sentido politico ha venido dado por lo visual
y ha sido utilizado como la primera estrategia politica para llegar
a las masas siendo la televisién y la prensa los dos instrumentos
medidticos con mas acogida.

En las elecciones pasadas los candidatos podian gastar hasta un
millon de ddlares para publicitar su postura ideoldgica. La
television y la prensa percibieron rubros inmensos por concepto
de propaganda politica entre las dos vueltas electorales lo que
explica la acogida que tiene entre nuestra gente, acostumbrado a
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leer un libro por afio o menos, el material visual, la propaganda
rapida y colorienta que proporcionan los medios sefialados.

El discurso narrativo

Los dos candidatos finalistas hicieron de sus campafias discursos
narrativos, discursos que requeria de competencias
comunicacionales asi como de performancias.

En los analisis discursivos que nos presenta A.]J Greimas este
hace su recorrido generativo mediante las modalidades del
hacer: deber hacer, querer hacer, saber hacer y poder hacer.

Todas estas modalidades fueron performadas, en mayor o menor
medida, por los dos candidatos para presentar sus dotes como
futuros gobernantes y esta performatividad se refleja en las
dimensiones de las fases del analisis : el contrato y la sancion.

Entre el contrato y la sancion hay un camino de modalidades
resefiadas a continuacion.

Lucio Gutiérrez y la modalidad del hacer

El recorrido narrativo generativo que siguié Gutiérrez se describe
plenamente en la propaganda difundida entre las dos vueltas
electorales: del "Juntos contra la corrupcion" al "Presidente para
todos"

En la modalidad del deber hacer sefiala su responsabilidad para
con el "pueblo" y no con los "banqueros corruptos" haciendo una
alusién indirecta a los acontecimientos del 21 de enero, hechos
que lo catapultaron a la palestra politica y ahora a la presidencia;
Gutiérrez sentia la responsabilidad del "deber hacer" algo para
evitar la debacle de un pueblo que habia sido robado y
extorsionado por los malévolos banqueros.

Esta responsabilidad del deber hacer lo motiva a querer hacer
lanzandose a la candidatura presidencial; explica a sus
seguidores que la dificil crisis del Ecuador requiere de nuevos
cuadros en la politica y que es él uno de los llamados a este
clamor popularl.

Para demostrar que es la persona ideal para presidir el futuro de
Ecuador, Gutiérrez hace manifestacién publica de sus grados,
diplomados, responsabilidades en el exterior y demas galas que
puedan sustentar su saber hacer. Si bien es cierto que la mayor
parte de su preparacion es castrense este candidato puede decir
a ciencia cierta que "sabe lo que hace" respaldandose en sus
multiples estudios en el exterior y que, aunque sin formacion
politica, tiene la competencia adecuada para transformar al pais
en un lugar de desarrollo y gobernabilidad.

En una de las propagandas para la segunda vuelta electoral, un
diminuto diptico bicolor con abundante informacién sobre sus
propuestas y quejas de "los mismos de siempre" Gutiérrez utiliza
un enunciado explicativo que dice " Lucio es un lider politico con
alta formacién académica"

Alvaro Noboa y la modalidad del hacer

Noboa, a sabiendas que su discurso ya estaba gastado, pues fue
amigo y financista de la campana del defenestrado Abdala
Bucaram y que la mayor parte de su imagen publica se revirtio
en su contra , tratd de imponer un discurso emotivo trunco: su
esposa regalaba medicinas y hacia consultas gratuitas con su
caravana de la salud que cruzé todo el pais y que ahora no se
sabe nada de ella; su intervencion humanitaria con los
damnificados de la explosién del Reventador y su disertacion
publica del "erupto" del volcan y finalmente su acusacion sin
fundamento al remitirse a la ya pasada lucha ideoldgica de la
izquierda como los enemigos "rojos" en contra de Gutiérrez a
quien acusaba de comunista y aliado de los partidos de extrema
izquierda en Ecuador, el MPD (Movimiento Popular Democratico).



Noboa manejoé el eje del conflicto y la modalidad del hacer siendo
su deber hacer la supuesta responsabilidad que lo llamaba desde
las calles de los barrios pobres a responder ante los malvado de
siempre asegurando empleo para miles de personas en sus
haciendas; el querer hacer estuvo marcado por el discurso de
Anabela Azin, esposa de Noboa quien lo acompafid y aconsejo
para que en sus salidas publicas mostrara su mejor sonrisa; el
saber hacer aduciendo que el control de una de las mayores
fortunas heredadas en América Latina no era para cualquiera y
que precisaba la administracién adecuada de Noboa hijo y
finalmente el poder hacer, que quedo inconcluso y se
manifestaba en sus acciones filantrdpicas a favor de los
necesitados del pais.

La semidtica ensefia a ver detras de los simples clichés del
periodismo clasico del emisor, mensaje y receptor y ayuda a
interpretar la realidad con una vision mas clara, critica y
visionaria de lo que pasa en nuestra cotidianidad.

Se debe entrar al mundo de los significados con un conocimiento
de causa que no genere confusidn en la audiencia sino una
panoramica clara de nuestro dia a dia. Asi nuestra forma de ver
las cosas pasara de lo simple y superficial a lo critico y meditado,
actitud que se debe tomar con responsabilidad en medio de las
influencias mediaticas que bombardean los "mass media" de hoy.

El reto es criticar los medios desde la inteligencia y la

comprensién ideoldgica que estos nos emiten.

Notas:

1 El Universo, 28 de octubre del 2002, Seccidén A2

Lobsang Espinoza
Universidad Central, Quito Ecuador.



