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El papel de los medios en la
campana electoral de 1983 en
Ciudad Juarez, Chihuahua.
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En julio de 1983, contra todo lo esperado, un candidato priista es
Sitios de Interés derrotado por la oposicién en una de las ciudades mas grandes
del norte de México. El siguiente texto forma parte de uno de los
Movedades capitulos de la tesis de maestria del autor, en el cual intenta

explicar el papel de los medios en este triunfo de la oposicion.
Los hechos se dan mucho antes de que el marketing politico se
pusiera de moda y de que se hablara de campanas mediaticas.
La investigacion fue hecha en 1990, por lo no se disponia de
algunos datos, que luego aflorarian publicamente. De esa

g eleccién surgié como figura publica Francisco Barrio, hoy
importante actor politico a nivel nacional.

Los resultados de las elecciones de julio de 1983 en Ciudad
Juarez fueron una sorpresa completa para muchos y en particular
para los medios de comunicacidon. Ninguno de los mas
importantes llamados periddicos nacionales predijeron el
resultado de las elecciones en varios de los municipios del estado
de Chihuahua. En los meses previos a la eleccion, el PAN fue sdélo
el retador, el partido con algunos triunfos aislados en el pais y
nada mas que eso. Excelsior, uno de las mas prestigiados y viejos
periddicos de la capital del pais ignor6 las campafias electorales
previas y solamente dedicé una nota destacada al asunto
después del 3 de julio, en la cual se daba como ganador de las
elecciones municipales de Ciudad Juarez a Francisco Barrio.
Proceso, posiblemente la revista politica mas importante y con
mayor credibilidad en ese momento, no dio cobertura a las
campanas en ninguna de las ciudades chihuahuenses. En
general, las actividades electorales previas estuvieron ignoradas
y aisladas del resto del pais; Chihuahua se convirtid en noticia
solamente con la derrota del partido oficial. La prensa de El Paso,
la texana ciudad vecina, no dio cobertura a las campafias de
mayo a julio; ni El Paso Times ni el El Paso Herald Post incluyeron
notas sobre el asunto, por lo menos en su primera plana.
Durante julio, solamente se publicaron tres notas sobre la derrota
del PRI en cada uno de estos dos periddicos. Pese a esta lejania
generalizada de los medios, después del fracaso del PRI, éstos
trataron inmediatamente de explicarse lo que habia ocurrido, y
gue en esos momentos sonaba inexplicable.

Después del 10 de julio, los intentos de explicacién periodisticos
e incluso las teorias de los que pudieran considerarse analistas
(oficio practicamente inexistente en esos tiempos), se centraban
en dos factores.

De acuerdo a la prensa capitalina, el triunfo del PAN fue el
resultado de una rebelién de las clases medias contra el
gobierno. Otra hipdtesis, no suficientemente probada, sostenia
que detras del PAN estaban la mano y los capitales de los
mayores empresarios y banqueros del estado. Por otra parte,
para la prensa local y algunos analistas politicos juarenses, el
triunfo de Barrio fue solamente la respuesta de los votantes ante
la corrupcién y los errores gubernamentales. De acuerdo a esto,
los ciudadanos no votaron por Francisco Barrio, sino contra el
PRI, lo cual constituia una forma de venganza que luego habria
de ser conocida como voto de castigo y que en ese momento se
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presentaba de manera espontanea, en una poblacién largamente
acostumbrada a la simulacién sostenida por el PRI.

En El Fronterizo, el columnista David Pérez Lopez escribid
después de las elecciones: "Es tiempo de analizar la caida del
PRI. La gente, y no sélo la clases media, sino toda la gente,
aprovecho la situacién y marcd un alto al gobierno." El cambio
ofrecido por el PAN puede no ser un verdadero cambio, dijo, pero
al menos ofrecia una opcion diferente. Pérez Lopez anotaba
también que "algo nuevo, como una promesa de cambio, es un
arma poderosa. No mas PRI, dijeron los votantes."

En el mismo periddico, Marco Antonio Ojeda, otro columnista
juarense, escribié: "Podemos ser o no parte del PAN, pero
independientemente de eso, podemos estar felices por el triunfo,
porque es el triunfo de la gente contra un sistema corrupto. El
PAN no triunfd, el PRI se derrotd a si mismo."

Aunque prviamente habia ignorado las campafias, Proceso prestd
atencion al caso 15 dias después de la eleccién, cuando publicé
un articulo firmado por Junio Vigueras en el cual el autor sostenia
que la relacidén entre la Iglesia Catdlica, la prensa y la televison,
fueron las claves de la exitosa campafia de Acciéon Nacional.

La tesis de Vigueras era sencilla: los ingredientes de la derrota en
varios municipios del estado fueron la nacionalizaciéon de Ia
banca, la corrupcion gubernamental, los medios de
comunicacion, la Iglesia Catdlica, la inconformidad politica y las
luchas internas en el Revolucionario Institucional.

La tesis de Vigueras fue compartida por casi todos los periodistas
de la capital mexicana, que no fueron capaces de entender el
verdadero papel de los medios en Juarez. Para los periodistas de
fuera -incluidos los de los periddicos del DF, agencias
internacionales y medios de EU- la eleccién en Juarez fue motivo
de una cobertura superficial, que contrasté con los analisis
ambiciosos que se hicieron después de la fecha de las votaciones.

Por otra parte, la prensa juarense adoptd una postura diferente
frente a las campanas. Para ver esto, es necesario separar su
papel en dos categorias: la cobertura y la venta de espacio para
la propaganda politica. Los dos factores incidieron en la derrota
del PRI, pero deben ser analizados por separado. Para entender
la relacién entre los medios y el PAN y para apreciar el verdadero
valor de la propaganda, es necesario aclarar algunas "culpas" de
los medios en la crisis del PRI. Sélo la prensa local estuvo
directamente ligada al proceso y jugé un papel importante en dos
sentidos: como vehiculo para la propaganda y como
conformadora de opinidn publica.

Antes de 1983, las campafias para la alcaldia juarense eran en
general pacificas, predecibles y sin incidentes. Con un PRI
siempre vencedor y con una oposicidén sin recursos, las campanas
eran siempre una repeticion de una historia ya conocida. El afo
de 1983 fue la excepcidn: de mayo a julio, las primeras paginas
de todos los periddicos juarenses estuvieron ocupadas por notas,
reportajes y articulos sobre las elecciones. Diario de Juarez, el
mas importante de la ciudad en ese momento y el segundo en
circulacion en el estado, con un tiraje de 25,000 a 30,000
ejemplares en una poblacién de 900,000 habitantes, dedicé un
importante espacio de sus primeras planas a la cobertura del
proceso. Durante el mes de mayo, Diario publicé 44 notas
relacionadas con el tema; en junio el nimero crecié a 78, lo cual
significaba casi tres notas diarias en primera plana. Nunca en la
historia politica de Judrez una eleccién habia sido cubierta con
esa intensidad y profundidad. Otros periddicos como El Fronterizo
y El Correo también dedicaron sus primeras planas a la cobertura
de la campafia. Durante los meses de mayo y junio, los dos
candidatos de PRI y PAN (Santiago Nieto y Francisco Barrio)
estuvieron siempre en las paginas de los periodicos,



Al lado de la cobertura, los espacios pagados ocuparon una
buena parte de las ediciones de la prensa. De mayo a julio, PRI y
PAN usaron una gran cantidad de paginas de Diario de Juarez. En
total, en su campafa, el PAN usé 7,234 pulgadas-columna,
contra 2,556 del PRI. Esta cantidad muestra de manera clara la
diferencia del espacio pagado.

Como lo sefialan los datos, el PAN hizo un uso intensivo de la
prensa desde los primeros dias de campafia, mientras el PRI
empez06 a usar esos espacios en junio, cuando vio que la imagen
del PAN crecia. Una posible razén de esto pudo ser la confianza
que el PRI tenia en su triunfo, asi como la ausencia de
profesionales en el area de la propaganda. En contraste con la
ausencia del PRI, el PAN llegé a usar hasta cuatro paginas a todo
color en una sola edicion de Diario.

Los mensaje del PAN eran sencillos. Usaban so6lo un slogan:
"Unete al cambio, vota por el PAN". Para esa ocasion, los
propagandistas agregaron un color al azul tradicional: con el
naranja, hicieron una propaganda mas llamativa y novedosa. Asi,
el azul, el naranja y la palabra "cambio" fueron los simbolos
principales de la campana. En radio y televison, usaron un
novedoso jingle que giraba también en torno a la palabra cambio.

En contraste con otros candidatos, Barrio no hizo promesas
durante su campafia. Sus discurso eran basicamente ataques a la
corrupcion oficial y a la crisis econdmica. Sdlo algunos dias
después de las elecciones, Barrio dijo a la prensa algo acerca de
sus planes futuros como presidente municipal.

Al lado de las campafias, y adicionalmente a las grandes
cantidades de dinero, el 30 de julio, exactamente tres dias antes
de las elecciones, los periddicos de Juarez publicaron una de las
mas importantes notas sobre corrupcion. La Camara de
Diputados empezé el proceso para despojar a Diaz Serrano de su
inmunidad y empezar asi un juicio contra él. Esto constituy6 otro
golpe propagandistico contra el PRI e incrementd la aversion
popular hacia el partido oficial.

Unos dias antes de la eleccién, la prensa capitalina y Proceso,
hacian algunas especulaciones sobre el dinero usado por el PAN
en la campafa. "EI PAN, durante 60 dias de campafa, gasto
450,000 pesos por dia en propaganda en los tres periddicos de
Judrez. Estos recursos fueron acompafiados por anuncios
pagados directamente por algunos empresarios juarenses, para
hacer un total de un millon diario. EI PAN domind al PRI en
proporcién de 3 a 1, en cuanto a anuncios publicados. En la
television y radio locales, se observé una situacion similar. El PAN
pagd un total de 350,000 pesos a las estaciones de radio,
mientras el PRI gasté sélo 250,000. Ambos partidos usaron el
total de las estaciones.

Realmente es imposible establecer cuanto gasté el PAN. Los
reporteros de Proceso, al igual que otros de la prensa del DF,
solamente hicieron especulaciones y jamas contaron con fuentes
confiables. No obstante, es evidente que el PAN nunca habia
gastado una cantidad similar en propaganda y que esa fue la
campafia mas grande y costosa de que tuviera memoria en la
ciudad. Ademas, el apoyo de importantes hombres de empresa
fue fundamental; sin su ayuda, seguramente la de Barrio no
hubiera sido una campafia exitosa.

Ademas del espacio pagado en medios, un factor importante de
la campafia fue la cobertura de periédicos como El Fronterizo y
Diario de Judrez. Durante el mes de mayo, Diario publicé en su
primera plana 46 notas y reportajes sobre el proceso, En junio, el
nimero crecid6 a 77 y en julio, cuando la campafia habia
concluido, el mismo periddico dio espacio a 54.

Inesperadamente, durante esta campafa, los medios escritos
dedicaron el mismo espacio al PRI y al PAN, mientras los partidos
de izquierda fueron virtualmente ignorados por los medios.



Asi, juntas, la propaganda y la cobertura crearon un ambiente
favorable al PAN durante los meses de mayo, junio y julio. En
radio y televisién, la propaganda de los dos partidos y la
informacién de las campafas, saturaron las estaciones. Quiza
uno de los factores decisivos en el triunfo de Barrio fue esa
amplia cobertura de los medios locales. El trabajo de los
comunicadores durante el dia de las elecciones, cuando
estuvieron contando los votos afuera de las oficinas del Comité
Municipal Electoral, fue una de las mas importantes armas contra
el fraude que se anticipaba. De hecho, el gobierno y su partido
no esperaban ese comportamiento de los trabajadores de la
informacién y éste fue uno de los elementos principales del
triunfo de Francisco Barrio en 1983.

NOTAS

1 Proceso, 17 de julio de 1983.

2 Kiosco, suplemento de El Fronterizo, 10 de julio de 1983.
3 El Fronterizo, 10 de julio de 1983

4 Junio Vigueras, "Trasnacionales, Iglesia, Prensa y TV", pp. 14-
18.

5 Los dos mas importantes diarios de la ciudad eran Diario de
Juarez y El Fronterizo, éste ultimo propiedad de la Organizacion
Editorial Mexicana, considerada como una de las cadenas
periodisticas mas ligadas al gobierno mexicano.

6 En ese tiempo, la circulacién estimada de El Fronterizo, el mas
viejo de los periddicos, era de 20,000 ejemplares.

7 Por costumbre, los partidos politicos siempre compran el mismo
espacio atodos los medios impresos, por lo que puede suponer
que ElI Mexicano y ElI Correo fueron usados en la misma
proporcion. No fue éste el caso de El Fronterizo, que segun sus
directivos, pudo haber vendido el doble, ya que a pesar de no ser
el de mas circulacién, se consideraba el de mas peso por ser
parte de la mas grande cadena nacional en ese momento.

8 Diario de Juarez, 12 de julio de 1983

9 Junio Vigueras, "Trasnacionales, Iglesia..." pp. 15,16.
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