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Percepcion y conocimiento de partidos politicos por parte de nifios menores de 11 afios

Por: Adriana Barreto, Gabriela Valle, Déborah Ortega, Marisol Escudero

Estudiantes de LCC del ITESM Campus Estado de México

Somos un equipo de estudiantes del Tecnoldgico de Monterrey, Campus Estado de México, de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion de 8o semestre. En esta ocasion realizamos una investigacion
para conocer los niveles de percepcion e identificacion, que los nifios de entre 6 y 10 afios tienen
acerca de los diferentes partidos politicos.

Consideramos que el tema de investigacion es de gran relevancia, dado el momento politico por el que
estd atravesando el pais: elecciones a la presidencia de la Republica, fin del milenio y el actual
surgimiento de la oposicion como fuerza politica que busca desbancar al actual sistema.

Nuestros nifios son un sector de la poblacion hacia quienes pocas veces (por no decir nunca), se
considera en el momento de tomar decisiones politicas. Esto es un error, ya que las percepciones que
ellos puedan tener acerca de quienes estan en la politica pueden ser en un futuro las que determinen los
cambios politicos, econdmicos y sociales que puedan darse en el pais. Aunque sea dificil de creer, los
nifios poseen una gran capacidad de percepcion y retencion de informacion que les permite formar sus
propias opiniones, que cuando adultos, formaran parte de su criterio y forma de concebir lo que les
rodea.

INVESTIGACION
1. Hipotesis

La percepcion e informacion que los nifios de entre 6 y 10 afios tienen acerca de los partidos
politicos, se ve influenciada por factores como el nivel socioecondmico, entorno familiar y las
fuentes de informacion a las cuales estan expuestos (medios).

2. Muestra

Para esta investigacion se tomd una muestra no probabilistica, es decir, una muestra dirigida, ya
que seleccionamos "sujetos tipo", segun los requerimientos (caracteristicas de los sujetos de
estudio), que exigia nuestra investigacion. La "muestra dirigida" que llevamos a cabo se decidio
con el objetivo de buscar la riqueza, profundidad y calidad de informacién, lo cual —como se
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3.

vera mas adelante-, es el tipo de resultados que obtuvimos. Asi, siguiendo tal muestreo, nuestros
sujetos de estudio fueron 21 nifios del Estado de México, de entre 6 y 10 afios de edad, de ambos
géneros y repartidos equitativamente en las 3 clases sociales: 7 nifios de clase baja, 7 nifos de
clase media y 7 ninos de clase alta.

Los lugares en donde se realizd la investigacion fueron: DIF de Cuautitlan Izcalli, Colegio
Acamapichtli de Cuautitlan Izcalli y Club de Golf la Hacienda, del municipio de Atizapan de
Zaragoza.

Método de Investigacion

Se elabor6 un método basado en técnicas principalmente visuales, en donde se logroé una interaccion
con los nifios, la cual permitid entablar un ambiente de confianza con ellos y asi poder ahondar en sus
opiniones y percepciones sobre los partidos politicos que conocen.

Las dindmicas realizadas son las siguientes:

1.

Tarjetas con los colores institucionales de los partidos politicos con el fin de que los nifios
identificaran los colores y formaran las combinaciones de estos.

Fotografias de algunos de los militantes mas representativos de cada uno de los partidos (PRI,
PAN y PRD). Con el objetivo de conocer si eran identificados por los nifios, asi como, si podian
relacionarlos con el partido al que pertenecen.

Planillas de votacion, mediante las cuales, los nifios elegirian el partido de su preferencia.

Procedimiento

Con base a las dinamicas explicadas anteriormente, se procedio de la siguiente manera:

Se comenzaba la platica, haciéndole a los nifios preguntas generales como su nombre, edad,
grado escolar, entre otras, con la finalidad de que se relajaran y se rompiera el hielo entre ellos y
el entrevistador.

A continuacion, se les hacia la siguiente pregunta abierta: ";Sabes qué es un partido politico?", e
inmediatamente después se les pedia que describieran lo que creian que era.

El siguiente paso fue mostrarles las tarjetas de colores para que con ellas formaran las
combinaciones de los partidos que recordaran.

En seguida, se les mostraron, de una en una, las fotografias de los militantes de los partidos,
pidiéndoles que los identificaran, y de ser posible, los relacionaran con los diferentes partidos.
En el caso de que conocieran a alguno de los personajes de las fotos, se les preguntaba a través
de qué medio los conocian, asi como si recordaban algun detalle en especial.

Finalmente, se les pidi6 que votaran por el partido de su preferencia. Ya que habian votado, se
les pregunt6 el porqué de su eleccion.



1. Resultados obtenidos

Seglin los datos recabados, y como puede observarse en la matriz, pudimos darnos cuenta de que
la mayoria de los nifios de entre 6 y 10 afios de edad, independientemente de la clase
socioecondmica a la que pertenecen, conocen la existencia de los principales partidos politicos
que contienden en el pais - PRI, PAN, PRD-. Sin embargo, cabe mencionar que a mayor nivel
socioecondmico, es mayor y mas detallado el nivel de informaciéon que poseen. Mientras que los
nifios de clase baja, apenas conocian los nombres y algunos colores institucionales, los de clases
media y alta, podian ademas, dar informacién mas relevante y especifica acerca de los partidos y
sus militantes. Un detalle curioso, es que algunos de los nifios de clase baja relacionan los
colores del PRI, con los de la bandera.

Por otro lado, constatamos que los nifios conocen a algunos de los politicos que contienden en
los diferentes partidos; no obstante a ello, son pocos los que logran identificarlos con su nombre
y el partido a que pertenecen. Su asociacion de imagenes en ocasiones provoca confusiones, ya
que en repetidas ocasiones los nifios intercambiaban los nombres de los politicos y del partido al
que pertenecen estos. Tal fue el caso en el que muchos de los nifios confundian a Vicente Fox
con Roberto Madrazo, o con cualquier otro que usara bigote. Creemos que este dato, aunque
pueda parecer irrelevante, es de gran importancia como elemento visual de identificacion de los
personajes.

Cabe mencionar, que el principal medio o fuente de informacion, a través del cual los nifios
adquieren la informacion que poseen con referencia a los partidos politicos, se centra en general
en la Television, gracias a la publicidad y mercadotecnia politica. Pero también, con base a la
clase socioecondmica a la que pertenecen, los nifios estan expuestos a otro canal de informacion
que enriquece ain mas su conocimiento y que influye en sus opiniones, como lo es el caso de
sus relaciones familiares, principalmente con sus padres.

Otro de los puntos relevantes en nuestra investigacion, radico en el hecho de la imagen que
tienen los niflos sobre los partidos politicos, la cual en la mayoria de los casos depende del
concepto que manejen sus padres sobre estos partidos. De esta forma, y con base a la votacion
que realizamos, notamos que los nifios califican a los partidos como "buenos o malos",
dependiendo una vez mas de los juicios que los adultos cercanos a ellos hacen. Es asi, como en
general los nifios perciben como "bueno" al PAN, y al PRI como "malo", mientras que el PRD y
el resto de los partidos, les resulta distante.

Ahora bien, notando los puntos fuertes y débiles con referencia al conocimiento que tienen los
niflos sobre los partidos politicos, vemos que es palpable la carencia de una cultura politica
dirigida a ellos, lo que implica un gran problema debido a que son los futuros electores bastante
desinformados. Es lamentable que no existan medios de difusion - gacetas, comics, boletines,
folletos, etc.- dirigidos a los nifios, donde les expliquen: qué son los partidos politicos, sus fines
y objetivos, sus representantes, sus acciones, etc., ya que al no haber informacion, es mas posible
la manipulacién del voto y el engafio de la gente, caso que vemos en comunidades indigenas y
en comunidades alejadas y pobres, en donde también es carente la informacion. De esta forma,
consideramos que los partidos politicos deben de prestar una mayor atencion a este sector de la
poblacién, ya que como hemos mencionado, los nifios en un futuro no muy lejano, constituiran
su principal publico.

2. Conclusiones

En definitiva, con base a la investigacién, podemos notar varios puntos importantes sobre la
percepcidon y conocimiento de los nifios y la comunicacion dirigida a un publico tan especifico como el
que representan. Puntos que ademas, nos dan un panorama mucho més amplio de lo que esperabamos
recabar, sobre ambos aspectos.

Puntos de gran relevancia:



1. Los nifios son como una esponja que absorbe con facilidad todo el tipo de informacién con la
que se encuentren en contacto.

2. Generalmente, los nifios basan sus opiniones y puntos de vista, sobre los juicios de los adultos,
ya que ellos atn no cuentan con la capacidad de construir criterios propios y tener convicciones
firmes sobre diversos asuntos.

3. La influencia que puede ejercerse sobre la opinion de los niflos es bastante amplia, pues son un
publico con una capacidad de percepcion enorme, asi como con una aptitud hacia la recepcion
de informacion muy abierta y flexible.

4. Asimismo, la influencia que es posible ejercer sobre los nifios se basa o es dependiente de la
cantidad de informacién que reciben, asi como de la calidad de ésta. Es decir, como para
cualquier persona, para los nifios es importante la fuente de la cual proviene la informacion, de
alli que, en general, construyan sus opiniones sobre los juicios y puntos de vista de sus padres,
quienes son sus fuentes de informacion més cercanas y mas confiables. Punto destacable, del
que inferimos que si los padres poseen una escasa informacion sobre los asuntos publicos, es
casi un hecho que sus hijos también, pues éstos al no escuchar hablar y emitir juicios a sus
padres sobre esos aspectos, se encuentran también muy desinformados (caso que vemos en la
clase socioecondémica baja, donde tanto los nifios como los adultos se encuentran con un bajo
nivel de informacion sobre asuntos politicos, por ejemplo).

5. Los nifios son un publico muy participativo y al que le gusta involucrarse en situaciones y
aspectos que aun considera de adultos: como es el caso de los procesos electorales. Esto, porque
son personas a quienes les gusta ser tomadas en cuenta y se sienten muy importantes al ver que
los adultos los consideran en aspectos "solo de adultos".

6. Y finalmente, es palpable que los nifios son también un publico poco o nulamente informado
sobre asuntos considerados de interés publico (procesos electorales, por ejemplo), ya que se
olvida que aun cuando todavia son pequefios, gran parte, si no es que la mayoria de sus juicios y
criterio que poseeran de adultos, estaran basados en la construccion que han hecho de ellos
desde nifios. Por tanto, si desde nifios estan expuestos a la desinformacion de asuntos publicos,
en el futuro cercano estos nifios se convierten en adultos desinformados y apaticos a esta clase
de asuntos, en los que, contrariamente, no solo por ser ciudadanos, deberian de estar
involucrados y con gran participacion.

Ahora bien, sobre la base de todas estas conclusiones generales derivadas a partir de nuestra
investigacion, podemos decir, finalmente, que los nifios como cualquier otro publico asi denominado,
no solo debe tomarse en cuenta cuando se habla de consumo o de lo que ven a través de la television,
sino, sobre todo, deben verse como un publico sumamente importante cuando hablamos de asuntos
mucho mads trascendentes, en los que ineludiblemente se veran involucrados cuando sean adultos,
como es el caso de los asuntos sobre partidos politicos, procesos electorales, derechos y obligaciones
que tienen como ciudadanos mexicanos, etc. Asi, que si se tiene algun interés con relacion a que los
nifios de hoy no sean los adultos apaticos del mafiana, sino contrariamente, los adultos participativos e
involucrados en los asuntos de su pais, los adultos que México exige, es absolutamente necesario que
empecemos a ocuparnos en formar a esos nifios en los adultos de los que hablamos, lo cual se lograra
solo mediante la comunicacion y difusion de informacion dirigida a ellos, lo que hoy no existe.
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